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 TMBAٌچكيذ  :

اصٞلأ تا ايٜدا تحويوات تدشتي تش سٝي ؼشح ٝ ٜٗٞ ٝ ٛحٟٞ اسائ٠ هي٘ت٢ا ، تش سٝي تاثيشات ِٛشؿي ٗـتشياٙ 

دس ايٚ تحوين تش سٝي ٛحٟٞ . ت٘شًض داؿت٠ اػت ٝ ٓضٝٗأ ت٠ سكتاس خشيذ حويوي ٗـتشياٙ تٞخ٢ي ٛذاؿت٠ اػت

ؿذٟ اػت تا ٗـخص ًٜذ ٠ً ًذإ كشٕ اص هي٘ت ١ا ٌٗ٘ٚ اػت تش سٝي سكتاس خشيذ ٗـتشي اسائ٠ هي٘ت٢ا ًاس 

 .تاثيش تِزاسد

تؽٞس ًٔي ٛحٟٞ اسائ٠ هي٘ت٢ا ت٠ ػٜٞاٙ يي پيؾ تيٜي ًٜٜذٟ ٢ٖٗ دس خشيذ ٗـتشياٙ دس يي ٗحيػ سػتٞساٛي 

اػتلادٟ ٗي ؿٞد ٛتايح تٞخٞد  Rصٗاٛي٠ٌ ػلائٖ ٛـاٙ د١ٜذٟ ي پٞٓي ٗثْ سياّ يا . ُشاٙ ت٠ ؿ٘اس ٛ٘ي آٗذٛذ

تؼلاٟٝ ١يچ تلاٝت هاتْ تٞخ٢ي تيٚ ٠ٛٞ٘ٛ ١اي . آٗذٟ ٛـاٙ د١ٜذٟ ي يي ًا١ؾ هاتْ تٞخ٠ دس خشيذ اػت

   .ٝ حشٝكي دس خشيذ دسياكت ٛـذٟ اػتاسائ٠ ؿذٟ ػذدي 

 اسائ٠ هي٘ت سٝاٛـٜاػي ٜٗٞ ،  ،  سكتاس ٗصشف ًٜٜذٟ سػتٞساٙ ، كشٗت هي٘ت  ،  ؼشاحي ٜٗٞ :كليذي ٙاٍطاٝ

 

 مقذمٍ 

دادٙ ٜٗٞ ت٠ يي ٢ٗ٘اٙ سػتٞساٙ سا ت٠ ػٜٞاٙ تٞاٛايي خا دادٙ يي تثٔيؾ دس دػتاٙ ١ش ( 1994)ًٔؼٞٙ 

ٝ سيٜٞٓذ ٝ ( 1987)ُضاسؽ ُآٞج . ٗـتشي هثْ اص اي٠ٌٜ آ٢ٛا پٞٓـاٙ سا توؼيٖ ًٜٜذ تٞصيق ٗي ًٜذ

ٗـاٝساٙ ، ؼشاحاٙ ُشاكيي ٝ ٗذيشاٙ ؿاؿْ دس ٛـاِٛش ايٚ ٗٞظٞع تٞد ٠ً ٗد٘ٞػ٠ اي اص ( 2005)١ٌ٘اساٛؾ 

سػتٞساٙ دس خؼتدٞي ؼشح ظا١شي خ٢ت ػْ٘ هي٘ت ُزاسي تشاي تحت تاثيش هشاس دادٙ ٗـتشي ٝ سكتاس 

اُشچ٠ ٗذاسًي ٗثٜي تش چٜيٚ سٝؿ٢اي ؼشاحي تشاي اكضايؾ تٞخ٠ ٗـتشي ٝخٞد داسد ٝٓي . خشيذ ٝي تٞدٛذ

 .س ٛـذٟ اػت١يچ استثاؼي تيٚ تٞخ٠ ٝ سكتاس خشيذ ٜٗتؾ

دس تحويوات ٗذيشيت خ٢ت ٢ٗ٘اٙ ٛٞاصي ٗٞخٞد تشاي سكتاس خشيذ ٗـتشي ٝ اسصياتي ًيلي ، تـييشاتي سا 

 ( .2001ٝاٛؼيٜي ٝ ١ٌ٘اساٛؾ )تشچؼث٢اي ٜٗٞ پيـ٢ٜاد ٗي ًٜذ 

ٝاٛؼيٜي ٝ ١ٌ٘اساٛؾ ٗختصشأ دسياكتٜذ ٠ً تشچؼث٢اي تٞظيحي ٗي تٞاٜٛذ تٌشاس ٗٞاسد خشيذ سا ت٠ خٞتي 

ٗـتشياٙ اص خشيذ كشا١ٖ ػاصٛذ ٝٓي اكضايؾ سظايت دس اكضايؾ ت٘ايْ ت٠ خشج ًشدٙ ٛـاٙ دادٟ     سظايت

 . ٛ٘ي ؿٞد
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١٘چٜيٚ تحويوات ديِش ٛـاٙ ٗي د١ٜذ ٠ً ٢ٗ٘اٛاٙ ٝيظٟ ٌٗ٘ٚ اػت ت٠ صٞست ِٛشؿي تٞػػ اػذاد يا اسائ٠ 

 ( .2001ػا ؛ ٛايپاّ ٝ پاس 1990ًاسٗيٚ ٝ ٛٞسًاع )ت٢اي هي٘ت تحت تاثيش هشاس ُيشٛذ 

تحويوات ٗشتٞغ ت٠ اسائ٠ هي٘ت ١ايي ٠ً ٜٗدش ت٠ سكتاس خشيذ ؿزا دس ػٞپشٗاسًت٢ا ٗي ؿٞد پيـ٢ٜاد ٗي ًٜذ 

٠ً اختلاف اسائ٠ هي٘ت٢ايي ٠ً تش پاي٠ ٗٞهؼيت ، اٛذاصٟ ٝ اػتلادٟ اص ػلائٖ ٗي تاؿذ ٗي تٞاٛذ تش سٝي سكتاس 

دس ايٚ تحوين ٗا يي ( . 2000ٗياصاًي ٝ ١ٌ٘اساٛؾ ) د خشيذ ٗـتشي ٠ً اص هي٘ت٢ا اؼلاػي ٛذاسد تاثيش تِزاس

دس سػتٞسا٢ٛا تشاي ٗـخص ًشدٙ اي٠ٌٜ آيا ظا١شات هي٘ت٢ا تش سٝي سكتاس  كاًتٞس اص ايٜچٜيٚ اسائ٠ ٝ هي٘ت٢ايي

 .خشيذ ٗـتشي تاثيشُزاس اػت يا خيش سا آصٗايؾ ٗيٌٜيٖ

   ػتلادٟ دس ٜٗٞي سػتٞسا٢ٛا سا ٗـا١ذٟ تؽٞس ٗؼّ٘ٞ يي ُؼتشٟ اي اص تٜٞع ٠ٛٞ٘ٛ ١اي هي٘ت ١اي ٗٞسد ا

    دلاسي تصٞست٢اي ٗختٔلي ٗؼ٘ٞلا ت٠ يي ٢ٗ٘اٙ ػشظ٠  20ٗي ًٜيٖ ؛ تشاي ٗثاّ يي ٠ٛٞ٘ٛ اص ١ٜٞٗاي 

 :ٗي ؿٞد 

 ؛   بيست دلار"   20 "  ؛    $20

تصٞست ٗؼٜايي ت٠ ١ش حاّ اسائ٠ هي٘ت٢ا ت٠ صٞست اػذاد ٝ اسهإ ٗختٔق ٌٗ٘ٚ اػت تاػث ٛـاٙ دادٙ تلاٝت 

١ش هي٘ت ت٠ صٞست٢اي ٗختٔق ٌٗ٘ٚ اػت دس  تٜاتشايٚ اُشچ٠ اسئ٠( . 2006ًي؛ ًيٖ ٝ ًاچشع)تاسص ؿٞد 

١٘يٚ تلاٝت تاػث ت٘ايض دس خٔة  سائ٠ ٝ ظا١ش ٗتلاٝت ٗي تاؿٜذ ٝٗؼٜي يٌؼاٙ ت٠ ٛظش آيذ ٝٓي دس ؿيٟٞ ا

ي كشض سا تش ايٚ پاي٠ ُزاؿتٜذ ٠ً اسهإ ًيٖ ٝ ًاچشػي .ُشددٗيتٞخ٠ ، ١ٞؿياسي ٝ ت٘ايْ تشخي اص ٗـتشياٙ 

ٝاػذاد ت٠ صٞست٢اي ظا١شي ٗختٔق ٌٗ٘ٚ اػت تاثيش تيـتشي سٝي تٞخ٠ ت٠ ٗٞهؼيت دس خايي ٠ً تاػث 

ٝ  "20"تؼ٢يْ كشآيٜذ حؼاتذاسي ٗي ؿٞد داؿت٠ تاؿٜذ ؛ تشاي ٗثاّ اُشچ٠ كشآيٜذ ر١ٜي حؼاب كيضيٌي 

٠ً ٗـتشي تا ديذ حؼاتِشي سكتاس ًٜذ ٌٗ٘ٚ اػت  تيؼت خئي ؿثي٠ ١ٖ ت٠ ٛظش آيذ ٝٓي دس صٞستي

 .دس اسائ٠ ٓيؼت هي٘ت يي سػتٞساٙ تيـتش دس ر١ٚ يي ٗـتشي حي ؿٞد "20"اػتلادٟ اص 

، تاػث كؼاّ ًشدٙ چيضي اػت ٠ً صٓشٗايش آٙ سا ايٚ اكضايؾ ١ٞؿياسي يي يادآٝسي اص ١ضي٠ٜ ٝ پشداخت 

ت٠ ٗحط  دسد پشداخت ًشدٙ ٗشتثػ تا دِٓشٗي ٗـتشيدس ٝاهغ . ٗي داٛذ "دسد پشداخت ًشدٙ"ٗشتثػ تا 

ػٜديذٙ ايٚ اػت ٠ً آيا ٛـاغ ٛاؿي اص يي ٗحصّٞ كٞسأ ٝ تذٝٙ پيؾ تيٜي  ػْ٘ ػشيغ تشاياّػٌغ يي 

اُش دسد آٛي تيـتش اص سظايت آٛي تاؿذ دس آٙ صٞست ت٘ايْ ً٘تشي . تاػث ًا١ؾ دسد آٙ ٗيـٞد يا خيش

 :تحوين  ٙتش ؼثن اي. تشاي خشيذ ًالا ٝخٞد داسد

H1 : صٗاٛي ت٠  د تاػث خشيذ ً٘تش ٗـتشي ٛؼثت١اي اسهاٗي هي٘ت اػتلادٟ ٗي ٠ًٜٛٞ٘ٛٚ  ١ٜٞٗايي ٠ً اص

 .٠ً هي٘ت٢ا ت٠ حشٝف ٛٞؿت٠ ؿٞٛذ، ٗيـٞد
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دس ١ِٜإ ػشظ٠ ، تحويوات دس حٞصٟ ُزؿت٠ اص تلاٝت حشٝف دس ٗواتْ اسهإ ت٠ صٞست٢اي ظا١شي ٗختٔق 

. تـييش ؿٞدسٝاٛـٜاختي ٛـاٙ ٗي د١ذ ٠ً اخلام ٝ سكتاس ٗي تٞاٛذ ٛاخٞدآُا١ا٠ٛ دس ٗواتْ آساػت٠ تٞدٙ تاػث 

دس ًْ ، خٞدآسايي ت٠ ايٚ ػويذٟ تشٗي ُشدد ٠ً ؼشص تشخٞسد ٗي تٞاٛذ ت٠ صٞست ٛي٠٘ خٞدآُا١ا٠ٛ تاػث 

تشاي ٗثاّ ؛ تحويوات . آُا١ي ياكتٚ يا تحت تاثيش هشاس دادٙ ت٠ ػٔت حعٞس ٛـا٠ٛ ١اي ٗشتٞؼ٠ ٗي ُشدد

دٝيٚ )١ِٜي ٗشدٕ سا تشاِٛيخت٠ ًٜذ ٛـاٙ ٗي د١ٜذ ٠ً ػٌؼ٢ا يا ًٔ٘ات ٗي تٞاٜٛذ احؼاع اخت٘اػي يا كش

 .ٝ ٗٞاسدي ٗثْ پشچٖ ٗي تٞاٛذ ٝؼٚ پشػتي ٗشدٕ سا تيـتش ًٜذ( 1986تلاٛي )، تـييش خٔن ٝ خٞ ( 1989

. ٗي ؿٞدتاثيش سٝي سكتاس  ت٘إ اي٢ٜا تذٝٙ ١ٞؿياسي خٞدآُاٟ كشد تاػث( 2000)ؼثن ٛظش ١اَٛ ٝ ١ٌ٘اساٛؾ

سكتاسي خٞآسايي تا ٛـا٠ٛ ١اي پٞٓي صٞست ُشكت٠ ٝٓي حعٞس ٗٞاسد اُشچ٠ تحويوات اٛذًي سٝي اٛٞاع تاثيش 

تشخؼت٠ ٝ كش١ِٜي ٛظيش ػلاٗت دلاس ٠ٛ ت٢ٜا تاػث اكضايؾ تشخؼتِي هي٘ت ٗي ؿٞد ت٠ٌٔ ٌٗ٘ٚ اػت تاػث 

 :تٜاتشايٚ ٗا كشض ٗي ًٜيٖ ٠ً . اكضايؾ حغ دسد پشداخت ًشدٙ تٞػػ ٗـتشي ١ٖ ُشدد

H2  :ٛـاٙ ٗي د١ٜذ ٌٗ٘ٚ اػت ٛؼثت ت٠ ١ٜٞٗايي ٠ً ايٚ ػلاٗت  $ػلاٗت  ١ٜٞٗايي ٠ً هي٘ت٢ا سا تصٞست

 .سا ٛذاسٛذ ٗـتشي ١اي ً٘تشي سا خزب ًٜٜذ

 

 ريش 

آٗاسُيشي اص ٢ٗ٘اٛاٙ سػتٞساٙ . ٝاهغ دس ؿ٢ش ؿيشاص ؼشاحي ٝ اخشا ؿذٟ اػت ايٚ تحوين دس يي سػتٞساٙ

اُشچ٠ . ٝ اكشاد ؿاؿْ دس ػاصٗا٢ٛا ٗي تاؿذ ؿاْٗ تٜٞػي اص دٝػتاٙ ٝآؿٜاياٙ ، داٛـدٞياٙ ، كاسؽ آتحصيلاٙ

٢ٗ٘اٛاٙ اص ١ذف ايٚ تحوين ٗؽٔغ ٛـذٛذ ٝٓي ت٠ آ٢ٛا ُلت٠ ؿذ ٠ً دادٟ ١ا تشاي تحوين تحصئي داٛـدٞياٙ 

 .خ٘غ آٝسي ٗي ؿٞد

١ش ػ٠ . ٛٞع ٗختٔق اص ١ٜٞٗاي ٗؼّ٘ٞ اػتلادٟ ؿذ 3دٝسٟ ي ٝػذٟ ؿزايي ٛا١اس اص  1392آرس  ٢ٗ2ش تا  20اص 

 تٞدٛذ اٗا دس ٛٞع ٛٞؿتٚ هي٘ت٢ا ٝ سَٛ خٔذ ٠ً ٗحاكظ ًاٝس ٜٗٞ تٞد تلاٝت١ٜٞٗا دس ٗحتٞا يٌؼاٙ  ٛٞع اص

تش٠ُ ١ا اص ٝػػ تا ٗي خٞسدٛذ تا صلحات سٝتشٝي ١ٖ تا . تٞد "8.5*  11"١ش ٜٗٞ ؿاْٗ يي صلح٠  .داؿتٜذ

ي دس يٌي اص ػ٠ س٢ِٛاي ١ش تش٠ُ دس يي ًاٝس ؿلاف تا ٓٞلاي لاػتيي. سا تٞخٞد آٝسٛذ "5.5*  8.5"ػايض 

ػليذ ، ػثض ، هشٗض هشاس ُشكت٠ اػت ٠ً اػتلادٟ اص ١ش سَٛ ٝاتؼت٠ ت٠ ٛٞع كشٗت تٌاس سكت٠ دس ػٌ٘ٔشد ٜٗٞ 

 .داسد

تا سَٛ ٓٞلاي ػليذ ٛـاٙ دادٟ ٗيـذٛذ ٝ ١ٜٞٗايي ٠ً اص تٞدٛذ " XX"٠ً كشٗت هي٘ت تصٞست  دس ١ٜٞٗايي

. تا ٓٞلاي هشٗض ٗـخص ؿذٛذ "صذ ١ضاس سياّ"ؿذٟ تٞد ٗثلآ حشٝف ًٔ٘ات ت٠ ػٜٞاٙ كشٗت هي٘ت اػتلادٟ 
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دس ٢ٗ٘اٛي ١اي ظ٢شا٠ٛ ًؼاٛي ٠ً دس ؼّٞ ٗذت آصٗايؾ تٞدٛذ ت٠ ؼٞس تصادكي دس تشٛا٠ٗ ي ٜٗٞي تٜظيٖ 

تشٛا٠ٗ ي ٜٗٞيي ٗـات٢ي سا دسياكت ًشدٛذ ٝ تٜاتشايٚ  ٗاٛي١ٟش كشد اص يي تي ٕ. ؿذٟ ١ٌ٘اسي ٗي ًشدٛذ

 .ت٠ تشاي ١ش آصٗايؾ تش پاي٠ ٗتـيش١اي خذاُا٠ٛ ٛ٘ي تاؿذٝاحذ آٛآيض تٌاس سف

دس پاياٙ ١ش ٝػذٟ ؿزايي هثْ اص دادٙ صٞستحؼاب ت٠ ٢ٗ٘اٛاٙ اص آ٢ٛا خٞاػت٠ ؿذ ٠ً يي پشػـٜا٠ٗ سا ًاْٗ 

خ٘غ آٝسي دادٟ ١اي . اسخاع دادٟ ٗي ؿٞد سٝؽفدادٟ ١ا ٝ صٞستحؼاب دس ػيؼتٖ ١ش پشػـٜا٠ٗ ت٠ . ًٜٜذ

 .ّ اٛذاصٟ ٢ٗ٘اٛي ٝ ؼّٞ صٗاٛي ٢ٗ٘اٙ ٗي تاؿذصٞستحؼاب ًٔي ؿإ

اختلاف اٛذاصٟ ٢ٗ٘اٛي تيٚ حؼاب ٢ٗ٘اٛاٙ تشاي ١ش ٗيض ٝ % 21يا  55پشػـٜا٠ٗ خ٘غ آٝسي ؿذٟ ،  256اص 

حؼاب ٗـتشياٙ دس ػيؼتٖ ثثت ؿذٟ اػت ٝ ايٚ پشػـٜا٠ٗ ١ا سد ؿذٛذ ٝ دادٟ ١اي آٛآيض ؿذٟ ٗشتٞغ ت٠ 

 .دس اٛذاصٟ ي ٢ٗ٘اٛي تيٚ دٝ ٜٗثغ ؿثي٠ ت٠ ١ٖ ٗي تاؿذ ٠ٛٞ٘ٛ 201ايٚ تحوين ت٢ٜا ؿاْٗ 

آٛآيض . ٜٗٞي آصٗايـي ٗوايؼ٠ ٗي ؿٞد 3ايٚ تحوين تيٚ ؼشح ٗٞاسد آصٗايؾ تٞد ٠ً صٞستحؼاب ًٔي تيٚ 

 .دادٟ ١ا تش ؼثن اٛذاصٟ ٢ٗ٘اٛي ٝ ٗذت صٗاٙ صشف ؿزا ٗي تاؿذ

ػٜٞاٙ ٗتـيشي تشاي ًٜتشّ كاًتٞس١اي اٛؼإ ١ايي تش پاي٠ ؿايؼتِي تشاي صٞستحؼاب ًٔي ١٘چٜيٚ ت٠ 

دس ٢ٛايت ، تٜٞػي ٗؽاتن تا ٗـخصات ٗيض١اي كشدي . ػ٘ٞٗي دس ت٘ايْ ٗـتشي ت٠ خشج ًشدٙ ٗي تاؿذ

 .تٞػػ ؿ٘اسٟ ٗيض١ا ت٠ ػٜٞاٙ ٗتـيش هياػي ًٜتشّ ؿذٟ اػت( ٗثْ ٗٞهؼيت ٝ تضئيٜات)

تشاي ٗـخص ًشدٙ اي٠ٌٜ آيا تٜٞع تايپُٞشاكي هي٘ت٢ا ت٠ سٝي صٞستحؼاب   ANCOVA  آٛآيض ًٞٝاسياٛغ

ت٠ تعاد خؽي تيٚ ؿشايػ ػ٘ٔيات تشاي   ANCOVA  ػپغ. ًٔي تاثيشُزاس اػت يا خيش ، اػتلادٟ ؿذ

ٗـخص ًشدٙ حعٞس تلاٝت هاتْ ٗلاحظ٠ اي دس صٞستحؼاب ًٔي تيٚ ٠ٛٞ٘ٛ ١اي تايپُٞشاكيٌي ظ٘ي٠٘ 

 .ؿذ

 

 وتايج  

٠ً اٛذاصٟ ٢ٗ٘اٛي ، ٗذت صشف ؿزا ، ت٘ايْ كشدي ت٠ خشج ًشدٙ ٝ تٜٞع  ANCOVAٛتايح اص  خلاص٠ 

 .ٛـاٙ دادٟ ؿذٟ اػت 1ٗيض١اي كشدي سا ًٜتشّ ٗي ًٜذ ٠ً دس خذّٝ ؿ٘اسٟ 

تؽٞس . اص تٜٞع دادٟ ١اي ٗـا١ذٟ ؿذٟ ٗحاػثات سا اٛدإ د١ذ% 3/82دس ًْ ، ايٚ ٗذّ هادس اػت ٠ً تشاي 

اصٟ ٢ٗ٘اٛي ، ٗذت صٗاٙ صشف ؿزا ٝ ٗيضاٙ اٛؼإ تيـتشيٚ تٞاٙ تٞظيحي تشاي پيؾ تيٜي ؿذٟ اٛذ

 ( . P<0/0001تشاي ١ش ًذإ اص ػ٠ ٗتـيش )صٞستحؼاب ًْ ٗي تاؿذ 
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ٗٞهؼيت ٗيض١اي كشدي تؽٞس ٗتٞػػ تاثيش هاتْ تٞخ٢ي سا سٝي صٞستحؼاب ًٔي ٛـاٙ ٗي د١ذ 

(P<0/053) . 

حتي تؼذ اص ًٜتشّ ت٘اٗي ٗتـيش١اي رًش ؿذٟ دس تالا ، تاثيش ٛٞع هي٘ت ًٔي تشاي صٞستحؼاب ًٔي ٗـخص 

 .( P>0/144)ٛ٘ي تاؿذ 

اٝت تخ٘يٚ دس ٛـاٙ د١ٜذٟ ي يي تق( 2خذّٝ ؿ٘اسٟ )ت٠ ١ش حاّ تعاد خؽي تيٚ ؿشايػ ٛٞع هي٘ت 

 . P<0/05 ))ٝ  حشكي  ٗي تاؿذ   "XX"    ٝ"XX.XX"صٞستحؼاب ، تيٚ كشٗت ١اي  

تٜاتشايٚ تؼذ اص ًٜتشّ ٗـخص ؿذ ١ٜٞٗايي ؿاْٗ كشٗت هي٘ت٢اي ػذدي تذٝٙ ١يچ ٜٗثغ ٗـخصي اص پّٞ 

 .يا تصٞست حشٝكي ٗي تاؿٜذ تيـتش خشج ؿذٟ اػت Rآٙ تا ػلاٗت ٛؼثت ت٠ ١ٜٞٗايي ٠ً هي٘ت٢اي 

هي٘تي ػذدي داساي تاصدٟ ً٘تش ٗـتشياٙ ٛؼثت ت٠ تش پاي٠ ايٚ تحويوات ، كشظي٠ اّٝ ٠ً ١ٜٞٗايي تا كشٗت 

ٝ  "XX.XX"تؼلاٟٝ ١يچ تلاٝت هاتْ ٗلاحظ٠ اي تيٚ . ١ٜٞٗايي تا كشٗت هي٘ت حشٝكي اػت ، سد ٗي ؿٞد

 .( P<0/99) كشٗت حشٝكي ٛ٘ي تاؿذ

اػتلادٟ ٗي ًٜٜذ اص خشيذ  ١ٜٞٗRايي ٠ً اص ػلاٗت  تٌي٠ تش كشظي٠ دٕٝ تذػت آٗذٛذ ؛ ايٚ ياكت٠ ١ا تا

 .ٗـتشياٙ ً٘تش ت٢شٟ ٜٗذ ٗي ؿٞٛذ تا آ٢ٛايي ٠ً اص ايٚ ػلاٗت اػتلادٟ ٛ٘ي ًٜٜذ

 : 1جذيل شمارٌ 

Adjusted R
2
  تخميه معيار خطر 0.823=

 آزمًن آماري

<.0001** T171>-5.57 6.63 R 36.95 R جذا كردن 

<.0001** T171>8.97 1.81 R 16.28 R 
اوذازٌ 

 مُماوي

<.0001** T171>7.43 0.06 R 0.46 R 
حذاقل مذت 

 واَار خًردن

<.0001** T171>4.49 0.21 R 0.94 R 
Tip  

amount
 1 
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سكتاس اٛدإ دادٙ سا ٛـاٙ ٗي د١ذ ٠ً ت٠ ػٜٞاٙ ٗؼياسي تشاي اٛذاصٟ ُيشي ت٘ايْ خشيذ  ANOVAيي  _1

 .٠ً ؿشايػ ػْ٘ ٜٗٞ تش سٝي آٙ تاثيشُزاس ٛيؼت

  P<0/05ػؽح ٗـخصي اص * 

  P<0/0001ػؽح ٗـخصي اص ** 

 

 : 2جدول شماره 

 

 مقايسٍ كردن تخميه معيار اختلاف آزمون آماري

0.0497* 1.98 2.81 R 5.55 R 
XX.VS.(RXX.XX & 

SCRIPTED) 

0.9990 0.00 3.24 R 0.00 R 
RXX.XX 

VS.SCRIPTED 

0.0929 1.69 3.28 R 5.55 R XX.VS.RXX.XX 

0.0843 1.74 3.20 R 5.55 R XX.VS.SCRIPTED 

<.0001** T171>4.52 0.04 R 0.18 R 

حذاكثر 

زمان مُماوي 

اوذازٌ * 

 مُماوي

0.0534 F23,171>1.57   
جذيل 

 (اقامت فرد)

0.1447 F2,171>1.95   فرمت قيمت 
0.0497* T171>1.98 1.87 R 3.70 R XX. 

0.3306 T171>-0.98 1.89 R 1.85 R R XX.XX 

0.3166 T171>-1.00 1.84 R 1.85 R ًمى 
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تعاد خؽي اص ؿشايػ ًاسي ٜٗٞ ٛـاٙ د١ٜذٟ ي يي تلاٝت آؿٌاس تيٚ صٞستحؼاب ًٔي تاثيش پزيشكت٠ اص 

"XX" ٗي تاؿذ. 

 P<0/05))  كشٗت٢ا ( XX  ٝRحشٝف ٝ )كشٗت٢اي هي٘ت ٝ توي٠ 

 

 وتيجٍ گيري  

اتتذا . ًٜذ ٠ً سٝاٛـٜاختي ٝ ؼشاحي ٜٗٞ ٗي تاؿذايٚ تحوين دٝ ٗذسى ديِش سا ت٠ تحث اظاك٠ ٗي ٛتايح 

كاًتٞس١اي ػ٘ٔياتي تضسُتش تش سٝي سكتاس خشيذاس تاثيش تيـتشي ٛؼثت ت٠ تاپيُٞشاكي هي٘ت تش سٝي تاثيش 

 .اٛذاصٟ ي صٞستحؼاب ً٘ي داسد

ٜٗٞ  ت٠ ١ش حاّ ياكت٠ دٕٝ اص ايٚ تحوين ايٚ اػت ٠ً تلاٝت ٗـخص خشج ًشدٙ تش سٝي كشٗت ٗٞسد اػتلادٟ

اص كش٢ٗاي سه٘ي هي٘ت اٛتظاس ٗي سٝد ٠ً ١ٞؿياسي هي٘تي تيـتشي ٛؼثت ت٠ كشٗت٢اي . تاثيشُزاس اػت

تؽٞس  "XX"اسائ٠ هي٘ت تصٞست كشٗت . د ٝ تاػث سكتاس خشيذ تيـتشي ؿٞدحشٝكي ٝ ٛٞؿتاسي تٞخٞد آٝس

ٗت٢اي اسائ٠ ؿذٟ ي كش  ت٠ ١ش حاّ ،. تاٝسٌٛشدٛي تاػث اكضايؾ خشيذ ٛؼثت ت٠ هي٘ت٢اي حشٝكي ٗي ؿٞد

ٌٗ٘ٚ اػت ٠ً . ي٘ت تٞدٟ اٛذدس اٛت٢اي م "سياّ"حشٝكي ٠ً دس ايٚ تحوين اػتلادٟ ؿذٟ اٛذ ؿاْٗ ٠ً٘ٔ 

ؿشٝع )٠ً٘ٔ سياّ تصٞست يي ٛوؾ ؿيش ػ٘ذي ػْ٘ ًٜذ ٝ تاػث كؼاّ ًشدٙ هؼ٘ت ١ضي٠ٜ يا هي٘ت  تٌشاس

 . ٠ً تاػث ًا١ؾ خشيذ ٗـتشياٙ ٗي ؿٞد ؛ ُشدد( دسد خشيذ

يا ٠ً٘ٔ سياّ اػتلادٟ ؿذٟ ، تاصدٟ ػاًٚ خشيذ تاػث ٗي ؿٞد ٠ً ت٠  ١ٞٛRايي ٠ً دس آ٢ٛا اص ػلاٗت چٜيٚ ٕ

اثشُزاسي تٜاتشايٚ ١ش٠ُٛٞ تلاٝت تآوٟٞ دس. ٗـات٠ تشخ٠٘ ًٜٜذٗـتشياٙ پيـ٢ٜاد د١ذ ٠ً دٝ كشٗت سا تصٞست 

 .ٌٗ٘ٚ اػت تٞػػ ٛـا٠ٛ ١اي ٗآي پ٢ٜاٙ ؿٞد Rتيٚ كشٗت٢اي حشٝف ٝ ػلاٗت 

يٚ ٗؽٔة ٗي خٞا١ذ ايٚ ٌٛت٠ سا تياٙ ًٜذ ٠ً ؛ يي كشٗت اص هي٘ت ٠ً تا ١يچ ٗشخغ ٗـخصي اص پّٞ ا

ٛتيد٠ ي ايٚ آصٗايؾ ػٞالات تؼياسي ٛؼثت ت٠ خٞات٢ا . آصٗايؾ ٛـذٟ تاؿذ تاػث خشيذ ٗـتشي ٗي ؿٞد

ايٚ دسى  د اٗاسا دس ١ٜٞٗاي خٞد حغ ٗي ًٜٚ ٢ٗR٘اٛاٙ ٗؼيٚ ، حعٞس ٠ً٘ٔ سياّ يا ػلاٗت . تشٗي اِٛيضد

 .ي اثش ٌٗ٘ٚ سا خٞا١ذ داؿتتا آُاٟ

آصٗايؾ تحت اي٠ٌٜ ًذاٗيي اص ايٚ تاثيشات ؿشايػ ًاسي تايپُٞشاكي ١ٜٞٗا ٌٗ٘ٚ اػت ٛوؾ تضسُتشي سا دس 

تشاي ٗثاّ ، ايٚ آصٗايؾ تحت يي ػشٝيغ تشاي ً٘ي ت٠ كشآيٜذ . خشيذ ًٔي ايلا ًٜذ خآة خٞا١ذ تٞد

دس ديِش . سي ٗي تاؿذدس ايٚ ٗٞسد هي٘ت٢ا ت٢ٜا يي خٜث٠ اص كشآيٜذ ٛتيد٠ ُي. ػلاسؽ اٛدإ ُشكت٠ اػت

ػشٝيغ ١ا يا ٗحيػ ١اي سػ٘ي خايي ٠ً ٗـتشياٙ ٌٗ٘ٚ اػت اص ١ٞؿياسي ٗآي تيـتش ، ٝهت ً٘تش ، 
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اؼلاػات ٗحصّٞ ً٘تش ٝ ٝاًٜؾ ػشٝيغ ً٘تش تشخٞسداس تاؿٜذ ٠ً دس ايٚ صٞست كشآيٜذ ٛتيد٠ ُيشي 

 .ٌٗ٘ٚ اػت تاػث اكضايؾ ا١٘يت اؼلاػات تشخؼت٠ ٝ ٢ٖٗ هي٘ت ُشدد

٢ٖٗ دس ايٚ تحوين ت٢ٜا تؼذ اص ًٜتشّ كاًتٞس١اي ػ٘ٔياتي ٗيضتاٙ ؿاْٗ ت٘ايْ ٢ٗ٘اٛاٙ ت٠ خشج ًشدٙ  ٛتايح

ػادٟ تٞدٟ ٝ ًاس ػادٟ اي تشاي دس ايٚ تحوين ٌٗ٘ٚ اػت تاصدٟ صياد ٛثاؿذ اٗا ايٚ ًاس . تذػت آٗذٟ اػت

كشٗتي اػتلادٟ ؿٞد ٠ً ١يچ  ١٘چٜيٚ ت٢تش اػت ٠ً اص. ايداد تايپُٞشاكي اػتشاتظيي تشاي يي ٜٗٞ ٗي تاؿذ

ٗشخغ هي٘تي ٛذاؿت٠ تاؿذ اٗا دس حاّ حاظش ، اي٠ٌٜ هي٘ت٢ا تصٞست ػذدي يا حشٝكي اسائ٠ ؿٞٛذ ديِش خئي 

 .٢ٖٗ ٛ٘ي تاؿذ
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