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TMBAثب ؿك ٛظل  هلاك ؿاؿٙ ُـت كا   تلى، تبیٜٔـی ٝ آٗلیٌبیی تزبكثیٚ ؿك   اؽلاهی ًبمییٜـ تٔ٘یٖ آكلپو١َٝ، ایٚ : چکیده

ٗوبی٠ٌ  ،(PIE)ٟ ؿكى ُـ یاؽلامٗلاعظبت ا١٘یت  ٝ (CEV)ٜٓلی  ١بی اؽلاهی اكمٍ ،((PMIاؿكاًبت ٗؼٜٞی پبیجٜـی ث٠ 

١بی  ك تٔ٘یٖةًبمٗبٙ كا   ؽلاهیا كل١َٜ تأحیل CEV ًٜـ، ٗی تِلیظ كلؿی ًٜظیي  ؿك كا  اؽلاهی ُیلی تٔ٘یٖ PMI.ًٜـ ٗی

ٗی ثٜٔـ ٗـت   ًٞؿ ٝ  اؽلام ،تزبكت اكتجبٙ ٗٞرٞؿ ؿك ٗیبٙ امتبرلاٙ  ثیبٙ اػتوبؿات ٝ ثلؿاُت ١بی ث٠ PIEؿ ٝ ؿٟ ٗی ُلط اٛللاؿی

 ؿك عبّ تغٔیْ ؿك كُت٠ ؿك عبّ عبٗل ٠ً ١ٌتٜـ ای علك٠ ثبمكُبٛبٙ ٝ تزبك ،(ربٗؼ٠ آٗبكی) پو١َٝایٚ ١بی  ٟ پبًؼ ؿ١ٜـ. پلؿامؿ

MBA تلًی٠ ؿك (n=416)، تبیٜٔـ (n=605) ٝ ٕكیٌب آ(n=446) ٝ  ٛتبیذ . ًتٜـآٙ ٟ ؿاَٛ آٗٞؽت٠یبANOVA ؿ١ـ ٠ً  ِٛبٙ ٗی

١بی تلى ٝ  ًبمٗبٙ. ٗی ثبُٜـٙ ؿك تلًی٠ ٝ تبیٜٔـ اَٛایا١٘ت ٌٛجت ث٠ یتل  ١بی تزبكی ؿیل اؽلاهی ككتبكُب١ـ   آٗلیٌبیی تزبك

اؽلام  ،كاٙ تلىتبد ام ثیَ  تبرلاٙ تبیٜٔـی ٝ آٗلیٌبیی ،ؿیِل ًٞیام . ١بی تبیٜٔـی ؿاكٛـ ثبلاتلی ٌٛجت ث٠ ًبمٗبٙ CEV  ،آٗلیٌبیی

ؿكى  ،ٗی ُٞٛـ ؿكُیل  ر٢بٛی تزبكی ١بی كؼبٓیت ١ب ؿك ًبمٗبٙ ٠ً ١ِٜبٗی. ؿاٜٛـ ٗیعبئن ا١٘یت  كا ثلای ٗٞكویت ؿك تزبكت

اكمٍ پیـا ٗی  یٌـیِل ثب ١٘ب١َٜ ًبك ٝ ٗٞكویت ثلای ،ٗؾتٔق ١بی ًِٞك ثبمكُبٛبٙ  اؽلاهی ثلؿاُت ١بی ؿك ١ب ١تاة١ب ٝ ٍ تلبٝت

١ب كا ؿاكٛـ ٝ  ؿك ایٚ ًِٞك ثبمكُبٛی ٗـیلیتی٠ ُقاكی یب  ٠ً هٔـ ًلٗب ثبُـٗلیـ  اكلاؿیثلای  پو١َٝایٚ  كٝؿ ٠ً اٛتظبك ٗی. ًٜـ

 .ؽٞا١ـ ثٞؿٗلیـ   تزبكت ر٢بٛی عٞمٟؿك ٛین  آٙ ثٌیبكی ام ٗلب١یٖ

 
 ثُٞبمیضی ؿاِِٛبٟ ام ثبماكیبثی كایٍَ ثب ٗـیلیتی ؿًتلا ٗـكىؿاكای  ٝی .اًت اًتبٛجّٞ كٜی ؿاِِٛبٟ ثبماكیبثی اًتبؿ ،ثٜٖ ثٞكٛبمىِ

 صٜـ ؿك  ٗوبلاتی ٝی ام .اًت تزبكی اؽلام ٝ ُیلی تٔ٘یٖ كلُٝی، ؽلؿٟ ، ثبماكیبثی ١بی مٗی٠ٜ ؿك اٝ ػلاه٠پو١َٝ ١بی ٗٞكؿ . اًت

 ِٛلی٠ ،تزبكی اؽلام ِٛلی٠ ،ِٛلی٠ پو١ِٝی یي :رٌٜیت ٛوَ: ُلؿیـٟ ٠ً ؿك پیِجلؿ ثبماكیبثی ر٢بٛی ٛوَ ؿاُت٠ اٛـ ٜٗتِل  ِٛلی٠

. ُبؽٔی صٜـ ُیلی تٔ٘یٖ آٛبٓین
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 ٗـیلیتؿًتلای  ٝی ٛین ٗـكى. اًت تلًی٠ ؿك ثیِٔی اًتبٛجّٞ ؿاِِٛبٟ ثبمكُبٛی ٗـیلیتثؾَ  یبكاًتبؿ ،ری ًلِاح آتبًبٙ.إ 

ارت٘بػی  ٓیت پقیلیٌٗئٞ، یربكؿك مٗی٠ٜ اؽلام ت  تغویوبتی آتبًبٙ. ُلكت٠ اًت ثُٞبمیضیی ام ؿاِِٛبٟ ثبماكیبة ُلایَ ثب ؽٞؿ كا

  .ٜٗتِل ًلؿٟ اًت ِٛلی٠ اؽلام تزبكی ٛٞیٌٜـٟ ؿك -١ٌ٘بكث٠ ػٜٞاٙ ؿٝ ٗوب٠ٓ  ٝی. اٛزبٕ ؿاؿٟ اًتٝ ؽلؿٟ كلُٝی  ًبمٗبٙ

كا ؿكیبكت  ITUام   ٗـیلیت ٢ٜٗـًیؿًتلای ٗـكى  ٗی ثبُـ ٠ًاًتبٛجّٞ  كٜی ػٖٔ تٔ٘یٖ ُیلی ؿك ؿاِِٛبٟ یبكاًتبؿ ایٌٔل تبپٌٞ. ٝ

 كینی ثلٛب٠ٗ ٜٜٗن، ،ٗبث٠ٜ ای صٜـ ُیلی تٔ٘یٖ ٗـیلیت، ػٖٔ ػ٘ٔیبت، ؿك تغوین مٗی٠ٜ ؿك ٝی١بی پو١ِٝی تؾْٔ . اًتًلؿٟ 

 ِٛلی٠تغوین ؿك ػ٘ٔیبت،  ِٛلی٠ اكٝپبییتغوین ؿك ػ٘ٔیبت،  اٛز٘ٚ ِٛلی٠ ؿك ٗوبلاتی ٝی. ٗی ثبُـ ًٌت ٝ ًبك اؽلام ٝ ٛوْ عْ٘

، ؿك ًٌت ٝ ًبكاؽلام  ِٛلی٠، ]ی آ٢ٛب[١بؽجلٟ  ثب ًبكثلؿًبمی كلاُیل، ًیٌتٖ ١بی ث٢ی٠ٜ ِٛلی٠ ، ٗبث٠ٜآٛبٓین تٔ٘یٖ ُیلی صٜـ 

 میٌت ًبؽت٘بٙ ٝ ٗغیٚ كیبٗی، اٛلهی،اهتٔبؿ،  ؿك ٗٞكؿ ًیٌتٖ ١بی ٗـیلیت، ٛت ١بی ًؾٜلاٛی ،1تغویوبت عْ٘ ٝ ٛوْ ثؾَ

  .ٜٗتِل ًلؿٟ اًت

١بی ٗؾتٔق ث٠  ث٠ ٓٞكت ٌُتلؿٟ ؿك مٗی٠ٜ ٝی .اًت ٓـ ؿٝٗیٜیٚاُثی ؿاِِٛبٟ ایاكماة ثؾَاًتبؿ ٝ كئیي ، آًٛٞٞكٙ ًیِٜبپبًـی

ٕ ٝآًبؿٗی ػْصٜـیٚ ربینٟ ام ث٠ ؽبٛل پو١َٝ ١بیَ،  ٝی. ًلؿٟ اًت ٜٗتِلٗوب٠ٓ اؽلام ؿك تزبكت ٝ ًٌت ٝ ًبك ؽّٔٞ 

ِٛلی٠ ام ًٞی تؼـاؿی ام تَ، ث٠ ؽبٛل اٛتِبك ٗوبلا١٘ضٜیٚ  ؛ًلؿٟ اًت تفاؿكی ثبماكیبثی آٗلیٌب١٘بیَ اٛز٘ٚ ام  ١٘ضٜیٚٝ  ثبماكیبثی

ٗٞكؿ توـیل هلاك  ٕ ثبماكیبثیٝػْ اٛز٘ٚ ِٛلی٠ ٝ ثل ثبماكیبثی ثیٚ آ٘ٔٔی ی، ٗلٝكًٌت ٝ ًبكتغویوبت  ِٛلی٠ ام ر٠ٔ٘ ١بی آًبؿٗیي

تلیٚ ًبكام پل  یىث٠ ػٜٞاٙ ی ،"ثبماكیبثی ثیٚ آ٘ٔٔی ٗلٝكی ثل" كلاٝاٙ، ام ًٞی ِٛلی٠ ٗوبلات  ث٠ ؽبٛل اٛتِبك اؽیلاً ٝی .ُلكت٠ اًت

 . هلاك ُلكت٠ اًتكتج٠ ثٜـی ؿك ،  ر٢بٛی تزبكت ِٛلیبتٛٞیٌٜـُبٙ 

 

  1كل١ِٜی ٗیبٙاؽلام، ثبماكیبثی، تبرلاٙ، ٗوبی٠ٌ : کلیدی واشگان

 

 :مقدمه

 ِٛلاٛی ،ؿ٠١ ُقُت٠صٜـ  ؿك. ًٜـ ٗی ثیبٙ كا ًٌت ٝ ًبك  ؿك ؿٛیبی  پقیلٍ هبثْ ٝ ٜٗٔلب٠ٛ، ٜٗبًت، ؿكًت ككتبك ًٌت ٝ ًبك، اؽلام

 ٝ اهتٔبؿ ُـٙ  ر٢بٛی ٛتیز٠ؿك ثل ایٚ،  ػلاٟٝ. اًت ٟیبكت اكنایَ ثبماكیبثی ؿك ٝیوٟ ث٠ ٝ ًِت ٝ ًبك ؿك  اؽلاهی ٌِٗلات ام  ١بی ٛبُی

مؿٛـ ٠ً ؿك عی٠ٜ ًٌت ٝ   اؽلاهی ُٞٛبُٞٙ ٌِٗلاتؿًت ث٠ ثلؽٞكؿ ثب  ٗـیلاٙ ام كنایٜـٟ ای تؼـاؿ ،ًبمٗبٙ ١ب 2ُـٙ آ٘ٔٔی ثیٚ كُـ

 ٝرٞؿ ٗؾتٔق ١بی ًِٞك ؿك  اؽلاهی ٌِٗلاتٗٞار٠٢ ثب  كٝیٌلؿ ؿك  ر٢بٛی ُـٟ پقیلكت٠ هبٛٞٙ ١یش. ٗٞار٠ ١ٌتٜـ ١بك ؽٞؿ ثب آًٙب

ٌٗبئْ پیضیـٟ ٝ ؿبٖٗ اؽلام ؿك ًٌت ٝ  ٗٞكؿ ؿك ٗؾتٔق ًِٞك١بی ثبمكُبٛبٙص٠ِٛٞ  ٠ً ایٚ ؿكى ٠ً اًت ؿٓیْ ٗیٟٚ ث٠ .ٛـاكؿ

 كلایٜـ ؿكٗٞرٞؿ  ١بی تلبٝت ٝ ُجب١ت ١ب ثلكًی پو١َٝ، ایٚ ١ـف (.2002 – ًبكاٛـٟ) ُٞؿ ٗی تل ٢ٖٗ ٝ ٢ًٖٗبك ه٘بٝت ٗی ًٜٜـ، 

١بی  اكمٍ ،(PMI)ُـت پبیجٜـی ث٠ اؿكاًبت ٗؼٜٞی  ُلكتٚ ثب ؿكٛظل تبیٜٔـی ٝ  آٗلیٌبیی، تلى ثبمكُبٛبٙاؽلاهی  ُیلی تٔ٘یٖ

 . اُـٗی ة (PIE)ٟ ؿكى ُـ یاؽلامٗلاعظبت ا١٘یت ٝ  (CEV)ٜٓلی  اؽلاهی

 ثلكًی ًٌت ٝ ًبك، ثب تأًیـ ٝیوٟ ثل ثبماكیبثی ٝ ٗجبٛی آٔی پو١ِٝی، ؿك  اؽلاهی ُیلی تٔ٘یٖ اؿثیبت ٗلثٞٙ ث٠ ،میل ثؾَ ؿك       

 "یبكت٠ ١ب" ثؾَ ؿك ؿًتبٝكؿ١بی پو١ِٝی ٝ اًت ُـٟ اكائ٠ "پو١َٝ ُٜبًی كٍٝ" ثؾَ ؿك پو١َٝ ١بی كٍٝ ٝ ا١ـاف. ٗی ُٞؿ

 .اًت ثیِتل ٗلثٞٙ ث٠ پو١َٝ ١بی ات پی٢ِٜبؿ ٝ ٗلب١یٖ ،ُیلی ٛتیز٠ ُبْٗ كآػ ثؾَ .اكائ٠ ُـٟ اٛـ

 

                                                           
1 - Cross-cultural comparison 

2 - Internationalization 
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 پصوهػ زمینه پط

 متون تر مرور
، ٝیتْ 1986 –، ١بٛت ٝ ٝیتْ 1985 –كِلِْٛ ٝ ُلیِبٕ ) ؿاكؿ اؽلاهی تٔ٘یٖ ُیلی  ؿك ٢ٗ٘ی ٛوَ كل١َٜ ػٖٔ ثل ایٚ ٗٞٗٞع ٠ًثب 

ٛی، ام ٛلین پو١َٝ ١بی تٜجیوی ٠ً تلبٝت ١بی ٗٞرٞؿ ؿك اؿكاًبت اؽلاهی ؿك ، ٗتٞٙ ٗلثٞٙ ث٠ اؽلام ؿك ًٌت ٝ ًبك ر٢ب(1993

 پٜـاك١بی ٝ  اؽلاهی ١بی ثبٝكؿك مٗی٠ٜ  ًبكثلؿی، پو١َٝ یتؼـاؿ. اًت كُـ ّاط ؿكًیٌتٖ ١بی كل١ِٜی ٗؾتٔق كا تغٔیْ ٗی ًٜٜـ، 

 ثب كُت٠ ثبمكُبٛی  آٗلیٌبیی ؿاِٛزٞیبٙ ٝ تزبك  لاهیاػ اػتوبؿات، ث٠ ػٜٞاٙ ٠ٛٞ٘ٛ. اًت ُلكت٠ ٓٞكت ٗؾتٔق ١بی ًِٞك ؿكثبمكُبٛبٙ 

اًتلآیب، ًبٛبؿا  ،(2001 -ًیِٜبپبًـی)؛ ایٚ ًِٞك١ب ػجبكتٜـ ام اًتلآیب اًت هلاك ُلكت٠ ٗوبی٠ٌٗٞكؿ  ٗؾتٔق ١بی ًِٞك ؿك ٙاَٛایا١٘ت

 -ُلا١بٕ) ثلمیْ ٝ هاپٚ، (2002 -ًبكاٛـٟ) اًتلآیب ٝ ٗبٓنی ، (1992 -، ٝیپْ ٝ اًٞٝكؿم1991 -، آكٌٗتلا1990َٛ -آًبٙ) ٝ ثلیتبٛیب

-ًبٓیٌبى ٝ ٝاصًٞٞٝ) یٞٛبٙ، (1987 -ثیضل ٝ كلیض٠) كلا٠ٌٛ ٝ آٓ٘بٙ ، (1991 -ٓیٌٌٞٛی ٝ ُبیـیي)ملاٛـٛٞ ؿاٛ٘بكى ٝ  ، (1985

ًلائیْ، اًتلآیبی ا ، (1988-اینكائیٔی) اًلائیْ ، (2003-ًلیٌتی)ٝ ًلٟ  ١ٜـًٝتبٙ ، (1987-ؿِٝٓضِش ٝ ؿِٝٓضِش) ١َٜ ًَٜ، (1989

 ٛیزلی٠، (1996-أًُِِِٚ ٝ ١یٞت)ملاٛـٛٞ   ،(1999-ًیِٜبپبًـی) ٗبٓنی ، (2004-ًی٘ن ٝ رِِنِ) ؿلثی، آكلیوبی رٜٞثی ٝ تلًی٠

 ١٘ضٜیٚ (. 1994-ٝ ًیِٜبپبًـی 2005-ٗبكتب ٝ ًیِٜبپبًـی) تبیٜٔـٝ ( 1992-ٝایت ٝ كاؿثيَ) تبیٞاٙ ، (1991-ًبٓیٌبى ٝ ٝاصًٞٞٝ)

 ؿاكؿ ٝرٞؿ، ؿًٙٚ ٗی ٗوبی٠ٌكا  ٓؼٞؿی ػلثٌتبٙ ٝ اكؿٙ، ٗٔل ام ر٠ٔ٘ ؽبٝكٗیب٠ٛ ١بیثبماك٠ً ؿیِلی   كل١ِٜی ثیٚ ١بیپو١َٝ 

پو١َٝ ١بیی ٛین ث٠ ٓٞكت تي ًِٞكی ٓٞكت ُلكت٠ اٛـ ٠ً ام آٙ ر٠ٔ٘ ٗی تٞاٙ ث٠ تغوین ثل كٝی ٗـیلاٙ تبیٜٔـی  .(2004-ٗبكتب)

( 1998-، ٜٗزٞى2002-، اكُِٜیٔی ٝ آكیٌب1999ٙ-، اًیٚ ٝ تنِٝٓ٘ن2008ِ-آتبًبٙ)كى ٝ ٗـیلات ت( 2007ٝ  2000-ًیِٜبپبًـی)

ی كل١ِٜی ١ب ِٛلٍ ٝ ١ب ُیلی تٔ٘یٖ ٝ یب اكلاؿ  اؽلاهی اتىاكاؿ ؿك میبؿی اُكت ٝ ؽین١بی ٠ً ؿاؿٟ اٛـ ِٛبٙ تتغویوب ایٚ. اُبكٟ ًلؿ

ك تغت آِؼبع هلاك ؿاؿٙ تٔ٘یٖ ُیلی ٝ ِٛلٍ ١بی اكلاؿ ثل كل١َٜ ٝ ثبٝك١بی ثیٚ كل١ِٜی ٛوَ ثٌیبك ٢ٗ٘ی ؿ. ؿاكؿ ٝرٞؿ آٛبٙ

 ١بی ًِٞككا ث٠ ً٘ت ؿكى ٗتوبثْ ٝ ث٢تلی ام   ر٢بٛی یب ٗٔیتی صٜـ ١بی ُلًتتلاٍ ٠ً  ١ـف ایٚ پو١َٝ ایٚ اًت. ػ٢ـٟ ؿاكٛـ

  . آٙ كا ؿاكٛـ ٝ كؼبٓیت ؿكٝكٝؿ  هٔـ ٠ًًٜـ ٗؼٜٞف   ؽبكری

 یي ػٜٞاٙ ث٠ تلًی٠ اٛزبٕ ُـ؛ ثب ایٚ ت٘٘یٚ ٠ً 2005ًیِٜبپبؿًی ؿك ًبّ ٗبكتب ٝ  تًٞٚ  هجلاً ٠ً تؼ٘یٖ پو١ِٝی اًت ،تغوین ایٚ       

 ٝ تبیٜٔـ. اكائ٠ ؿاؿٛـ آٗلیٌب ٝ تبیٜٔـ ثب ٗلٔٔی ای ٗوبی٠ٌ یي ثلٛب٠ٗ پو١ِٝی ؽٞؿ، ؿكایِبٙ . اًتؿیِل ؿك ٛظل ُلكت٠ ُـٟ  ًِٞك

 ،ؿاكؿ آٗلیٌب هـٗت تبكیؾی ثیِتلی ٌٛجت ث٠ ٠ً تبیٜٔـ. اٝت ثٌیبكی ثب یٌـیِل ؿاكٛـتق  كل١ِٜی ٝ اهتٔبؿی،  تبكیؾی اثؼبؿ ام آٗلیٌب

 هـكت اثل آٗلیٌب. اًت ثبمیبثی ّاط ؿك اٗب آًیت رـی ؿیـ 1997  ًبّ ؿك آًیب اهتٔبؿی ثغلاٙ ام ٠ً اًت تًٞؼ٠ ّكعبؿ ًِٞك یي

 ًلا٠ٛ ثلاثل ؿٟ ،آٗلیٌبثل ًْ ًلٗبی٠  GDP ًلا٠ٛ. ٟ اًتُـ ٛین ؿصبك آُلتِی اؽیل اهتٔبؿی ثغلاٙ احل ثل ٠ً اًت  ر٢بٙ یهتٔبؿا

GDP ؿك  ٝاًت  اكٝپب اتغبؿی٠ ؿك ٛبٗنؿ ػ٘ٞیت یي تلًی٠. اًت تلًی٠ ُـٟ  ًیكثل پو١َٝ ایٚ ؿك ٠ً یًِٞكًٞٗیٚ . اًت تبیٜٔـ

 ُـٟ اٛتؾبة ظ٢ٞك ّاط ؿك ثبماك 10 ٙثی ، ؿكآٗلیٌب ثبمكُبٛی ٝماكت ام ًٞی تلًی٠. هلاك ؿاكؿ ؽبٝكٗیب٠ٛ ٝ آًیب ،اكٝپب تلاهی ٗغْ

 ٌٗتویٖ ُقاكی ی٠ ًلٗب 2005 ًبّ ؿك. (2007 -ٗتغـٟ ایبلات تزبكی ؽـٗبت) اًت  ؽبكری ُقاكی ی٠ ًلٗب رقة اّطؿك ٝ اًت

 ایٚ ًِٞك .(2008 -ُقاكی ی٠ ًلٗب آ٘ٔٔی ثیٚ اتغبؿی٠) اًت 1995 ًبّ ام ثیِتل ثلاثل 11 ٠ً ثٞؿ( ؿلاك ٗیٔیبكؿ 88/9)  تلًی٠ ؿك  ؽبكری

 .اًت ُـٟ ُٟٜبؽت ُلم ٝ ؿلة ثیٚ حّ ػٜٞاٙ ث٠ ٓبعجٜظلاٙ ام ثٌیبكی تًٞٚ

ؿك عبّ  تل یبٗـآؿكًٖ ١بی  ثبلاتل ام ًِٞك ٗؼ٘ٞلاً ١ٟبی تًٞؼ٠ یبكت ًِٞك  ١بی اؽلاهی كؿاٛـاًتاٝ   اؽلاهی اٛتظبك ٗی كٝؿ اٛلاػبت       

. ؿ١ٜـ اكتوب یًٜظ ثبلاتل ث٠ؽٞؿ كا   اؽلاهی ُبؽْ ١بی ثبیـك١بیی ١ٌتٜـ ٠ً ًِٞ ٗؼ٘ٞلاً تلٗـآؿكًٖ ١بی  ًِٞكثبُـ؛ ٝ ایٚ  تًٞؼ٠

 GDP ًلا٠ٛ ٠ً عبًی ام آٙ اًتًٜـ ٝ  ییـ ٗیأایٚ ػویـٟ كا ت ٛین، (2004-ٌُٝٓ٘ب)ٓٞكت پقیلكت٠  صٜـ ًِٞك ای ٠ً ؿك ٜٗبٓؼ٠اؽیلاً 
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ِٗب١ـٟ كٌبؿ  ُّبػثب تٞر٠ ث٠  .تزبكی اًت ١بیككتبك ات ٝؿكثبكٟ ٗقاًلاؿكاًی ٗؾتٔق  ًٜٞط  ثیٜی ؿك پیَ ٢ْٖٗٗ ایي ع

(CPI)  10اٗتیبم ؿك آٙ ٠ً ًٜـ  كتج٠ ثٜـی ٗی  ُـٟ كٌبؿ ؿك تزبكت ر٢بٛی ُٟٜبؽت طًًِٝٚٞك كا ام ٛلین  180 ٠ً  2007 ًبّ ؿك ،

ٗب ث٠ ایٚ ٓٞكت  ٝكؿ ثلكًیًِٕٞك  ٠ًكتج٠  ٗی ثبُـ،یي ًِٞك ثب كٌبؿ ثبلا ِٛبٙ ؿ١ٜـٟ  ،اٗتیبم ٓلل ٝ پبى  یي ًِٞك ًبٗلاًثیبِٛل 

 ٝ 84 ثب كتج٠ تبیٜٔـًِٞك ٝ  1/4ثلاثل ثب  CPIثب اٗتیبم  ُٔت ٝ ص٢بكٕ ًِٞك تلًی٠،  2/7 ٗؼبؿّ CPIآٗلیٌب ًِٞك ثیٌتٖ ثب اٗتیبم  :اًت

اكی ؿك ایٚ ٠ً ؿك آٙ ٗؼبٗلات تذ ١ٌتٜـایٚ اٗتیبمات ِٛبٙ ؿ١ٜـٟ ٗغیٚ اهتٔبؿی ١٘ضٜیٚ (. 2008-آْ٘ٔ ثیٚ ُلبكیت) 3/3اٗتیبم 

ی ثلؽٞكؿاكٛـ، رٞ اؽلاهی ٝ ثیِتلام كٌبؿ اهتٔبؿی كٝؿ ؿك ًِٞك١بیی ٠ً  ، اٛتظبك ٗیؿٝكٛ٘بثب تٞر٠ ث٠ ایٚ . ُیلؿ ت ٗی١ب ٓٞك ًِٞك

  . ُبؽْ ١بی اؽلاهی ؿٛیبی تزبكت ٛین ؿك آ٢ٛب ً٘تل ثبُـ

تلبٝت ؿك ٗوبؿیل ٝ  ٟ،ّ تًٞؼ٠ ٝ ً٘تل تًٞؼ٠ یبكتاؿك ط، ١ٟبی تًٞؼ٠ یبكت ١بی اهتٔبؿی فًل ُـٟ ؿك ثیٚ ًِٞك ١ِ٘بٕ ثب تلبٝت       

  ٠ً ٗوبؿیل ٗلثٞٙ ث٠ ًبك ،(1980)١بكٌتـ  پو١َٝثب تٞر٠ ث٠ . ثبُـ آٛبٙ  كل١ِٜی اؽتلاكبت ٟٙ ةةٝٗل ؿتٞاٙ ٗیًِٞك١ب   ُلایٚ اؽلاهی

 -، كلؿ ُلایی كب٠ٔٓ تٞاٜٛ٘ـی ١ب: ؿاكؿٝرٞؿ ػـ كل١ِٜی ةُ ١4ب ؿك  ثیٚ ًِٞك هٜؼی١بی  تلبٝت ،اًت ٗٞكؿ ثلكًی هلاك ُلكت٠ ؿك آٙ

ثب   (2005)ٗبكتب ٝ ًیِٜبپبًـی  هجٔی تغوین٠ً ؿك ٛٞك  ا١ٖٙ. ارتٜبة ام ػـٕ هٜؼیتٝ ثٞؿٙ  مٙ ًبلاكی – ٗلؿًبلاكییی، اُل ر٘غ

  كا ١ٌتٜـ ٝ ثیِتل تلبٝتٍ ع١ب رٖ  ١ب ثیِتل ام آٗلیٌبیی تبیٜٔـی، ث٠ ٛظل ٗی كًـ اكائ٠ ُـ( 1980)تٞر٠ ث٠ ؿًتبٝكؿ١بی پو١ِٝی ١بكٌتـ 

ٝ  ؽِٚ ككتبك ث٠ كا پلٝكُی ككتبك ١ب ثیِتل  ٛب اًت ٠ً تبیٜٔـیعیٚ ٕٟ ا٠ً ة ؿاكؿ مٙ ًبلاكا٠ٛ تلتبیٜٔـ یي كل١َٜ .كا ثلٗی تبثٜـهـكت 

 ٗوبی٠ٌ ،ؿ١یٖٗی  هلاك ٜٗبٓؼ٠ ٗٞكؿ كا تلًی٠ ٠ً ١ِٜبٗی .ًٜٜـ رُٔٞیلی ثی حجبتی ام تب ًٜٜـ ٗی تلاٍ ثیِتل ٝ ؿ١ٜـ ٗی تلریظ ت٢بر٘ی

ٝ ( 64)ؿك تبیٜٔـ  ایٚ ُبؽْ  (100ام  40ثب اٗتیبم )آٗلیٌب پبییٚ تل اًت  ُّبػ، كب٠ٔٓ هـكت ػةـُؿ١ـ ٠ً ؿك  ًِٞك ِٛبٙ ٗی 3 ایٚ

ٝ تٜـ ُلا ١ي عثیِتل رٖ  ٠ً تلًی٠ ٝ تبیٜٔـ ؽیٔی  ؿك عبٓی ؛اًت 100ام  91ا ثب اٗتیبم ُلآٗلیٌب یي ًِٞك كلؿ. ٗی ثبُـ (66)تلًی٠ ؿك 

ثب اٗتیبم )اًت  ٗـػی ا٠ٛ، كهبثتی ٝ ٗلؿ ًِٞك یي آٗلیٌب  .ٗی ثبُـ 20ٝ  37اٗتیبم آ٢ٛب ث٠ تلتیت  ٠ً كاث٠ٜ ثیٚ اكلاؿ ٗغٌٖ تل اًت

 ػـٕ ام ارتٜبة ػـ ثلای ةُ. ا١٘یت ثیِتلی هبئٜٔـمٙ  ثلایٝ  تلی ؿاكٛـ كل١َٜ پلٝكُی، (34)ٝ تبیٜٔـ ( 45)٠ً تلًی٠ ؿك عبٓی ( 62

ً٘تلیٚ ( 85 اٗتیبم ثب) تلًی٠ ؿ١ـ، ِٛبٙ ٗی  ؿیل ٗتؼبكف ٝ ٗج٢ٖ رـیـ،  یعمٙ ؿیل ُلایٚ ربٗؼ٠ كا ؿك ثلاثل تغْ٘آًتب٠ٛ  ىٟ تٛؼیم

 ٠ُٛٞ ام ایٚ ، ًؼی ؿك پیِِیلی ٝ ؿٝكیؿك ٛظل ُلكت٠ً٠ اٜٗیتی ٝ ایٜ٘ی  ٝ آناٗبتثب هٞاٛیٚ ًؾت تغْ٘ كا ؿكثلاثل ػـٕ هٜؼیت ؿاكؿ ٝ 

ام ٛظل  ا ٗلیيآ ؛ ؿك عبٓی ٠ًاًت 64ارتٜبة ام ػـٕ هٜؼیت ثؼـ ام تلًی٠ ثب اٗتیبم ت٘بیْ ثبلا ث٠  ثب تبیٜٔـ یي ًِٞك ٗزـؿاً، .ؿاكؿ ُلایٚ

هلاك تلًی٠ ثیٚ آٗلیٌب ٝ تبیٜٔـ ام ؿیـُبٟ ٠ُٛٞ ُٜبًی ١بكٌتـ،   ث٠ ٛٞك ًٔی .اًت ًِٞك تلیٚ ٗؼیق 46ػیت ثب اٗتیبم ٙارتٜبة ام ػـٕ م

 (.2008-ُلت ١بكٌتـ اثؼبؿ كل١ِٜی)ؿ ُیل ٗی

 

  زیرظاخت های پصوهؽی

 .تاىٟ اكائ٠ ُـ ،اؽلام ؿكىا١٘یت  ٝ ًبمٗبٙاكمٍ ١بی اؽلاهی  ،اؿكاى اؽلامُـت یؼٜی  پو١َٝ ١بی، میل ًبؽت ؿك ایٚ ثؾَ

  

 ادراک اخلاقؼدت 

ی ٗؾتٔق ًٜٞطثب  ، اؽلاهیػبت ٝ ٗٞٗٞث٠ ُلایٚ  اكلاؿ ثب تٞر٠ ٕ ًلؿػلااث٠ كٌل رٞٛن كًیـ ٠ً  1991ؿك ًبّ  ماؽلاٝ هـكت ُـت 

ٝاٙ پبییٚ ث٠ ػٚ  كؿ ثب ُـت اؽلاهیاثیِتل ام ٗٞ ،ًلؿٟ اًت ٠ً ٌِٗلات ثب ُـت ثبلا كلٕ اٝ. ث٠ آٙ ٝاًَٜ ِٛبٙ ٗی ؿ١ٜـ ُـت ام

اؽلاهی  ٠ً ٜٗزل ث٠ اتؾبف یي تٔ٘یٖ ًٜـ ٗی  ایزبؿ، كِبكی كا ثبلا ثٌیبك یؽلاما ُـت ثب ٗٞهؼیتیي  .تٔٞك ٗی ُٞٛـ  ٌِْٗ اؽلاهی

  ؿیل اؽلاهییي كلآكٝٛـ كیٌي ً٘تلی ؿك  ٌٗ٘ٚ اًت  تٔ٘یٖ ُیل ،ٝرٞؿ ؿاكؿ یًٖ  ُـت اؽلاهیتل ٗی ُٞؿ؛ ثلػٌي، مٗبٛی ٠ً 
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ٛٞیٌٜـُبٙ .  ٓٞكت ُلكتثی ایاكماؿك كاث٠ٜ ثب اؽلام ة 2000ًیِٜبپبًـی ؿك ًبّ  ؿك ٛتیز٠ پو١َٝ ًبكثلؿیا عؿاایٚ . تزلث٠ ًٜـ

كا   ؿیل اؽلاهی ككتبك ثلٝم ثبمكُبٙ ث٠ ت٘بیْ ثل آٙ، كؿ ٝ ػلاٟٝاُق احل ٗی  كٝی ُـت اؽلاهیثل  PMIٟ ى اٛـُناكٍ ًلؿٟ صٜیٚ 

. یبثـ ًب١َ ٗی  ؿیل اؽلاهی ، ت٘بیْ ث٠ ككتبك١بیٟیذتؿك ٙ ثبلا ٗی ثلؿ ٠ًكا   اؽلاهی ٗؼ٘لاتؿكى  ،PMI ؛ؿ١ـ ًب١َ ٗی

كا تؼییٚ  ٗؼیُٚلایٚ ؿك   ُـت اؽلاهی ٗیناٙ ؿك ٛظل ُلت ُٞٛـ،١ٖ  ك ثبثؼـ كا تؼلیق ًلؿ ٠ً اٍ َُ ،1991رٞٛن ؿك ًبّ         

ث٠ ٛتبیذ ػْ٘ ٝ ٗز٘ٞع  ،ٛتبیذ ُـتثؼـ . احل ؿٔظت ٗزبٝكت ٝ، ع٘ٞك ف١ٚ كٞكی، تأحیل، اعت٘بّ ٛتبیذ، ٝكبم ارت٘بػی ؿا٠ٜٗ :ؿًٙٚ ٗی

 كا ارت٘بػی ٝ ػلُف ٗٞاكوت ؿكر٠ ،ارت٘بػی ٝكبم ػةـُ. ٗی ُٞؿ  اؽلاهی ػْ٘ هلثبٛی یب فیٜلغٛٔیت  ٠ً ؿاكؿ تٞر٠ًٞؿ ٝ میبٛی 

 ككتبك یي ٠ً ًٜٜـ كٌل ٗؼ٠اد یي ؿك اكلاؿ ٠٘١ اُل. اًت یب ٛبؿكًت ؿكًت كلآكٝٛـ ٗؼیٚ یيِٛبٙ ٗی ؿ١ـ  ٠ً ًٜـ ٗی تٞٓیق

 ثیبٙكا اعت٘بّ ایٚ  ،تأحیلاعت٘بّ . ؽٞا١ـ تب ث٠ ٠ُٛٞ ؿیِل ػْ٘ ًٜـ یثٌیبك ثب اِٛینٟ ٕكٌل هٞی ٝ ُؾْ  یي اًت، ؿكًت ِٗؾْ

 ٛتیز٠ آٙ ػْ٘ثیٚ ػْ٘ ٝ   ث٠ ٗـت مٗبٙ ع٘ٞك ف١ٚ كٞكی. ُٞؿ میبٙٝ ثبػج ًٞؿ یب  ٝاهؼبً كػ ؿ١ـ پلًَٗٞكؿ  كلآیٜـًٜـ ٠ً  ٗی

ٗلؿٕ ٗیناٙ میبٙ آیٜـٟ آٙ كا ً٘تل ثلؿاُت ًٜٜـ ٝ ثلٝم تب ثبػج ٗی ُٞؿ  ،ٛٞلاٛی تل ثبُـ  ًپلی ُـٟ ٗـت مٗب١ٙلص٠ . ُلت٠ ٗی ُٞؿ

٠ً (  یب كینیٌی  ، كٝاِٜٛبًی ارت٘بػی، كل١ِٜی)  اعٌبى ٛنؿیٌی ػجبكت اًت ام ٗزبٝكت. إ ؿیل اؽلاهی كا پیَ ثیٜی ًٜٜـیي اهـ

ٛین ػجبكت اًت ام ١٘لاًتبیی ثب ؿیـُبٟ ١بی ًٞؿُلایب٠ٛ ٠ً  ؿٔظت احل .ؿاكؿ ٜٗبٓؼ٠ٗٞكؿ  كلآیٜـؿك یي  ًبیلیٚث٠ ٌٛجت  یي ُؾْ 

  . حیل اؽلاهی آٙ ؿك ٓٞكتی ؿكًت اًت ٠ً ثیِتلیٚ ًٞؿ كا ثلای ثیِتلیٚ اكلاؿ ایزبؿ ٛ٘بیـكلآیٜـی كا ُلط ٗی ؿ١ـ ٠ً تأ

 

 ظازمانارزغ های اخلاقی 

 CEV ًٚٞام  یایٚ تلًیت .ٗی ثبُـ  ككتبك اؽلاهی ثلًبمٗبٙ  ك كل١َٜیثتأ ثیبٙ ُـ، ٜٗؼٌي ًٜٜـٟ ١1989بٛت ؿك ًبّ  ٠ً ت

  ،ایٚ ٗویبى ١ـف. اًت یاؽلامآّٞ یي ًبمٗبٙ ؿك ٗٞكؿ   ٗیٝ ؿیل كى  ای كً٘یٟ كلؿی ٗـیلاٙ ٝ ًیبًت  ١بی اؽلاهی اكمٍ

 ًبمٗبٙ ١بی ؿاكای٠ً  ٗإٓلیٚ كلٕ كا ثل ایٚ ُقاُت٠ اٛـ. ُبؿْ ١ٌتٜـ ؿك آٙ  اًت ٠ً پبًؼ ؿ١ٜـُبٙ ًبمٗبٛی  ؿكى ُلایٚ اؽلاهی

CEV ثیٚ ٗخجت هٞی اكتجبٙ یيٗتؾٔٔیٚ ثبماكیبثی، ٝرٞؿ  كٝی ؿًتبٝكؿ١بی پو١ِٝی ایِبٙ ثل. ؿاكٛـ ًبكًٜبٙ ٗتؼ٢ـتلی ،ثبلاتل 

 ثیبٙٝ كل١َٜ ًبمٗبٛی كا   ثیٚ ككتبك اؽلاهی اكتجبٙ صِِ٘یلیي ، 1993ؿك ًبّ ٛین ١بٛت ٝ ٝاًٌٞئن پبكاُب  .ىٛـٙ ٗی ییـتأ كا ٗتـییل ؿٝ

 ٝرٞؿ، اٛزبٕ ؿاؿٛـ یلاٙ تبیٜٔـیٗـ ثل كٝی( 2000)١بٛت ٝ ًیِٜبپبًـی  CEVثل اًبى ٗویبى پو١ِٝی ٠ً ایٚ ؿٝ ٛلل ؿك  .ٛـًلؿ

هی ًبكٜٗـاٙ كا اؽلا ُلایِبت ،ًبمٗبٙ  ٠ً كل١َٜ اؽلاهی ٛـٕ ًلؿػلااٝ كا تأییـ   ٝ ا١ـاف اؽلاهی CEVیي كاث٠ٜ ٗخجت ثیٚ 

 .ؿ١ـ اكنایَ ٗی

 

  یاخلاقملاحظات اهمیت  

ام آٛزب ٠ً ِٗؾْ  اٗب. ثیِتلی ؿاكٛـتٞر٠  ،ؿاكؿ ث٠ صینی ٠ً ثیِتل ثلایِبٙ اكمٍ ٝتٞر٠ ٗی ًٜٜـ  ٗلؿٕ ث٠ آٛض٠ ثلایِبٙ ٢ٖٗ اًت

تلبٝت ؿاكؿ  ١بی ٗؾتٔق َٟٛكفؿك ،اًت ٢ٖٗ ٗلؿٕ ثلای آٛض٠ ؿك عی٠ٜ اكمٍ، ثبٝك ٝ ِٛلٍ ١ب هلاك ؿاكؿ ِٛیٟكف ثیٚ ُـٟ پو١َٝ

هَ اؽلام ؿك ٗیناٙ ا١٘یت ٝ ٙ ٠ً ثل آٙ اًت آٗـث٠ ٝرٞؿ 1995ًیِٜبپبًـی ؿك ًبّ ٠ً تًٞٚ  PIE میلًبؽت(. 1980-١بكٌتـ)

ٛتبیذ ٗخجت ثیِتلی كا ؿك ًبك ث٠   ١بی اؽلاهی ؿاكٛـ ككتبك اػتوبؿ٠ً  ١بیی كلُٜٝـًٟٜـ ٠ً  ٙ ٗیاٛٞیٌٜـٟ ثی. ٗٞكویت ًبمٗبٙ ١ب كا ثٌٜزـ

  .ؿاكٛـ  اؽلاهی ١بیككتبكثیِتلی ث٠ ثلٝم ت٘بیْ  ،ؿٙٝكآ ٝرٞؿ ٗی

ًبمٗبٛی كا  ًبكآیی ٟاؽلام ث٠ ػٜٞاٙ تؼییٚ ًٜٜـ ربیِبٟ، PIE اىٗویٗلثٞٙ ث٠  "ؽٞة اًت ًٌت ٝ ًبك ،اؽلام ؽٞة"ػـ ةُ       

ٗی ًٜـ ٙ ا١٘ضٜیٚ ثی .هٔ٘ـاؿ ٗی ُٞؿ لامٕٙ یي ُلPIE  ،هی اكمیبثی ُٞؿؽلایي ككتبك ث٠ ٓٞكت اایٚ ٠ً ثلای  ًٜـ ٝ تٌؾیل ٗی
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 ٗٞاكؿی ؿك اًت ٌٗ٘ٚ ٠ً ٟ ثبُٜـؿاُت یثیِتل ت٘لًن ًٞؿآٝكی ًٞتبٟ ٗـت ٝیثل ك كربت ُٞؿ ً٘تل ثبػج ٗی ُلكت اهتٔبؿیپی٠ً 

 ام ثؾِی ،ًٜٜـ ٗی اكمیبثیثب آٙ  كا ٙاٍ اؽلاهی تٔ٘ی٘بت تأحیل ٗلؿٕ ٠ً ٛلم كٌلی .ُٞؿؿك ًبمٗبٙ   اؽلاهی ١بیككتبكاُكت  ثبػج

 كلٕ، (1993ٝ  1986)١بٛت ٝ ٝیتْ  ٗـّث٠ ػٜٞاٙ ٗخبّ، . اًت  اؽلاهی ُیلی تٔ٘یٖ ١بی ٗـّٗلثٞٙ ث٠   اعت٘بٓی ؽلٝری ١بی اكمیبثی

  .اؽلاهی آٙ كا ؿك ٛظل ٗی ُیلٛـ ٝ ١ٖ ٛتبیذ ثبٓوٟٞ آٙ كا١ٖ ١ٜزبك١بی  ،ًٜٜـٗی  اؽلاهی ه٘بٝت  یيٗلؿٕ   ٝهتیٟ ؿ ىًٚ ٗی

 

 

 

 پصوهػ ؼناظی روغ

 ا١ـاف ػیٜی پو١َٝ
ٗٞكؿ ٗوبی٠ٌ هلاك ی ٗلیٌبیآتبیٜٔـی ٝ  ثبمكُبٛبٙ ُلكت،ٓٞكت  2005ٗبكتب ٝ ًیِبپبًـی ؿك ًبّ  ٠ً تًٞٚ  هجٔی ثل اًبى پو١َٝ

١ب ثب ١٘تبیبٙ تبیٜٔـی تلى ٝ ٗوبی٠ٌ آٙ ثبمكُبٛبٙ  اؽلاهی اؿكاًبت ام ٛلین ثلكًی كا آ٢ٛب ٜٗبٓؼبت ٠ً پو١َٝ ثل آٙ اًتایٚ  ُلكتٜـ؛

 :ػجبكتٜـ ام پو١َٝا١ـاف ایٚ  .ؿ١ـ اؿا٠ٗٙ اییَاٝ اٗلیي

 ٚتؼیی PMI ٞتلى، تبیٜٔـی ٝ آٗلیٌبیی ثبمكُبٛبٙ  ١بی ٗؾتٔق اؽلاهی ًٜبكی  

 ًٙبمٗبٙ ث٠ ٓٞكت   ُلایٚ اؽلاهی تأحیل آٌُبك ٛ٘ٞؿCEV،  تبیٜٔـی ٝ آٗلیٌبیی ،تلى ثبمكُبٛبٙ اؿكاًبتكٝی ثل   

  اكمیبثیPIE  ثبمكُبٛبٙ تلى، تبیٜٔـی ٝ آٗلیٌبیی

  

 آٝكی ؿاؿٟ ٝ ٠ٛٞ٘ٛ ثلؿاكی عرٖ

ؿ ٝ ثب ًٚ ٝ تبیٜٔـی اًتلبؿٟ ٗی  آٗلیٌبیی ثبمكُبٛبٙام ( 2005) ٝ ًیِٜبپبًـیٗبكتب  آٝكی ُـٟ تًٞٚ ع١بی رٖ ؿاؿٟام  پو١َٝایٚ 

 یثلا اًت ٠ً هجلاً ؽٞؿ اظ٢بكی ٛب٠ٗپلًَ ثلای ایٚ پو١َٝ،ٝكی ؿاؿٟ آ عرٖ اثناك. ؿ١ـ ٗی تؼ٘یٖآٙ كا  ،تلى ١٘تبیبٙ ٛ٘ٞؿُٙبْٗ 

 ث٠  اِٛٔیٌی ام ای ٟ علف ٓٞكت ث٠ پلًِٜب٠ٗ ،اًت  تلًی ٝ تبیٜٔـی ،تلًی٠ ٝ تبیٜٔـ ٗلؿٕ مثب٠ًٙ  ام آٛزب. ت٢ی٠ ُـٟ ثٞؿ  ٠ٛٞ٘ٛ آٗلیٌبیی

 .اٛ٘یٜبٙ عبْٓ ُلؿؿ ١ب پلًَ ام ٓغت تب ُـٝ پي ام تٌ٘یْ ٗزـؿاً ث٠ اِٛٔیٌی ثلُلؿاٛیـٟ  تلر٠٘  تلًی ٝ تبیٜٔـی

ؿك ػیٚ  ؛٠ٛٞٗ اًتلبؿٟ ُـٙ ةػٜٞاٙ یي صبكصٞث٠  AMA  آٗلیٌبیی پبًؾِٞیای ٕاع ٌٗبتجبت، ٓیٌت  آٗلیٌبیی ٟٝٙثلای ٖٛ       

 ؿتبی١ٚٔبی ٝیوٟ ؿك ؿاِِٛبٟ  MBAارلایی یب  ١MBAبی  ٕ ًٜٜـُبٙ ؿك ثلٛب٠ٗاام ثیٚ حجت ٙ ثبمكُبٛبٙ، تبیٜٔـی ٟٝٙثلای ٖٛ عبّ،

ًٜٞٙ ؿك ا٠ً  اًت ُبؿْ ت٘بٕ ٝهت تزبككى ُبْٗ تُ ٟٖٝٙٛ ،ییاٗلیيا١بی تبیٜٔـی ٝ  ٠ٛٞ٘ٛ ثلای ٠ٛٞ٘ٛ ُنیَٜ ٗوبثْؿك  .اٛتؾبة ُـٛـ

 .اٛـآتغٔیْ ُـٟ  ٕ ًلؿٟ یب كبكؽاارلایی یب ٝیوٟ حجت ٙ ١MBAبی  ثلٛب٠ٗ

 
  ٠ٛٞ٘ٛ آٗلیٌبیی

 1995ام  .ُـٛـ اةػتث٠ ػٜٞاٙ ٠ٛٞ٘ٛ اٙ تٔبؿكیث٠ ٓٞكت ( ییآٗلیٌب اػ٘بیًّْ ام  %15 تولیجبً) AMAػ٘ٞ ُبؿْ  2000 ت٘بٕ

ًٌت ٝ  ؿك تغویوبت اؽلام ی ٠ًاكلاؿتؼـاؿ ثب ؿاؿٛـ ٠ً  پبًؼ %23 ٝاًَٜ ًلػتثب  ٛلل 453 ٛـ،ُـ تٞمیغٛب٠ٗ  ام ٛلین٠ً ٟ ٕاپلًِٚ

، 1984-١بٛت ٝ صٌٞٛٞ) ٗی ثبُـ هبثْ ٗوبی٠ٌ ٟ اٛـ،ُـ اًتلبؿٟ ٠ٛٞ٘ٛ ػٜٞاٙ ث٠ AMA اكًبّ ٓیٌت  ٝ ؿك  ِٗبكًت ؿاُتٜـ  هجٔی ًبك

 .ثٞؿپلًِٜب٠ٗ هبثْ اًتلبؿٟ  453پلًِٜب٠ٗ ام  446 ت٢ٜب. (1990-ًیِٜبپبًـی ٝ ٝیتْ
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 ٠ٛٞ٘ٛ تبیٜٔـی 

 ًلاى یاٟٟ ؿٝك ؿك تبیٜٔـ ی١ب ؿاِِٛبٟ ٝیوٟ MBA ارلایی یب  ١MBAبی  ؿك ثلٛب٠ٗ ی اكًبّ ُـ ٠ًٗـیلاٙ تبیٜٔـی ١ب ثلایپلًِٜب٠ٗ 

 .ٛـثٞؿ آٙ ٟام ثبٌٛٞى یب عٕٞ ُـ ٠ً اًخلاً تفاٛب٠ٗ هبثْ اًتلبؿٟ ؿكیپلًَ 605 ؿك ٗز٘ٞع تؼـاؿ .حجت ٛبٕ ًلؿٟ ثٞؿٛـ ػبؿی

 

 كى٠ٛٞٗ تُٙ

ٕ احجت ٙ( آٌتلٝٛیي MBAٗخْ )ارلایی یب ٝیوٟ  ١MBAبی ٗؾتٔق  ُبؿْ ت٘بٕ ٝهت تٞمیغ ُـ ٠ً ؿك ثلٛب٠ٗ ثبمكُبٛبٙٛب٠ٗ ثیٚ پلًَ

ؿك . ُلؿیـ اكائ٠ ای٘یْ ٛلین ام یب ٝاكًبّ  ٙاؿ١ٜـٍ ًؼاح ثلای ؿٝكٟثلُناكی  ّٛٞ ؿك ١ب پلًِٜب٠ٗ .ثٞؿٛـُـٟ  یّعْتؽ اّكاًلؿٟ یب ف

 .(ثٞؿٛـ ٗلٗلٟ   ٛبعی٠ ١ب اًتبٛجّٞ ٝ ٢ُلًن تزبكی ا٠ً ثیِتل ام ٗل)تلًی٠ ؿكیبكت ُـ  مٛب٠ٗ هبثْ اًتلبؿٟ اپلًَ 412 ٗز٘ٞع

 

 ًٜزَ میلًبؽت ١ب 
 .ؿ١ـ ٗیاكائ٠ كا  PMI، CEVٝ  PIE  یؼٜی پو١َٝایٚ  ٠ً میلًبؽت ٗلثٞٙ ث٠اٛـامٟ ُیلی  عٞمٟ،ایٚ 

  

 اؿكاى اؽلاهیُـت 

PMI   1991ٝ كیـٛجبس ؿك ًبّ  1975ؿٝكٛٞف ٝ تبٌٛلًٔی ؿك ًبّ  تًٞٚ ٠ً اكمیبثی ٗی ُٞؿ  اؽلاهی یًٜبكیٞ ١بكسثب اًتلبؿٟ ام 

 "ٌٌُت اػتجبك یي ٗ٘بٛت"ٝ  "اٛلاػبت ٗغـٝؿ"، "كلُٜٝـٟ كٞم ِٗتبم"، "اكمیبة ٜٛـُٟ٘لاٟ ى" ایزبؿ ُلؿیـٟ اًت ٝ ٗٔوت ث٠

ٛتبیذ، ٝكبم  ؿا٠ٜٗ: ػجبكتٜـ ام PMIَُ ثؼُـ ٗلثٞٙ ث٠  اًتـلاّ ُلؿیـ،رٞٛن تًٞٚ ١1991٘بٙ ٠ُٛٞ ٠ً ؿك ًبّ . (1پیًٞت)ُلؿیـ 

 ًیِٜبپبًـی تًٞٚ ٠ً PMI ٗویبى ام ٛٞیٌٜـُبٙ پو١َٝ، ایٚ ؿك .ؿٔظت تأحیلٝ  ٗزبٝكت، ع٘ٞك ف١ٚ كٞكیارت٘بػی، اعت٘بّ احل، 

اؿكاى ُـت  ٗإٓل٠ 6ٜٗظٞك ٛظبكت ثل ١ل  ای اًت ٠ً ث٠ ًبؿٟ ػجبكت یي ام ٗتٌِْ ٠ً ًلؿٟ اٛـ اًتلبؿٟ ُـٟ ایزبؿ 1996ؿك ًبّ 

اكمیبثی ٗی پبًؾِٞ  پلًَ ٌٗتویٖ ام ام ٛلین ،١ل ًٜبكیٞاكائ٠ ُـٟ ؿك  اؽلاهی پیبٗـ١بیُـت  .(2پیًٞت) ٛلاعی ُـٟ اٛـ  اؽلاهی

ٗٞاكن  ًبٗلاً تب (٠ٛ1ُنی)ٗؾبٓق  ًبٗلاً ام ٓیٌلت ٠ٛ ُنی٠ٜ ای پلًِٜب٠ٗ ٜٗـكد ؿك تاثب ١ل یي ام ػجبك ٝیتب ٗٞاكوت یب ٗؾبٓلت  ُٞؿ

-اٗتیبم١ب ث٠ ٓٞكت  ام ثؾَ  ثلؽی ،اُبكٟ ُـٟ اًت (2) ٗ٘ی٠٘ٛٞك ٠ً ؿك  ١ٙ٘ب ًلؿثبیـ اُبكٟ . ٗٞكؿ اكمیبثی هلاك ُیلؿ (9ُنی٠ٜ)

 .ؿُٙٞ ام آٛبٓین ثلػٌي ٗی پی١َب  ایٚ ثؾَ ١بی پبًؼ یؼٜی  ١ٌتٜـ،ٗؼٌٞى  

 
 ًبمٗبٙاؽلاهی  ١بی اكمٍ

ؿك ایٚ  .ًٌت ًٜـٗـیلاٙ   ُؾٔی  ی١بی اؽلام ؿكثبكٟ اكمٍ یاتٛلاعا ثتٞاٛـ ؿ ُـ تب ثـاٙ ًٝی٠ٔایزب ١بٛتتًٞٚ  CEVٗویبى

 ث٠ ًٝی٠ٔ CEV ٗلثٞٙ ث٠ ٗویبى ثؾَ پٜذ .اؽلام اًتلبؿٟ ُـٟ اًت هجبّیي ًبمٗبٙ ؿك   ٝ ؿیل كً٘ی  ًیبًت كً٘یام  ،پو١َٝ

یي . ًتا ١ب ُنی٠ٜ اتاٗتیبم، ١٘بٙ ٗز٘ٞع CEV ٢ٛبییاٗتیبم  (.3پیًٞت)ٗویبى ٓیٌلت ٠ٛ ُنی٠ٜ ای ٗٞكؿ ًٜزَ هلاك ٗی ُیلٛـ 

ًیـ أت  ١بی اؽلاهی كٝی اكمٍثل ًٜٜـ ٠ً  ٗی كؼبٓیت ٜٓلی تؼبٗٔیٙ ؿك یي ٗغیٚ اٙامكٍاؿ١ـ ٠ً ة ِٛبٙ ٗی CEVاٗتیبم ثبلا ؿك 

یي . تي ثؼـی اًت ث٠ ٓٞكت ٗویبىٗٞٗٞع ٢ٛلت٠، عبًی ام آٙ ١ٌتٜـ ٠ً  پٜذ، ٠٘١  آٔی ٗإٓل٠كبًتٞك آٛبٓین  ثب تٞر٠ ث٠ .ؿؿاك

 .( = 0.7686) اًت ٝ ٜٜٗوی ٗؼتجل اةًیكؿ١ـ ٠ً ٗویبى تن ٗویبى ِٛبٙ ٗیثل كٝی  ثلآٝكؿ هبثْ اػت٘بؿ

 

 اؽلام ؿكىا١٘یت 
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ؿكثبكٟ كا ١ب  ٟ ؿ١ٜـ پبًؼ ٛظلی ُـٟ اًت ٠ً اطكٙ ثب ایٚ ١ـف ایٚ ٗویبى ١لت ٗٞٗٞػی. ایزبؿ ُـ ًیِٜبپبًـیتًٞٚ 1995ؿك ًبّ 

پلًِٜب٠ٗ ٗویبًی ٠ٛ  ام اًتلبؿٟ ثبٛین  ٗٞٗٞػبتایٚ  .(4پیًٞت) كا تجییٚ ٛ٘بیـتزبكت ٝ ٗٞكویت آٙ  ؿكیناٙ ًٞؿؿ١ی ٝ ا١٘یت اؽلام ٕ

ایٚ   ؿ١ٜـ ٠ً  ٛتبیذ ِٛبٙ ٗی .ث٠ ؿًت آیـ  ؿ تب اٗتیبم ًٔیُٞ ٗی عثب یٌـیِل رٖ ١ل ٗٞٗٞعاٗتیبم . ُنی٠ٜ ای ٓیٌلت ػ٘ٔیبتی ٗی ُٞؿ

 .تٗؼتجل اى تولیجبً = 0.7356  ةٗویبى ثب ٗلی

 16اًت ٝ یي ٗویبى  (PRESOR) ارت٘بػیثلای ٌٗئٞٓیت پقیلی  ٗؼیبكیاؽلام ٝ  یىاؿكٛوَ ا ٟمیل ٗز٘ٞع ،ایٚ ٗویبى       

ث٠ ارت٘بػی  ٌٗئٔیت پقیلیٛوَ اؽلام ٝ  امثبمكُبٛبٙ  اًتٜجبٙتب  ُـ  اعیٛلًیِٜبپبًـی تًٞٚ  1995ؿك ًبّ ٠ً  ٗی ثبُـ ُنی٠ٜ ای

 .تلًیٖ ٛ٘بیـًبمٗبٛی كا  ًبكآیی ٟتؼییٚ ًٜٜـػبْٗ ػٜٞاٙ 

 

 ها هیافت

ؿك ثیٚ ثبمكُبٛبٙ تلى، تبیٜٔـی ٝ PMI، CEVٝ  PIE ام ر٠ٔ٘ت ٠ٛٞ٘ٛ ٓبػٍٕ ثل عٌت پو١َٝای  ای ٗوبی٠ٌٟ ایٚ ثؾَ یبكت٠

 .ؿ١ـ ٗٞكؿ تغوین كا اكائ٠ ٗی  آٗلیٌبیی

 
  ای ٗوبی٠ٛٞ٘ٛ٠ٌ  تٓبػٍٕ

 39آ٢ٛب ً٘تل ام  %54ٛنؿیي ث٠ ٙ ٗلؿ ثٞؿٛـ، اؿ١ٜـٍ ًؼاح %4/51، عـٝؿ  ٗـیلاٙ آٗلیٌبییٗلثٞٙ ث٠ ٠ٛٞ٘ٛ ١بی ثب تٞر٠ ث٠ ٝینُی  

 .ؿاُتٜـ تغٔیٔیٗـكى یي  ؿًت ًٖآ٢ٛب  %7/62ًبّ ؿاُتٜـ ٝ 

 30ثیٚ  %( 5/46)آٛبٙٛی٘ی ام ٗلؿ ثٞؿٛـ ٝ عـٝؿاً %( 1/64)ٙ اؿ١ٜـٍ ًؼاِٗؾٔبت ٠ٛٞ٘ٛ تبیٜٔـی ث٠ ایٚ ٓٞكت اًت ٠ً ثیِتل ح       

ثب ٛیبم  ًبمُبكایٚ . ٓیٌبٛي ثٞؿٛـ یؿاِٛزٞ، تبیٜٔـی%( 5/75)ٙ اؿ١ٜـٍ ًؼاثیِتل ح ،آٗٞمُی مٗی٠ٜثب تٞر٠ ث٠  .ًبّ ًٚ ؿاُتٜـ 39تب 

 .ؿاكٛـ ًبك ًبثو٠ ًبّ صٜـ ٝ  یي ٗـكى تغٔیٔی ؿًت ًٖ ًٜٜـٟ ؿك آٙ،ٕ اٗٞماٙ حجت ٙآ ارلایی اًت ٠ً ؿاَٛ MBAیي ثلٛب٠ٗ 

  .ًبّ ًٚ ؿاُتٜـ 39میل %(6/90)ثیِتل پبًؼ ؿ١ٜـُبٙ  .ٗلؿ ثٞؿٛـ %(3/57)ٙ اؿ١ٜـٍ ًؼاثلای ٠ٛٞ٘ٛ تلى، ؿكٓـ ثبلاتلی ام ح       

ٗخْ ٗٞكؿ  MBA ٝ e-MBA تغٔیُْٞؿ ٠ً ؿك تلًی٠ ثلٛب٠ٗ  ایٚ ؿكٓـ ثبلا ام پبًؼ ؿ١ٜـُبٙ رٞاٙ ثب تٞر٠ ث٠ ایٚ ٝاهؼیت تٞری٠ ٗی

   تغٔیٔی ؿ١ٝبی  ٛب٠ٗثل ایٚ ؿك تٞاٜٛـ ٗیؿاِِٛبٟ   ٙآتغٔیلا ثب تٞر٠ ث٠ ایٚ ٝاهؼیت، كبكؽ. میبؿ ًبثو٠ ًبك ٛـاكؿ ١بی آٗلیٌب ٛیبم ث٠ ًبّ

ارلایی ؿك  MBA ؿٝكٟ ١بی آتغٔیْ كبكؽتغٔیْ یب  ؿك عبّیی ثٞؿٛـ ٠ً ١بثوی٠ ٠ٛٞ٘ٛ تلى، پبًؼ ؿ١ٜـٟ  %10. ُلًت ًٜٜـ ًب٠ٓ

 .ٓیٌبٛي ؿاُتٜـ  ٗـكى تغٔیٔی  ٙایٜٔـیَاٗخْ ١٘تبیبٙ ت %( 5/56)تلى١بی  ثیِتل پبًؼ ؿ١ٜـ. تلًی٠ ١ٌتٜـ

 ٗلْٔیي پلٝكبیْ  .ثٞؿٛـُبؿْ ١بی ٗؾتٔق ٗـیلیتی  ؿك پٌت ٝ تیعّٙعٞمٟ ١بی ٗؾتٔق ًِٞك ؿك  ایٚ ٠ًای ٟپبًؼ ؿ١ٜـٟ        

. اًت اكائ٠ ُـٟ 1ٙ ؿك رـّٝ اؿ١ٜـٍ ًؼاتل ام ح

 

 اؽلام ؿكىا١٘یت  ٝ ًبمٗبٙ  ، اكمٍ اؽلاهیاؽلامؿكاًبت اای ؿك ٗٞكؿ ُـت  ٗوبی٠ٌ یبكت٠ ١بی 
ؿك ًٔی٠ ٗتـیل١بی تغت ٝ تبیٜٔـی   تلى آٗلیٌبیی ثبمكُبٛب١ٙبی ٌُتلؿٟ ثیٚ  تلبٝت ، عبًی ام(ANOVA)آٛبٓین ٝاكیبٛي  ٛتبیذ

 ِٛبٙ ٗی PMI، CEVٝ PIE اؿتـییلات میبؿی كا ؿك ٠٘١ اثغ ،ٛتبیذ ،ِٛبٙ ؿاؿٟ ُـٟ اًت (2) رـّٝ ؿك ٠ً ٛٞك ١ٙ٘ب .آمٗٞٙ ١ٌتٜـ

 .ؿٙؿٟ

اٗتیبم ثیِتل ٌٛجت ث٠  ت٘بیْ ث٠ ًٌتٗلیٌبیی آ ثبمكُبٛبٙ ،PMI پیبٗـیػـ ةُ  ثنكُیثلای  ANOVAٛتبیذ  ثل عٌتث٠ ؽّٔٞ         

 ،كىتُ ٝ ؿییٔٚات ثبمكُبٛبٙ ٠ً ًلؿ ثلؿاُتصٜیٚ  تٞاٙ ٗی. ؿاكٛـ ًٌت ٝ ًبكاؽلام  یًٜبكیٞ ثلای ١ل ص٢بككى تبرلاٙ تبیٜٔـی ٝ تُ

 .ًٜٜـ ٗی اكمیبثی ٙاییَااٗلیي ١٘تبیبٙ ام ً٘تل كا ثبماكیبثی  اؽلاهیٗـ  ػٌ٘ٔلؿ ام  ُیاٙ  ًٔی میبٙ
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ٝكبم عٞمٟ ٙ ؿك اَٛایااٗتیبمات ثبلاتل ٌٛجت ث٠ ١٘ت ت٘بیْ ث٠ ًٌت  آٗلیٌبیی ثبمكُبٛبٙؿ١ـ ٠ً  ِٛبٙ ٗی ANOVAٛتبیذ        

  .تغت آمٗٞٙ ؿاكٛـ یٝكیاًٚ اًخل ص٢بكاحل ؿك  ؿٔظت تأحیل ٝ، اعت٘بّ ارت٘بػی ِٗب١ـٟ ُـٟ

 .ؿاكٛـ ٙایٜٔـیَات ١٘تبیبٙ ث٠ ٌٛجت ثبلاتل اٗتیبم ت٘بیْ ث٠ ًٌت  آٗلیٌبیی ٝ كىتُتبرلاٙ ، PMI ع٘ٞك ف١ٚ ًٞتبٟ ٗـتػـ ثلای ةُ

 .ؿاكٛـ تلى یاٟٟ ١ٜـؿ ًؼاح ث٠ ٌٛجت ثبلاتل اٗتیبمًٌت  ث٠ ُلایَ  آٗلیٌبیی ٝ تبیٜٔـی تبرلاٙ ٗزبٝكت ٛین ػةـُ ثلای

ُناكٍ ، CEV اتؿك اكتجبٙ ثب اٗتیبم. ُلٟٝ ٝرٞؿ ؿاكؿ ١٠ًبی میبؿی ثیٚ  تلبٝت، CEV  ٝPIEثلای ANOVA  ٛتبیذ ثب ثنإٙ       

. ؿاكؿً٘تلی   اكمٍ اؽلاهی ،ییاٗلیيآٌٛجت ث٠ ١٘تبیبٙ تلى ٝ  ًبمٗبِٛبًٜٜٙـ ٠ً  ٗیصٜیٚ اًتٜجبٙ تبیٜٔـی  ثبمكُبٛبُٙـٟ اًت ٠ً 

 ٝ تبیٜٔـی ١٘تبیبٙ ث٠ ٌٛجتؿك ٗٞكویت ًبمٗبٙ كا اؽلام  ا١٘یتكى تُ ثبمكُبٛبٙتٞاٙ ٛتیز٠ ُلكت ٠ً  ٗی PIEثب تٞر٠ ث٠ اٗتیبم 

 .ً٘تل اكمیبثی ٗی ًٜٜـ ٙاییَااٗلیي

 
 تٌ٘یٔیٛتبیذ ٝ پی٢ِٜبؿت 

 ِٛبٙ ٗی پو١َٝٛتبیذ ایٚ . ُٞٛـ ؿكُیل ٗی  ُیثیٚ كل١ٚ ٗؼ٘لات پیضیـٟثیِتل ثب  ثبمكُبٛبٙ ،ُٞٛـتل   ر٢بٛی ثِٜبٟ ١بی تزبكی،ص٠  ١ل

 ،PMIٗتـیل  تغت تأحیل ٠ًٝرٞؿ ؿاكؿ ٠ً   ٝ آٗلیٌبیی ، تبیٜٔـیٗـیلاٙ تلى  ؿ تٔ٘یٖ ُیلی اؽلاهییٚآؿ١ـ ٠ً تلبٝت میبؿی ثیٚ كل

CEV  ٝ PIEؿك ًبّ  ١بكٌتـتًٞٚ ٠ً ف ٗؾتْ  كل١ِٜی اثؼبؿثب كا  ًِٞك ایٚ ٠ًثیٚ تبرلاٙ   ایٚ ٜٗبٓؼ٠ ثبٝك١بی اؽلاهی. هلاك ؿاكؿ

 .كا ؿاكؿ  ثیٚ كل١ِٜی ًٌت ٝ ًبكؿاَٛ اؽلام  ٢ًٖ آِل٠ً ثلای ایزبؿیٚ هٔـ اثٜبثل ؛ًٜـ ٗوبی٠ٌ ٗی ،ثٜـی ُـٟ اًت ٟؿًت 1980

ٟ تلًیًِٞك ؿك  ًٌت ٝ ًبكؿكثبكٟ ٗغیٚ ٟ لاٝعث٠  ؛ًٜـ ییـ ٗیأكا ت  ٜٗبٓؼبت هجٔی پو١َٝ، یبكت٠ ١بی عبْٓ امٛتبیذ ایٚ        

ؿك ٗلٝك ٜٗبثغ ثغج ُـ ٝ ث٠ ؽّٔٞ تًٞٚ  ٛٞك ٠ً هجلاً ١ٙ٘ب. ؿ١ـ كا ِٛبٙ ٗی ١بی ثبمكُبٛبٙ تلى ؿ١ـ ٝ اكمٍ اٛلاػبت ٗی

ؿاكٛـ ٠ً ثل   ١بی كل١ِٜی  ٝیوُی یي ًلیایٚ ٠ً ًِٞك  ُلؿیـ،اُبكٟ  آ٘ٔٔی ثیٚ ُلبكیت ًبمٗبٙثٜـی  ٟٝ كؿ ١بكٌتـٜٗبٓؼبت 

ًٜظ ثبلاتلی ام   تٞاٙ ِٗب١ـٟ ًلؿ ٠ً تبرلاٙ آٗلیٌبیی ١٘ضٜیٚ ث٠ ٓٞكت ٝاٗظ ٗی .ؿٙكاُق ٗیٙ تبحیل ایٍكاتذُیلی ١بی تٔ٘یٖ 

  ١بی هجٔی تًٞٚ یبكت١٠٘بٙ ٠ُٛٞ ٠ً . ؿ١ٜـ ٗیِٛبٙ ٙ اَٛایاؿاكٛـ ٝ ا١٘یت ثیِتلی ث٠ اؽلام ؿك ٗوبی٠ٌ ثب ١٘ت  اؽلاهی  آُب١ی

ؿك ٗوبٕ ٗوبی٠ٌ ثب ًبیل  ث٠ ٝٗٞط ٗی تٞاٙ ِٗب١ـٟ ًلؿ ٠ً ُـٟ اًت، ییـأٛین ت 2002ًبكاٛـٟ ؿك ًبّ  ٝ 2001ًیِٜبپبًـی ؿك ًبّ 

ٝ ١ٌتٜـ  ؿكى اؽلام امثبلاتلی  ؿاكای ًٜظ  آٗلیٌبیی ًِٞك١بی ؿاكای پي مٗی٠ٜ ١بی ٗؾتٔق كل١ِٜی ٝ اهتٔبؿی، ثبمكُبٛبٙ

ثبمكُبٛبٙ آٗلیٌبیی ت٘بیْ ث٠ ًٌت ٝ ًبك، ؿك اًخل ًٜبكی١ٞبی . ا١٘یت ثیِتلی ث٠ اؽلام ؿك ٗوبی٠ٌ ثب ًبیل ١٘تبیبِٛبٙ ِٛبٙ ٗی ؿ١ٜـ

ایٚ ٌٗ٘ٚ اًت . ام اؿكاًبت اؽلاهی ٝ ُناكُبت ٛبُی ام اكمٍ ١بی اؽلاهی ثبلاتل ؿك ًبمٗبٙ ١بیِبٙ ؿاكٛـًٌت اٗتیبمات ثیِتل 

 یِل ؿاؿٟ ٗیؿك آٗلیٌب ٌٛجت ث٠ ًِٞك١بی ؿ ًٌت ٝ ًبك٠ً ث٠ اؽلام ثبُـ ٗلثٞٙ ث٠ ًٜظ پیِلكت اهتٔبؿی ًِٞك ٝ ا١٘یت ثیِتلی 

ٗٞكؿ   یآٗلیٌبی ثبمكُبٛبٙپِت ًل  ،كىثبمكُبٛبٙ تبیٜٔـی ٝ تُ، ِٗؾْ ُـٟ اًت ٠ً PMI، CEVٝ PIEام اثؼبؿ   ؿك ثلؽی. ُٞؿ

ث٠ ػٜٞاٙ اًت ٝ   تًٞؼ٠ّ اؿك طیي ًِٞك   ٝ تلًی٠ اًت ِٗبث٠ ثب تلًی٠  ًِٞك ؿیل ؿلثی ثب مٗی٠ٜ كل١ِٜی ىی ،تبیٜٔـ. ٜٗبٓؼ٠ ١ٌتٜـ

 ،ُلا عایٚ ؿٝ ًِٞك ثیِتل رٖ. ٗتلبٝت اًت  ثب ًِٞك ؿلثی آٗلیٌب ؿك مٗی٠ٜ اؽلاهی ٝ ام ایٚ كٝ ًٜـ ٝ ُلم ػْ٘ ٗیپْ ثیٚ ؿلة 

 ُؾْ ُلا ٝ ٗلؿ ٝ  ٌٛجت ث٠ ١٘تبیبٙ آٗلیٌبیی حجبتٝاثٌت٠ ث٠ مٙ ٝ ثب هـكت تغْ٘ ً٘تل ؿك ثلاثل اث٢بٕ ٝ ثیِتل ٗت٘بیْ ث٠ عقف ػـٕ 

 .اًت ١ب ًِٞك ایٚ ؿك "ارلای ًٌت ٝ ًبك ؽٚ ِٗی " ٟؿ١ٜـ ِٛبٙ CPI ؿك ًِٞك ؿٝ ایٚ تل پبییٚ كتج٠ ؿٝثبكٟ. ١ٌتٜـ ًبلاك

ثیٚ   ٠ٓ اؽلاهیئٗي یٚثیَٜ ؿكثبكٟ ك٢ٖ صٜـ آٝكؿٙكا ام ٛلین كلا١ٖ   ر٢بٛی ًبمٗبٙ ١بیٗـیلاٙ  پو١َٝ ایٚ اًت ٠ًایٚ ١ـف        

 .، ام آّٞ اؽلاهی ث٢لٟ ٜٗـ ُلؿٛـاًت ثیَٜ ایٚ میلثٜبی ٠ً ٌٗئ٠ٔ صٜـ ی امث٢تل ؿكى ثب١ـایت ًٜـ تب  ٠ً ًِٞك ٗؾتٔق
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ٙ تجبكا١بی ٗؾتٔق ٠ً ٌٗ٘ٚ اًت  ًِٞك ؿك هجبًّٜـ تب  ت ٗییٝٗـیلاٙ كا تن ٜٗـیتٞاٙ پو١َٝ،یٚ ا ٠ً ٛـثبٝكثل ایٚ  ٛٞیٌٜـُبٙ

  . ی ؿك پیَ ُیلٛـحلؤاًتلاتوی ثبماكیبثی ٕ ،ثلهلاك ًٜٜـتزبكی 

١ب ٝ  ٗویبى یي تًٞؼ٠ اٝٓی٠ ؿكث٠ ػٜٞاٙ  .ؿاكؿ ی ٛین١بی ٗؾتٔل ٗغـٝؿیت یي ًلی پو١َُٝـٟ، ایٚ ١بی فًل  ثل ً٘يػلاٟٝ        

پبًؼ ؿ١ٜـُبٙ تبیٜٔـی  ك٢ٖ ًؾت  ثبػجام ر٘لات   ثلؽیٝ تلٌیل تلر٠٘  ،ُیلؿ ِٛأت ٗی  آٗلیٌبیی اؿثیبتام  یی ١٠ًب اٛـامٟ ُیلی

 تٞٓی٠ ١٘ضٜیٚ. ُـ تلر٠٘  اِٛٔیٌی ث٠ ؿٝثبكٟ ٝ ُلكت ٓٞكت ثٞٗی تلى ٝ یٜٔـیاتتلر٠٘ تًٞٚ ٗغووبٙ  ثٜبثلایٚ،. ُٞؿ ٗیٝ تلى 

ط ٠ٛٞ٘ٛ ٗٞرٞؿ اًت ٠ً ُبْٗ رٌٜیت، ًّٚ، ًٚ 3هبثْ تٞر٠ ؿك ثیٚ  یآٗبك اؽتلاف یي ًلی ٠ً ُٞؿ تٞر٠ث٠ ایٚ ٌٛت٠  ٠ً ُـ

 ُیثیٚ كل١ٚ هبٓتیي ؿك ؿ ٙتٞاٙ ٛ٘ی  ًبٛیآث٠  ی١بی آٗبك ؽْایت، ٍعماٝ ثب تٞر٠ ث٠ ایٚ. ٗی ثبُـت عّٙٝ ٛٞع  كؼٔی، ُـْ ًٞاؿ

 .د، ربٛت اعتیبٙ كا كػبیت ٛ٘بیٜـؿك تلٌیل ٛتبیثبیـ ؽٞاٜٛـُبٙ  ؿ ٝ ٙتلٌیل ُٞ

هلاك ثلكًی ٗٞكؿ تٞاٛـ  ٗی ثبمكُبٛبٙ  اؽلاهی اؿكاًبتكٝی ثل كی آٗب١بی  ٗتـیل تأحیل ٌٛجیثیِتل،  پو١َٝثلای  ؿپی٢ِٜب ث٠ ػٜٞاٙ       

ثبػج ؽٔن ؿاَٛ ٝ  ُـٙ  ر٢بٛیٝاهؼبً آیب  ثبُـ ٠ً پلًَایٚ ثلای پبًؼ ث٠  1ثلكًی ٛٞٓیتٞاٛـ  ٗی ُلؿی كلٓت پو١ِٝی. ُیلؿ

 ّاط ؿك ١بی ًِٞك ث٠  ؽبكری ١بیی٠  ٝ ث٠ ؽّٔٞ ؿك رقة ًلٗب ًٌت ٝ ًبكٗٞكویت  ؿكاؽلام ٛوَ ا١٘یت  ؿك ٗٞكؿثیِتل   آُب١ی

 ؟ٗی ُلؿؿ یب ؽیل ،ٟیبكت تًٞؼ٠ ً٘تل یب تًٞؼ٠

 

 یظپاظگسار

ؽٞاًتبك توـیل ام ًٞٗجٞٙ ٛٞیٌٜـُبٙ  .هلاك ُلكت ثٞؿر٠ ای ع٘بیتٗٞكؿ  ،تبیٜٔـ پو١َٝ ١بیثٜیبؿ  ام ًٞی پو١َٝثؾِی ام ایٚ 

  . ًِٞك ١ٌتٜـ ؿك ١ٌ٘بكیِبٙ ؿك ر٘غ آٝكی ؿاؿٟث٠ ؽبٛل ًبٓیبصیٞیٚ، ثًٞبیب ٝیلاًّٞ ٝ ٝیٜیَ ٝیلایبِٛٞك 

 

 کعة و کار اخلاق یظناریو: ۱پیوظت

  ُ٘لاٟ ًلؿٙ اكمیبة: 1ًٜبكیٞ

 ؽبٛل ث٠ ام ایٚ كٝ. ؿاكؿ ٝرٞؿ ٗبُیٚ كتٕٝٝؿك  رـی ٌِْٗ یي ٠ً ُٞیـ ٗی اتٞٗجیْ كلُٜٝـٟ ث٠ؿك مٗبٙ ٗؼب٠ٔٗ،  یي ؽلیـاك

 .ُٞؿ ٛ٘ی ٜٗلط ٌِْٗ ٝ رلیبٙ هلاك ٛ٘ی ؿ١ـ ؿك كا ٗبُیٚ اكمیبة ٝی ،اٛزبٕ ٗؼب٠ٔٗ ثلای كلُٜٝـٟ ًت٠ٝاػ

 . ٝ ٗؼب٠ٔٗ اٛزبٕ ٗی ُٞؿ ؿثٚ ٗیكلُٜٝـٟ هلاك ؿاؿ : اهـإ

 
 ٓی ِٗتبمؽیكلُٜٝـٟ : 2ًٜبكیٞ

ثب  ًٜـ تب كئیٌَ كا ًبك ٗی ًؾت ٝی. كلُٝی ٗغٔی اًتؾـإ ُـٟ اًتكؿٟ ػ ٟمایي ٗؾ ٟث٠ ػٜٞاٙ كلُٜٝـ ، اؽیلاًیي ٗلؿ رٞاٙ

ام ؽٞؿ اُتیبم میبؿ  اًت،  ًلبكٍ اٛزبٕ یيِٛلاٙ  ٠ً كؿ ایٚ ٗلؿ رٞاٙاٗٞ  ؿك ثؼ٘ی. حیل هلاك ؿ١ـأؽٞؿ تغت تكلُٜٝـُی هـكت 

كلُٝـ  یب ام ؿاؿٙ اٛلاػبت ؿك ٗٞكؿ ًبلایی ٠ً ٗیٝ ًٜـ  ؿك ٗٞكؿ اكمٍ ًبلا اؿلام ٗی ،ًلبكٍ رقةثلای ٝی  .ٗی ؿ١ـِٛبٙ 

 .اًت ِٗتبم  ؽیٔی اٝ كو١ٚیش ٛیلَٛ ٝ تؤجی ؿك ًبك ٛیٌت ث٠ٌٔ  .ًٜـ ٗیؽٞؿؿاكی 

 .ٛ٘ی ؿ١ـ١یش اهـاٗی ثلای رُٔٞیلی ام ایٚ ًبك ٓٞكت  اٗب كُٜٝـٟ آُبٟ اًت ی ایٚ فاكٟاُٝی ام ىككؿٟ فػ ٟمآبعت ٗؾ: اهـإ

 
 اٛلاػبت ًلؿٙؿكیؾ : 3ًٜبكیٞ

                                                           
1 - Longitudinal study 
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ٗغٔی تجٔیؾ ُـٟ  ُٟٜٝـكتًٞٚ یي ف ٝیوٟعلاد ثب تؾلیق یي ٕ ؿك آٞامٕ ٍ ثلای  صیٜی ی"ًبلا"٢ِٗٞك  ثلٛـام یي   ١بییٟ ٗز٘ٞع 

ت ٠ً ؿك ثبماك ٗٞرٞؿ اِٗتلی ٌٗ٘ٚ اًت تؼـاؿ كلؿ ام هٜغ. ٓیٌت ُـٟ اًت كٟپبكص٠ ١ِت ٛق 45 یي ًلٝیي ٗـّ امصٜـیٚ . اًت

 .اًتُـٟ  ٗتٞهق یؿیِل ١ٟب تًٞٚ تٞٓیـ ًٜٜـ ط كًٜٙـ ٠ً ایٚ  تجٔیـبتی اُبكٟ ٛ٘ی  اٗب آ٢ُی ؛اًت كا ثؾلؿ

ُـٟ اًت یب  ٗتٞهقًبلا تٞٓیـ ایٚ ا پلًـ ٠ً آیة ؿ١ـ ٠ً ِٗتلی ٌٗتوی٘بً ٗیاكائ٠ ٓٞكتی كؿٟ كلٍٝ ایٚ اٛلاػبت كا ت٢ٜب ؿك ػ: اهـإ

 ٠ٛ

 
 ام ؿكر٠ اػتجبك ٗ٘بٛت ٛب٠ٗ ًوٞٙ: 4ًٜبكیٞ

، ٗتٞر٠ ٗبُیٚاكی ؽلیـام  پيٗبٟ  ١ِت. اًت اكی ًلؿٟكلٍٝ اتٞٗجیْ ؽلیـٗغٔی   یي اتٞٗجیْ رـیـ ام یي ٛ٘بیٜـُی یُؾْ 

صٜـ ٗبٟ   ؿك ٛی. ٗی ُیلؿتٜظیٖ ٗؾتٔل ٓٞكت  ٝ صٜـ ٟٛـاثلُلؿ ُٟٜٝـكٗبُیٚ كا ث٠ ف اٝ .ٗی ُٞؿ ُیلثٌيؿك هٌ٘ت یي ٌِْٗ 

 .ؿاؿٗبُیٚ اٛزبٕ كٝی  ی ثلٗؾتٔل تٜظی٘بتكلُٜٝـٟ ت٢ٜب ؿك ١ل ٛٞثت، . ُیلثٌي كا ِٗب١ـٟ ٗی ًٜـٓـنٍ  ّاٛنتایٜـٟ، ٌٗلكاً ٌِْٗ آ

ایٚ ثبك ُیلثٌي ًبٗلاً ام ًبك . ٗلارؼ٠ ًلؿ ُٟٜٝـكث٠ فث٠ ؿٓیْ ام ًبك اكتبؿٙ ُیلثٌي، ، ؽلیـاك ٗبُیٚؽلیـ ام  ٗبٟ 13 ام پيؿٝثبكٟ، 

 .اكتبؿٟ ثٞؿ

پلؿاؽت كا هٜؼبت ٝ ؿًت٘نؿ   ًْٗب ١نی٠ٜؽلیـاك اػتجبك ؿاُت، ( ٗبٟ ام تبكیؼ ٗؼب٠ٔٗ 12)صٞٙ ٗ٘بٛت ٛب٠ٗ ت٢ٜب ثلای یي ًبّ : اهـإ
 .ًلؿ

  1975-، ؿٝكٛٞف ٝ تبٌٛلًٔی1991-كیـٛجبس :ٜٗجغ

  اخلاقی ادراکعد بُ ؼػ: ۲پیوظت

 ؿا٠ٜٗ ٛتبیذ

 ؽٞا١ـ ثٞؿ ًٖ احل ،ٛتیز٠ ًبك كلُٜٝـٟث٠ ػٜٞاٙ ( ١ل ٗوـاك ث٠ )  ًٔی یبٙم

 ٝكبم ارت٘بػی

 اًت اُتجب٠ًٟ ًبك كلُٜٝـٟ  ثل ایٚ ػویـٟ اٛـثیِتل ٗلؿٕ 

 تأحیلاعت٘بّ 

 ٝرٞؿ ؿاكؿ ٠ً ًبك كلُٜٝـٟ ١یش ٗلكی ٛـاُت٠ ثبُـ  ثٌیبك ً٘یًٔی اعت٘بّ 

 ع٘ٞك ف١ٚ كٞكی

 ُٞؿ ؿك آیٜـٟ ٛنؿیي ٛ٘ی یككػٌ٘ٔلؿ كلُٜٝـٟ ثبػج ١یش ٕ

 ٗزبٝكت

 ایٚ ًبك ؿٔٚ اًت ،هلثبٛی ثبُـكلؿ   اُل كلُٜٝـٟ ؿًٝت ُؾٔی

 ؿٔظت احل

  ث٠ اكلاؿ ً٘ی آًیت ٗی كًبٛـ ،كؿ كلُٜٝـٟػ٘ٔي

 ٗؼٌٞى -اٗتیبم  ٗٞٗٞع: ٌٛت٠

 1996-ًیِٜبپبًـی: ٜٗجغ

 CEV مقیاض پنج موضوع:  ۳پیوظت

 .اًت  ؿاكٛـ ٠ً ث٠ ٛظل ٗٚ ؿیل اؽلاهی  ١بیی ككتبك ٗٚ ٗؼ٘ٞلاً ًبمٗبٙٗـیلاٙ ؿك  

 .ثبًُٖبمُبك  ٝ كٝعیبت ًبیلیٚلامٕ اًت تب ثب اؽلام ًبمٗبٖٛ، ثلای ٗٞكویت ؿك 
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 .ٛؾٞا١ـ ُـ تغْ٘  اؽلاهی ؿیل ككتبك ٠ً  اثلام ٌٛلؿٟ اٛـ ث٠ ١یش ٓٞكت كً٘ی ٗٚ ًبمٗبٙؿك  ًلاٙٗـیلاٙ 

ثیِتل ام ) ٟ ثبُـ ُـ  ٠ً ثبػج ًٞؿ ُؾٔی ع٘بیت ًلؿٟ  ككتبك ؿیل اؽلاهیام یي  ،ٗٚ ًبمٗبٙیي ٗـیل ؿك ٠ً ُٞؿ  ِٗؾْاُل        

 .ُٞؿ ًلیؼبً تٞثیؼ ٗی( ؿكآٗـ ٗٞظلی

 ٗؼٌٞى -اٗتیبم ٗٞٗٞع : ٌٛت٠

 1989-١بٛت: ٜٗجغ
 

 PIE مقیاض هفت موضوع: ۴پیوظت

 .ثبُٜـارت٘بػی  یٌٗئٞٓیت پقیلٝ   ١بی تؼییٚ ١ـف ثبیـ ُبْٗ ٗجبعج اؽلاهی ٝ ر٠ٌٔ ُلًتكینی  ثلٛب٠ٗ

 .اًتًٞؿؿ١ی ثٜٔـ ٗـت آٙ  ، ام آناٗبتی یي ُلًتعارت٘ب ٌٗئٞٓیت پقیلیاؽلام ٝ 

 .ُٞؿٗی  تؼییٚ پبًؾِٞپبًؾِٞیی ٝ ٌٗئٞٓیت پقیلی ارت٘بػی   ؿكر٠ ام ٛلین یمیبؿ ٗیناٙ تب ًٌت ٝ ًبك، یي  ًٔی حیلأت

 .ؿٙثبًٍبمُبك ثب یٌـیِل تٞاٛـ  ارت٘بػی ٝ ًٞؿؿ١ی ٗی ٌٗئٞٓیت پقیلی

 .عیبتی ١ٌتٜـ ثِٜبٟ تزبكیثلای ٛزبت یي  ،ارت٘بػی ٌٗئٞٓیت پقیلیٝ  ًٌت ٝ ًبكاؽلام 

 .ؿؿاك  ًٞؿ ؿٟ كٞم آؼبؿٟارت٘بػی  ٌٗئٞٓیت پقیلییي  ،تزبكت

 .تؽٞة اى ًٌت ٝ ًبك ٗؼ٘ٞلاًاؽلام ؽٞة 

 1995-ًیِٜبپبًـی: ٜٗجغ

*** 


