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 ًقش ثیوِ زض تَسعِ اقتصبزی

 

 

TMBA ُچکیس:  

یْی اظ ٤ٝؾؿبت ٝبٙی اؾت ٦ّ ت٤ا١بیی رٞـ ّطزٟ ٣ر٥٤ ثطای ؾطٝبی٦ ٕصاضی زض ثرف ن٢قتی ضا زاضز ثی٦ٞ 

اٝط٣ظ٥ زض تٞبٝی ر٤اٝـ ت٤ؾق٦ یبىت٦ ثی٦ٞ ضافبٝ٘ ٨ٝٞی زض ت٤ؾق٦ ّك٤ض٧ب ٝی زا٢١س ظیطا ٝتقَس ١س ثی٦ٞ زض 

١بقی اظ ا١زبٛ ضقس ثرك٨بی ٝرتٚو اٍتهبزی ١َف ثط رؿت٦ ای ضا ایيب ٝی ٢ّس ٣ ثب پ٤قف ذؿبضت 

ىقبٙیت٨بی اٍتهبزی ،ا١ٖیع٥ ٧بی ؾطٝبی٦ ٕصاضی ١یع اىعایف ٝی ٙصا ت٤ر٦ ث٦ ثی٦ٞ ٝی ت٤ا١س احط چكٜ ٕیطی 

زض ثرف اٍتهبزی زاقت٦ ثبقس ثغ٤ضی٦ْ ضقس ٣ ت٤ؾق٦ ن٢قت ثی٦ٞ زض ّك٤ض ثغ٤ض عجیقی تبثقی اظ ضقس ٣ 

ظاٟ ت٤ؾق٦ اٍتهبزی ّك٤ض اىع٣ز٥ ق٤ز ت٤ؾق٦ اٍتهبزی ٣ ارتٞبفی ٣ ىط٢٧ٖی ّك٤ض اؾت ٦ّ ٧ط چ٦ ثط ٝی

زض حبٗ حبضط ن٢قت ثی٦ٞ یْی اظ ٨ٜٝ تطی٠ . ثط ٕؿتطـ ىقبٙیت ٧بی ثی٦ٞ ای ١یع اىع٣ز٥ ٝی ق٤ز

٨١بز٧بی اٍتهبزی زض ر٤اٝـ پیكطىت٦ ٣ اظ ٤ٍی تطی٠ ٣ ٨ٜٝ تطی٠ ٨١بز پكتیجب١ی ٢٢ّس٥ ؾبیط ٨١بز٧بی 

.  اٍتهبزی تَٚی ٝی ق٤ز

 ،ٝسیطیت ؾطٝبی٦ ضقس اٍتهبزی ثی٦ٞ، ت٤ؾق٦ اٍتهبزی ،ن٢قت  :کلیسی اغگبىٍ

  :هقسهِ

٦ّ رطیبٟ ١َسی ٣ض٣زی آ٨١ب ٧ٞبٟ حٌ ثی٦ٞ ٧ب ٣رطیبٟ  اؾت  ن٢قت ثی٦ٞ زض ٣اٍـ ٣اؾغ٦ ٧بی ٝبٙی

ثی٦ٞ ١َف ٨ٜٝ ٣ حؿبؼ زض ضقس ٣  .ذط٣ری آٟ ٧ٞبٟ حٞبیت ٧ب ٣ٝعایبی ثی٦ٞ اؾت ٦ّ ث٦ اىطاز ٝی ز٧س 

ت٤ؾق٦ اٍتهبزی ذه٤نب زض ّك٤ض٧بی زض حبٗ ت٤ؾق٦ ٠ٝ ر٦ٚٞ ایطاٟ ایيب ٝی ٢ّس ٙصا ت٤ر٦ ث٦ ثی٦ٞ ٝی 

ت٤ا١س احط چكٜ ٕیطی زض ثرف اٍتهبزی زاقت٦ ثبقس ثغ٤ضی٦ْ ضقس ٣ ت٤ؾق٦ ن٢قت ثی٦ٞ زض ّك٤ض ثغ٤ض 
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٢٧ٖی ّك٤ض اؾت ٦ّ ٧ط چ٦ ثط ٝیعاٟ ت٤ؾق٦ عجیقی تبثقی اظ ضقس ٣ ت٤ؾق٦ اٍتهبزی ٣ ارتٞبفی ٣ ىط

حؿ٠ ظاز٥ ،فٚی .)اٍتهبزی ّك٤ض اىع٣ز٥ ق٤ز ثط ٕؿتطـ ىقبٙیت ٧بی ثی٦ٞ ای ١یع اىع٣ز٥ ٝی ق٤ز 

 (89؛فؿٖطی ،ٝحٞس ٨ٝسی؛ّبؽٜ ١ػاز،٨ٝسی ،

اؾت ٦ّ یْی اظ اؾبؾی تطی٠ ثحخ٨بی ٝغطح زض اٍتهبز٧طّك٤ض ٝؿب٦ٙ ٧سایت ٣ ٝسیطیت ا١جب قت ؾطٝبی٦ 

ؾطٝبی٦ ٕصاضی اظ ز٣ زیسٕب٥ ّلاٟ یق٢ی ث٨ی٦٢ ؾبظی ثبظاض ؾطٝبی٦ ٣ زیسٕب٥  اٍتهبز ّك٤ض ث٦ ت٤ؾق٦

٤ٝؾؿبت ؾطٝبی٦ ٕصاضی ٍبث٘ ثطضؾی اؾت ثب ت٤ر٦ ث٦ ّبٝ٘ ١ج٤زٟ ثبظاض٧ب ٣فسٛ اْٝبٟ ترهیم ث٨ی٦٢ اظ 

ؾت عطیٌ ْٝب١یعٛ ثبظاض ضط٣ضت ث٨ی٦٢ ؾبظی ىطآی٢س ترهیم زض قطّت٨بی ؾطٝبی٦ ٕصاضی ٤ٞٚٝؼ ا

قطّت٨بی ثی٦ٞ اظ عطیٌ رٞـ آ٣ضی ؾطٝبی٦ ذطز٣ پط آ٢ّس٥ زض ؾغح ربٝق٦ ث٦ ٢ٝؾ٤ض ایيبی  تق٨سات شذبیط 

ی ضا زض حؿبث٨بی ذ٤ز ٨ٖ١ساضی ٝی٢٢ْس ٣ ای٠ شذبیط اْٝبٟ ؾطٝبی٦ ٕصاضی ضا ثطای قطّت٨بی ثی٦ٞ ىطا٧ٜ 

ٟ ثطذ٤ضزاض اؾت ثغ٤ضی ٦ّ ٝی٢٢ْس ٙصا ن٢قت ثی٦ٞ اظ ت٤اٟ ثب ٥٤َٙ ثطای ٝكبضّت زض ؾطٝبی٦ ٕصاضی ّلا

ا٢ٝیت ٝبٙی ثطای ىقبٙیت٨بی ؾطٝبی٦ ٕصاضی  اؾت ٦ّ ثبفج اىعایف ّبضایی ٣افتجبض ثی٦ٞ ٕصاض ٝی ق٤ز ٣ 

قطّت٨بی ثی٦ٞ ثق٤٢اٟ یْی اظ اضّبٟ ؾطٝبی٦ ٕصاضی ّلاٟ ١َف تقیی٠ ٢٢ّس٥ ای ضا زاض١س ٣ فسٛ حض٤ض آ٨١ب 

ضقس ضا ٢ّس ٝی٢ْس ٣زض ّك٤ض ٧بی زض حبٗ ت٤ؾق٦ ثب ت٤ر٦ ث٦ زض ثبظاض ؾطٝبی٦ ض١٣س تح٤لات ؾطٝبی٦ ٕصاضی ٣ 

٤١ؿ اٍتهبز پؽ ا١ساظ ثی٦ٞ یْی اظ رسی تطی٠ پؽ ا١ساظ ٝٚی ٝحؿ٤ة ٝیك٤ز ٣ ١َف ای٠ پؽ ا١ساظ ٧ب زض 

١َف ثی٦ٞ اظ زیس ّلاٟ اٍتهبزی حيؼ حط٣ت ٝٚی ، تضٞی٠ ٣ ت٤ؾق٦ ؾطٝبی٦ . اٍتهبز ١َف ث٦ ؾعایی زاضز 

تجبض ٣ ت٤ؾق٦ ٝجبزلات ٣ ث٨ج٤ز ٤ٝاظ٦١ اضظی ٣اظ زیس ذطز قبٝ٘ اىعایف ٝی٘ ث٦ پؽ ا١ساظ ٕصاضی ٧ب ، ایزبز اؿ

، اىعایف ّبضایی ثبظضٕب١ی ، ایزبز ا٢ٝیت ٝبٙی ر٨ت ىقبٙیت ثبظضٕب١ی ٣ ِّٞ ٤ٝحط زض ت٤ظیـ ١ؿجی ٧عی٦٢ 

٣ ١طخ پبیی٠ تط ٦ّ آحبض ٝخجت ؾطٝبی٦ ٕصاضی قطّت٨بی ثی٦ٞ زض ٝطح٦ٚ ا٣ٗ ث٦ ایيبی قبیؿت٦ تق٨سات .اؾت 

حٌ ثی٦ٞ ٣ اىعایف ّیيیت ثی٦ٞ ذسٝبت ٝیك٤ز ٣زض ؾغح ّلاٟ اىعایف ضىب٥ ٣ آحبض ضس ت٤ضٝی ٣ ضقس 

اٍتهبزی زض پی ذ٤ا٧س زاقت ث٦ زٙی٘ فسٛ ٣ر٤ز ثبظاض ّبٝ٘ ْٝب١یعٛ ثبظاض ١ٞیت٤ا١س ترهیم ث٨ی٦٢ ٢ٝبثـ 



 

 http://MarketingArticles.ir  

٢ٝبثـ ٣ ٝسٗ ؾبظی تهٞیٞبت ٍبث٘ ؾطٝبی٦ ٕصاضی  قطّت٨بی ثی٦ٞ ضا ا١زبٛ ز٧س ٦ّ ترهیم ث٨ی٦٢ 

ترهیم ٢ٝبثـ اٝطی ضط٣ضی اؾت ٦ّ ٝی ت٤ا١س ١طخ ثبظز٥ ؾطٝبی٦ ٕصاضی ضا تب ٝیعاٟ ثبلایی اىعایف ز٧س 

ن٢قت ثی٦ٞ ثق٤٢اٟ یِ ثرف ذسٝبتی ١َف رجطاٟ ٢٢ّس٥ ٣ ٝحبىؾتی زض اٍتهبز ٧طّك٤ضی زاضزثغ٤ضی 

ض ن٢بیـ ٣ ت٤ؾق٦ آٟ اٍتهبز ایزبز ٝی ٢٢ّس ٦ّ فٞٚیبت ٤ٝىَیت آٝیع ای٠ ن٢قت ا١ٖیع٥ ٣ ٝحطّی ثطای زیٔ

إط اٍتهبز یِ ّك٤ض ٝتْی ث٦ ثی٦ٞ ٣ تبٝی٠ ١بقی اظ آٟ ١جبقس ٍغقب زض ٝقطو ت٨سیس ذغط ٧بی ثی . 

 (Truett,1990).قٞبضی ٍطاض ذ٤ا٧س ٕطىت 

تَسعِ اقتصبزی 

ن٤ضتی ٠ْٞٝ  ت٤ؾق٦ اٍتهبزی ّك٤ض زض ٕط٣ ؾطٝبی٦ ٕصاضی ٧بی رسیس اؾت ٦ّ ؾطٝبی٦ ٕصاضی رسیس زض 

اؾت ٦ّ ا٣لاً ٢ٝبثـ ؾطٝبی٦ زض زؾتطؼ ثبقس  حب١یبً ٣ؾبیٚی ثطای حيؼ ؾطٝبی٦ ٕصاضی زض َٝبث٘ ذغط٧بی 

ثحطاٟ اٍتهبزی، ت٤ضٛ، تنییطات ١طخ اضظی، ذغط٧بی عجیقی ؾی٘ ٣ ذغط ٧بی )١٤ٕب٤ٕٟ ؾطٝبی٦ ٕصاضی 

٦ّ ٤ٝؾؿبت ثی٦ٞ ض٠ٞ ایيبی ١َف ٦ّ آٟ ضا ت٨سیس ٝی ٢٢ّس ٣ر٤ز زاقت٦ ثبقس ....( ا١ؿب١ی آتف ؾ٤ظی ٣ 

ت٤ر٦ ث٦ ای٠ ١ْت٦ ضط٣ضی اؾت ٦ّ .زض ت٤ؾق٦ ؾطٝبی٦ ٕصاضی، تخجیت ٣ضـ ٝبٙی ٣احس ٧بی اٍتهبزی ضا زاضز

حبئع ا٧ٞیت ثؿیبضی اؾت (Gross Domestic Produt. (GDP))١َف ت٤ؾق٦ ٝبٙی زض ضقس اٍتهبزی 

پیكطىت ، ّبضآیی ، ترهیم ؾطٝبی٦ ،  ثغ٤ضی ٦ّ زایط ٤ٞ١زٟ ٤ٝؾؿبت ٝبٙی ٣ ثی٦ٞ ای ٢ٝبؾت ٤ٝرت

 .(Fischer,1973) ق٤ز٢ٝبثـ ّبضا ، تطمیت ث٦ پؽ ا١ساظ ٣ اىعایف ؾطٝبی٦ ٕصاضی ٝی 

پبیی٠ ث٤زٟ ؾغح ّبضایی زض ؾبظٝبٟ ٧بی ت٤ٙیسی ٣ ذسٝبتی اظ ر٦ٚٞ ٝكْلاتی اؾت ٦ّ ّك٤ض ٧بی زض حبٗ 

٣ ذسٝبتی ثب ٣ر٤ز حؿبؾیت ١َف آٟ زض ت٤ؾق٦ ثب آٟ ٤ٝار٦ اؾت ٣ ن٢قت ثی٦ٞ ثق٤٢اٟ یِ  ٨١بز ٝبٙی 

١ؾط ث٦ ای٠ ٦ّ ن٢قت ثی٦ٞ ثب ت٤ر٦ ث٦ حٌ ثی٦ٞ زضیبىتی ، اىعایف .اٍتهبز اظ ١ب ّبضایی ٝع٠ٝ ض١ذ ٝی ثطز

ؾ٨ٜ ذ٤ز ضازض ت٤ٙیس ١بذبٙم زاذٚی ٣ٝیعاٟ ٣ حزٜ ؾطٝبی٦ ٕصاضی ٤ٝر٤ز زض آٟ ، یْی اظ ارعای انٚی 
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٣ا٧س ث٤ز ٦ّ اىعایف تَبضب ثی٦ٞ ث٦ ت٤ؾق٦ ٝبٙی، ٦ّ ثبفج ضقس اٍتهبز ضا تكْی٘ ٝی ز٧س ، ٙصا فزیت ١د

 .(Truett,1990)اٍتهبزی اؾت ِّٞ قبیب١ی ذ٤ا٧س ٤ٞ١ز

 )تحَیَبت ا١زبٛ ٕطىت٦ ض٣ی ثبظاض ثی٦ٞ ٦ّ ت٤ؾظ 

,Brown,Ward&zurbruegg,Beck&Webb,Esh) ز٧س ٦ّ ؾغح تَبضبی ثی٦ٞ زض یِ  ١كبٟ ٝی

 ٝتنیط ٧بی اٍتهبزی ، ٍب١٤١ی ، ؾیبؾی ،ارتٞبفی تبحیط پصیط اؾت اٍتهبز ٝی ت٤ا١س ث٤ؾی٦ٚ تقسازی اظ

.(Ward&zurbruegg,2000). عجٌ یبىت٦ ٧بی ٝز٦ٚ ؾیٖٞب ثعضٕتطی٠ ثرف ٧ب ٣ قطّت٨ب ٧بی ثی٦ٞ ث٦

٣غاپ٠ تقٌٚ زاض١س زض چ٨بض ز٦٧ اذیط ضقس ثرف ر٨ب١ی ثی٦ٞ ١یع اظ ضقس ر٨ب١ی اٍتهبز پیف اىتبز٥  اآٝطیِ

 (Campbell,1980) تاؼ

   ضیشِ ٍاغُ ثیوِ 

 قس٥ ٕطىت٦ "ثیٞب"زض ىط٢٧ٔ ٝقی٠ آٝس٥ اؾت ٦ّ ثطذی ثط ای٠ ثب٣ض١س ٦ّ ای٠ ٣اغ٥ اظ ظثبٟ ٢٧سی ٣ اظ ٣اغ٥ 

 ثطزاقت ای٠ ی پبی٦ ثط.  اؾت ضیك٦ ٧ٜ پبضؾی ظثبٟ زض"ثیٜ" ی ٣اغ٥ ثب ٦ّ زاضز ؾب١ؿْطیت ی  ضیك٦ ٣ اؾت

ثطذی زیٖط ثط ای٠ ١ؾط١س ٦ّ ثی٦ٞ تطرٞبٟ ٣اغ٥ - .ا١س ضیك٦ ٧ٜ ٣ ز٣ـ ٧ٜ "ثیٞب " ٣ " ثیٜ " ٣اغ٥ ز٣ ،

ضس ثیٜ ٣ تطؼ اؾت ٣ اؾتسلاٗ ٝی ٢٢ّس ٦ّ ١رؿتی٠ ثبض ض٣ؼ ٧ب زض ایطاٟ  ٝق٢بی  ض٣ؾی اؾتطاذ٣٤ا١ی ث٦

 ث٦.  زا٢١س ٝی پبضؾی ای ٣اغ٥ یْؿط٥ ضا ثی٦ٞ ٣اغ٥ ١یع ٝؤٙيبٟ اظ ثطذی - . ا١س پطزاذت٦ ای  ثی٦ٞ ث٦ ّبض٧بی

 زیبض زض ق٨طی ١بٛ ثی٦ٞ ٦ّ ٤ٕی٢س ٝی انغطذی اثطا٧یٜ اؾحبً اث٤  ٝٞبِٙ ٣ ٝؿبِٙ ّتبة اؾت٢بز

١بٝیس٥  ٣insuranceزض ظثبٟ ا١ٖٚیؿی ٣assuranceاغ٥ ثی٦ٞ زض ظثبٟ ىطا١ؿ٦  . ؾتبٟ ٣ زیٜٚ ث٤ز٥ اؾتعجط

ٕطىت٦ قس٥ ٦ّ ث٦ ٝق٢بی اعٞی٢بٟ اؾت ٦ّsecurrus ٣اغ٥ ا١ٖٚیؿی ٣ىطا١ؿ٦ اظ ضیك٦ لاتی٢ی  . ٝی ق٤ز

٣ٙی ضیك٦ انٚی ٧ٞبٟ ثیٜ اؾت ظیطا فبٝ٘ اؾبؾی ا١قَبز فَس ثی٦ٞ ،تطؼ ٣ٕطیع اظ ذغط اؾت ٣ث٦ فٚت . اؾت

 تطؼ ٣ث٦ ٢ٝؾ٤ض حه٤ٗ تبٝی٠ ،فَس ثی٦ٞ ٤ٍ٣ؿ اؾت

 ضقبثت زض صٌعت ثیوِ 
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ث٦ اٝط٣ظ٥ ن٢قت ثی٦ٞ ّك٤ض ١یبظ ث٦ ىضبی ضٍبثتی ثیكتطی زاضز چ٤ٟ زض قطایغی ٦ّ ١یبظ٧بی ربٝق٦ ض٣ 

ت٤٢ؿ پصیطی اؾت قطّت ٧بی ثی٦ٞ ای ٦ّ ١ت٤ا١س ذسٝبتی ٝغبثٌ ثب ؾٚی٦َ ٣ ذ٤اؾت ٝطزٛ اضائ٦ ز٢٧س 

زض ثبظاض پ٤ٗ ٢ٝبثـ پ٤ٙی ٤ٝر٤ز ٝطزٛ ١عز ثب٨ْ١بی تزبضی، .١بذ٤اؾت٦ اظ چطذ٦ ضٍبثت ذبضد ذ٤ا٧س قس

ؾطٝبی٦ ٢ٝبثـ زضثبظاض .ن٢س٣ً ٧بی ٍطو اٙحؿ٦٢، ٤ٝؾؿبت ٝبٙی ٣ افتجبضی ٣ قطّت ٧بی ٙیعی٢ٔ اؾت

ٝحیظ اٍتهبزی تبحیط ظیبزی ثط ضقس .ٝبٙی ٝطزٛ زض قطّت ٧بی ث٤ضؾی ٣ میط ث٤ضؾی زض ربٝق٦ رطیبٟ زاضز

 ،ؾیس رقيط ٣ ملاٝی ،ؾزبزی )ث٦ ثقس ضقس ثی٦ٞ زض ایطاٟ ؾطفت ٕطىت  1375ن٢قت ثی٦ٞ زاض١س اظ ؾبٗ 

( 1386، ٝیطا

 ًقش ثیوِ زض ثبظاض هبلی 

ؾطٝبی٦ ٕصاضی ٢ٝبثـ ( رٞـ آ٣ضی ٣ تز٨یع ٢ٝبثـ ٝبٙی د( ٍبث٘ ثی٦ٞ قسٟ ةپ٤قف ضیؿِ ٣ ذغطات ( اٙو

ن٢قت ثی٦ٞ زض ت٤ؾق٦ ثبظاض٧بی ٝبٙی ٣ ؾطٝبی٦ ای ٣ ١یع ّؿت اضظ ذبضری ٦ّ ٤ٝرت ث٨ج٤ز تطاظ . ٝبٙی 

حؿ٠ ظاز٥ .) .پطزاذت ٧ب زض قطایظ ض٤ّز اٍتهبزی اؾت ٝكبضّت ٝؤحط ٣ ٝؿتٞطی ضا ٝی ت٤ا٢١س ایيب ٢٢ّس

 (89فؿٖطی ،ٝحٞس ٨ٝسی؛ّبؽٜ ١ػاز،٨ٝسی ،،فٚی ؛

: ًقش شطکت ّب ی ثیوِ زض ثبظاض پَل

٨١بز ؾبظی ث٦ ای٠ ٝق٢ی ٦ّ قطّت ٧بی ثی٦ٞ ر٨ت تأؾیؽ ٝؤؾؿبت پ٤ٙی ثب اؾتيبز٥ اظ ٢ٝبثـ ٝبٙی ( اٙو

. ذ٤ز زض ثبظاض٧بی ٝبٙی قطّت ٝی ١ٞبی٢س

ض َٝبث٘ ؾپطز٥ ٕصاضاٟ ث٦ ٢ٝؾ٤ض تضٞی٠ اثعاض ؾبظی نس٣ض ثی٦ٞ ١ب٦ٝ ٝؿئ٤ٙیت ٣ افتجبض ٢ٝبثـ پ٤ٙی ز( ة

نس٣ض ثی٦ٞ ١ب٦ٝ افتجبض تق٨سات ٣حی٦َ ث٦ ... ٤ٝؾؿبت زضیبىت ٢٢ّس٥ ٢ٝبثـ زض َٝبث٘ ؾپطز٥ ٕصاضاٟ ٣

 .ربیٖعی٢ی اظ ٣حی٦َ ا٤ٝاٗ ١عز ٤ٝؾؿبت پ٤ٙی ث٦ ٢٧ٖبٛ زضیبىت تؿ٨یلات اؾت

ثی٦ٞ ا٤ٝاٗ ٤ٝؾؿبت پ٤ٙی ث٦ ٢ٝؾ٤ض رجطاٟ ذؿبضت ث٦ ا٤ٝاٗ ٤ٝؾؿبت پ٤ٙی ٣ ا٣ضاً ث٨بزاض ١عز ن٢س٣ً ( د

اؾت ٣ ثی٦ٞ اقربل ث٦ ٢ٝؾ٤ض رجطاٟ ذؿبضت ٣اضز٥ ١بقی اظ ى٤ت ٣ ّبضاىتبزٕی ٣ ثی٦ٞ ... ٤ٝؾؿبت پ٤ٙی ٣ 
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ت ١بقی اظ ؾ٨٘ ا١ٖبضی تْٞیٚی زضٝبٟ ٣ ثی٦ٞ ٝؿئ٤ٙیت ٤ٝؾؿبت پ٤ٙی ٣ ّبض٢ّبٟ ث٦ ٢ٝؾ٤ض رجطاٟ ذؿبض

 (89حؿ٠ ظاز٥ ،فٚی ؛فؿٖطی ،ٝحٞس ٨ٝسی؛ّبؽٜ ١ػاز،٨ٝسی ،.). اؾت

ههعایبی اقتصبزی ثیوِ  

ىقبٙیت ٧بیجی٦ٞ ای حيؼ ا٤ٝاٗ ٣زاضایی ٧بی ٝتقٌٚ ث٦ اقربل یب ز٣ٙت اؾت ٦ّ ٧طیِ :حفظ ثطٍت هلی 

.رعئی اظ حط٣ت ٝٚی ضا تكْی٘ ٝی ز٧س  

عطیٌ ٣ضقیت اٍتهبزی آ٨١ب ثقس اظ ٤ٍ٣ؿ حبزح٦ ث٨ج٤ز ٝی ثبز ٣یب حساٍ٘ اظ ای٠ :ججطاى ذسبضت ظیبى زیسگبى 

.ث٦ ٣ضقیت اٍتهبزی ٍجٚی قبٟ ١عزیِ ٝی ق٤ز  

٦ّ قبٝ٘ .ت٤ؾق٦ اٍتهبزی ّك٤ض زض ٕط٣ی ؾطٝبی٦ ٕصاضی رسیس ٣ٝؿتٞط اؾت:تضویي سطهبیِ گصاضی ّب

) ٣ذغط٧بی ا١ؿب١ی( عجیقی ٝب٢١س ثلای )٣ذغط٧بی ىیعیْی ( ٝب٢١س ثحطاٟ اٍتهبزی )ذغط٧بی اٍتهبزی 

.اؾت( ٝب٢١س تهبزىبت ات٤ٝجی٘  

٤ٝؾؿبت ثی٦ٞ ٍج٘ اظآ٦ْ١ ذؿبضتی ثپطزاظ١س ،حٌ ثی٦ٞ زضیبىت ٝی٢٢ْس٣ای٠ حٌ : تَسعِ سطهبیِ گصاضی ّب 

 ثی٦ٞ ٧ب ٝی ت٤ا٢١س اظ عطً ٝرتٚو ث٦ ّبض اىت٢س

ز٥ ٣رجطاٟ ذؿبضت ٧بی قطّت ٧بی ثی٦ٞ زض نح٦٢ ٧بی ر٨ب١ی تَؿیٜ ّط:تَسعِ ّوکبضی ٍتعبٍى جْبًی 

ٝب٢١س ثی٦ٞ اتْبیی .ثعضٓ ضا ٠ْٞٝ ٝی ؾبظز  

ظٝب١ی ٦ّ ثی٦ٞ اتْبیی ثب ثی٦ٞ ٕطاٟ .١یبظ ث٦ ثی٦ٞ اتْبیی ثطای ٧طّك٤ضی ٍغقی اؾت:تبثیط ثط هَاظًِ اضظی

زاذٚی ٠ْٞٝ ١جبقس،قطّت ٧بی ثی٦ٞ ث٦ ن٤ضت ثی٦ٞ اتْبیی ثب ثی٦ٞ ٕطاٟ ذبضری ثی٦ٞ ١بٝیی٢س ٣ای٠ اٝط 

ق٤ز ٦ّ ٍؿٞتی اظ حٌ ثی٦ٞ ثه٤ضت اضظ اظ ّك٤ض ذبضد ق٤ز ٤ٝرت ٝی  

٣ر٧٤ی ٦ّ ٝكتطیبٟ ث٦ ف٤٢اٟ حٌ ثی٦ٞ ث٦ قطّت ٧بی ثی٦ٞ ٝی پطزاظ١س ث٦ تسضیذ رٞـ :جلت پس اًساظّب 

ٝی ق٤ز ٣ث٦ ؾطٝبی٦ ّلا١ی تجسی٘ ٝی ق٤ز ٦ّ ٝی ت٤ا١س زض ؾطٝبی٦ ٕصاضی ٧بی ٝيیس ث٦ حبٗ اٍتهبز ّك٤ض 

 اؾت
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٥ لاظ٦ٝ ت٤ؾق٦ ثبظضٕب١ی اؾت ٣اؾبؾب ثس٣ٟ ثی٦ٞ ّٞتط تبرطی حبضط ٝی ق٤ز ؾطٝبی٦ ذ٤ز ثیٜ:تَسعِ تجبضت 

ضا ث٦ آؾب١ی ث٦ ذغط ثی٢ساظز٣ یْی اظ زؾتب٣ضز ٧بی ثی٦ٞ تجسی٘ ضیؿِ ٧ب ث٦ ٤ٝاضز ٍبث٘ پیف ثی٢ی ٣پ٤قكی 

.زض َٝبث٘ ضیؿِ ٧ب اؾت ٣ثس٣ٟ ثی٦ٞ اٍتهبز ضا٥ ث٦ ربیی ١ر٤ا٧س ثطز  

٤ٝؾؿبت افتجبض ز٢٧س٥ ،ثب١ِ ٧ب ،ثی٦ٞ ١ب٦ٝ ٧بی ٝكتطیبٟ ذ٤ز ضا ث٦ ف٤٢اٟ تضٞی٠ :ثیقِاعتجبض ثرشی ًٍَعی ٍ

٣اٛ ٧ب ٣افتجبضتكبٟ ٝی پصیط١س ٝخلا یِ ىطز ثس٧ْبض ثب اضائ٦ ثی٦ٞ ١ب٦ٝ فٞط ذ٤ز ث٦ قطط ى٤ت ٝب١س٥ ثس٧ْبض ث٦ 

٣ ٝی ت٤ا١س ث٦ عٚت اضظـ ٝیعاٟ ثس٧ی ذ٤ز ،ث٦ ثؿتْبض١ف ای٠ اعٞی٢بٟ ضا ٝی ز٧س ٦ّ حتی زض ن٤ضت ى٤ت ا

.ذ٤ز ثطؾس  

ثی٦ٞ ضٍبثت ضا تك٤یٌ ٝی٢ْس ظیطا ثس٣ٟ ثی٦ٞ ،قطّت ٧بی ٤ّچِ زض  :ثْجَز هَضع ضقبثتی شطکت ّبی کَچک

 َٝبث٘ قطّت ٧بی ثعضٓ ١ٞی ت٤ا١س ضٍبثت احطثركی زاقت٦ ثبق٢س

.(1387ذ٤ار٤ئی ضاز ،حٞیس)   

 هعایبی اجتوبعی ٍضفبّی ثیوِ

ثی٦ٞ زض ظ١سٕی ثكط ث٤یػ٥ زض ظ١سٕی پطاظ ضیؿِ اٝط٣ظی یِ ١یبظ اؾبؾی :ازُتبهیي ٍآضاهش ذبطط فطز ٍذبًَ

 اؾت ٝب٢١س ذطیساضی ثی٦ٞ فٞط

ث٦ ّبض ٕیطی اىطاز ث٦ ف٤٢اٟ ّبض٢ٝس،١ٞبی٢س٥ ٣ّبضٕعاض ظٝی٦٢ اقتنبٗ قٞبض ظیبزی ضا :افعایش سطح اشتغبل 

.ىطا٧ٜ ٝی آ٣ضز  

٥ ١بقی اظ تطؼ ١٣ٖطا١ی آی٢س٥ اؾتحصه ض١ذ ٝبزی ٣ٝق٤٢ی ثی٦ٞ ٕصاض ُ:کبّش عسم اطویٌبى   

قطّت ٧بی ثی٦ٞ ای ثب پطزاذت ٧عی٦٢ ذؿبضات ٧بی ٣اضز٥ ، ث٦ اىطاز ربٝق٦ ا٢ٝیت ذبعط زاز٥ :افعایش ضفبُ 

٣اىطاز ثب زٖٙطٝی ثیكتطی ث٦ ّبض ٣ىقبٙیت ٝی پطزاظ١س ٣زض ١تیز٦ ٝیعاٟ ت٤ٙیس ٝٚی ٣زضآٝس ٝٚی اىعایف ٝیبثس 

.(،1387ذ٤ار٤ئی ضاز ،حٞیس) ٝی ق٤ز ٣ضقس ٣ضىب٥ ثیكتطی ١هیت ربٝق٦  

 هحسٍزیت ّبی ثیوِ 
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ثی٦ٞ ٕط تبرطی اؾت ٦ّ ّبضـ ىط٣ـ ىطآ٣ضز٥ ٧بی ثی٦ٞ اؾت ثطای ىط٣ـ ثی٦ٞ ثبیؿتی ثبظاضیبثی ّطز ٣زض 

نس رصة ٝكتطی ثطآٝساظ زیسٕب٥ ثبظاضیبثی ،ثی٦ٞ ١َبط ضقيی زاضز ٦ّ ٤ٝرت ٝی ق٤ز ّبض قطّت ٧بی ثی٦ٞ 

.ىط٣ـ زق٤اض تط ق٤زای ثطای ىط٢٧ٔ ؾبظی ٣  

ثی٦ٞ ّبلایی ٝك٤٨ز ٣ىیعیْی ١یؿت ٣ثب پطزاذت ث٨بی آٟ ىطز احؿبؼ ٢ّس ٦ّ زاضایی ٣یب ٝبٙی ثسؾت -1

 .آ٣ضز٥ اؾت

ثی٦ٞ ىبٍس ٙصت ٣ٝغ٤ٚثیت فی٢ی اؾت چطا ٦ّ ىطز ظٝب١ی ٝی ت٤ا١س اظ قطّت ثی٦ٞ ذؿبضت زضیبىت ٢ّس ٦ّ  -2

رجطا١رؿبضت ٝغ٤ٚثیتی اؾت ٦ّ ث٦ .ٝتبضطض ّطز٥ ثبقسحبزح٦ ٣ذغط ٤ٝضز ثی٦ٞ ٝحٌَ قس٥ ثبقس ٣ا٣ضا 

 ٝكتطی ظیبٟ زیس٥ ٝی ضؾس

 .ٍطاضزاز٧بی ثی٦ٞ پیچیس٥ ا١س ٣ٝكتطیبٟ قطّت ٧بی ثی٦ٞ زا١ف ٣اعلافبت ّٞی زاض١س-3

زض٣اٍـ قطّت ٧بی ثی٦ٞ قطّت ٧بیی ا١تيبفی ٝی ثبق٢س ٙصا زض . ثی٦ٞ ٕطاٟ ٝب٢١س تبرطاٟ ث٦ ز١جبٗ ؾ٤ز١س -4

حٌ ثی٦ٞ ٝكتطیبٟ ،فلا٥٣ ثط ث٨بی ذغط،زضنسی ضا ث٦ ف٤٢اٟ ؾ٤ز نبحجبٟ ؾ٨بٛ ٧٣عی٦٢ ٧بی  ٢٧ٖبٛ ٝحبؾج٦

 .ازاضی ٣ف٤ٞٝی قطّت اظآ٨١ب زضیبىت ٝی٢٢ْس

زضای٠ ّك٤ض٧ب ث٦ ذبعط فَبیس . ىط٢٧ٔ ثی٦ٞ ای زض ّك٤ض٧بی زضحبٗ ت٤ؾق٦ ٣فَت ٝب١س٥ م٢ی ١یؿت-5

 ّٞتطی ث٦ ذطیس ثی٦ٞ زاض١س٣ضىتبض٧بی ٣اپؿٖطایب٦١ ٣تَسیط پؿ٢سا٦١ ٝطزٛ تٞبی٘ 

( ثی٦ٞ ٧بی میطظ١سٕی)ظیطا پطزاذت ذؿبضت ٤٢ٝط ث٦ ثط٣ظ حبزح٦.تق٨س ثی٦ٞ ٕطاٟ ٤ّٝ٘ ث٦ آی٢س٥ اؾت-6

 (،1387ذ٤ار٤ئی ضاز ،حٞیس)  .اؾت(  ثی٦ٞ ٧بی ظ١سٕی)٣یبپطزاذت  ؾطٝبی٦ تق٨س قس٥

 اقتصبز ًفتی زض ایطاى 

فت ١يت ٝتْی اؾت ٣ تِ ٝحه٤ٙی ث٤زٟ ثب فج قس٥ اظ عطىی،ایطاٟ ّك٤ضی اؾت ٦ّ اٍتهبز آٟ ث٦ ن٠ 

اؾت تب ضقس اٍتهبزی ث٦ ٢ّسی ن٤ضت ثٖیطز ٣ ثبت٤ر٦ ث٦ ای٠ ٦ّ ثحطاٟ ٧بی ٝبٙی ٣ ر٨ٖ٢ب ٣ تحطیٜ ٧ب ثط 

ّب٧ف ٍیٞت ١يت تبحیط ٕصاض اؾت  ٣اظ عطىی ای٠ حط٣ت ٝٚی پبیبٟ پصیط اؾت ٣ ثبیس ثطای ١ؿ٨ٚبی ثقسی آ١طا 
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ؾطٝبی٦ ٕصاضی زضضقس  اٍتهبز ی ١َف اؾبؾی ایيب ٝی ٢٢ّس اٝب ضقو ظیط  زض ای٠ قطایظ. حيؼ ٢ّیٜ 

ؾبذت ٧بی لاظٛ ٣ ت٤ٙ٤٢ْغی ىط ؾ٤ز٥ ٣ ثط٣ظ ح٤ازث عجیقی ثبفج قس٥ اؾت ٦ّ ٝحیظ ؾطٝبی٦ ٕصاضی ١ب 

ا٠ٝ ق٤ز ٣ ذؿبضت٨بی ظیبزی ضا ث٦ ثبض آ٣ضز ای٠ ربؾت ٦ّ ١َف ثی٦ٞ ٣ ضط٣ضت ّبضایی آٟ احؿبؼ ٝیك٤ز 

ٙت اؾبؾی ، ایزبز احؿبؼ ا٢ٝیت ، افتٞبز ، ٣ تبٝیی٠ اؾت ٣ٍتی ٝطزٛ ث٦ ثی٦ٞ افتٞبز ٢٢ّس ٦ّ ثی٦ٞ ضؾب

ٍسضت ضیؿِ پیسا ٝی ٢٢ّس ٣ث٦ ؾطٝبی٦ ٕصاضی  ٝی پطزاظ١س ٣ ز٣ٙت ١یع حط ّت ٝی٢ْس ٦ّ ثی٦ٞ فبٝ٘ 

، ٝحٞس احٞس ١٣س)ّٚیسی زض ت٤ؾق٦ ىقبٙیت٨بی اٍتهبزی ٣ ت٤َیت ثبظاض ؾطٝبی٦ ٣ اىعایف ث٨ط٥ ٣ضی اؾت 

(. 1382،ضحیٜ 

 : جبیگبُ صٌعت ثیوِ ثعس اظ اًقلاة اسلاهی ایطاى

ٝؤؾؿبت ثی٦ٞ ّك٤ض تب ٍج٘ اظ پیط٣ظی ا١َلاة اؾلاٝی ثب تطّیجی اظ یِ قطّت ز٣ٙتی، ز٣اظز٥ قطّت 

زض چ٨بضٛ تیط . ذه٤نی ٣ ز٣ ٝؤؾؿ٦ ثی٦ٞ ذبضری ث٦ ن٤ضت ١ٞبی٢سٕی زض ؾغح ّك٤ض ىقبٙیت ٝیْطز١س

ق٤ضای ا١َلاة ز٣اظز٥ قطّت ذه٤نی، ٝٚی افلاٛ قس١س ٣ پط٣ا٦١ ىقبٙیت ز٣ ١ٞبی٢سٕی  ث٢بثط تهٞیٜ 1358

ثسی٠ تطتیت ثطاؾبؼ َٝطضات ٍب٤١ٟ ٝٚی قسٟ ٝؤؾؿبت ثی٦ٞ ٣ ٝؤؾؿبت افتجبضی، . ذبضری ١یع ٙن٤ ٕطزیس

تهسی اٝط ثی٦ٞ ٣ ازاض٥ ز٣اظز٥ قطّت ثی٦ٞ ٝٚی قس٥ ث٦ ز٣ٙت ٣إصاض قس ٣ ثب ته٤یت ٍب٤١ٟ اؾبؾی 

٦ّ عی آٟ ١ؾبٛ اٍتهبزی ّك٤ض ث٦ ؾ٦ ثرف ز٣ٙتی، تقب١٣ی ٣  1358آثبٟ  ٤٧24ضی اؾلاٝی زض رٜ

ذه٤نی تَؿیٜ ٕطزیس، ن٢قت ثی٦ٞ زض ر٤اض قٞبضی اظ ن٢بیـ ٨ٜٝ ث٦ ن٤ضت ٝبْٙیت ف٤ٞٝی زض ثرف 

یت قبیبٟ شّط اؾت ٦ّ ٝتقبٍجبً ز٥ قطّت ثی٦ٞ ٝٚی قس٥ ث٦ ٙحبػ ىقبٗ. ز٣ٙتی زض اذتیبض ز٣ٙت ٍطاض ٕطىت

١بٝغ٤ٚة زض یْسیٖط ازمبٛ قس١س ٣ قطّت ثی٦ٞ زا١ب ٦ّ اظ آٟ پؽ ٢ٝحهطاً ٝیجبیؿت زض ثرف ثی٦ٞ ٧بی 

قطّت ثی٦ٞ نبزضات ٣ ؾطٝبی٦ ٕصاضی ١یع ثب ٝكبضّت ثی٦ٞ ٝطّعی .  اقربل ىقبٙیت ٝیْطز تأؾیؽ ٕطزیس

ی ٣ تضٞی٢ی زض تأؾیؽ ٣ زض ظٝی٦٢ ثی٦ٞ ٧بی افتجبض 1373ایطاٟ، قطّت٨بی ثی٦ٞ ٣ ثب٨ْ١ب زض ؾبٗ 

 .چبضچ٤ة اؾبؾ٢ب٦ٝ ٝه٤ة ىقبٙیت ٝی ١ٞبیس
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  شذبیط فٌی

اظ آٟ رب ٦ّ ٝق٤ٞلاً ثی٠ زضیبىت ای٠ . ٢٢ّس ٧بی ثی٦ٞ ٣ر٥٤ ٢٧ٖيتی ضا ثبثت حٌ ثی٦ٞ زضیبىت ٝی قطّت

٧بی  ٧ب ٣ پطزاذت ذؿبضت ٣ ایيبی تق٨سات قطّت ىبن٦ٚ ظٝب١ی ٍبث٘ ت٤ر٨ی ٣ر٤ز زاضز، قطّت حٌ ثی٦ٞ

ت٤ا٢١س  ق٤ز، ٝی ١بٝیس٥ ٝی 1ٕصاضی ٣ر٧٤ی ٦ّ شذبیط ى٢ی ٕصاضی ٣ ؾطٝبی٦ ٧بی ؾطٝبی٦ ٣ز ث٦ فطن٦ثی٦ٞ ثب ٣ض

 .ثبفج اىعایف ٣ ضقس ؾطٝبی٦ ٣ زض ٨١بیت ت٤ٙیس ٝٚی ق١٤س

 تَسعِ ٍثیوِ 

ث٨ج٤ز ٣ضقیت اٍتهبزی، اىعایف ٝجبزلات، . پیكطىت ٣ ت٤ؾق٦ ثی٦ٞ ثب ت٤ؾق٦ اٍتهبزی ّك٤ض٧ب ٝتَبضٟ اؾت

اؾتب١ساضز٧بی ظ١سٕی ٤ٝرت پیكطىت ٣ ت٤ؾق٦ ثی٦ٞ ذ٤ا٧س قس ٣ ٝتَبثلا پیكطىت ٣ اقبف٦ ثی٦ٞ ث٨ج٤ز ؾغح 

إط اٍتهبز یِ ّك٤ض ٝتْی ث٦ . ١یع زض ث٨ج٤ز ٣ضـ ٝقیكت اىطاز ٣ ت٤ؾق٦ اٍتهبزی ّك٤ض٧ب ٝؤحط ذ٤ا٧س ث٤ز

زض ز١یبی . ضىتقٞبضی ٍطاض ذ٤ا٧س ٓ ثی٦ٞ ٣ تأٝی٠ ١بقی اظ آٟ ١جبقس ٍغقبً زض ٝقطو ت٨سیس ذغط٧بی ثی

٧بی اٍتهبزی ّك٤ض٧ب  اٝط٣ظ ثی٦ٞ ث٦ چ٢بٟ ربیٖب٧ی ضؾیس٥ اؾت ٦ّ ثب ایزبز اعٞی٢بٟ زض ٝز٤ٞف٦ ىقبٙیت

ث٦ ف٤٢اٟ ٝخبٗ ٝغبٙقبت ١كبٟ زاز٥ اؾت ٦ّ .١َف ّٚیسی ضا زض ت٤ؾق٦ ارتٞبفی ٣ اٍتهبزی آ١بٟ ایيب ٢ّس

ت٤اٟ  ث٢بثطای٠ ٝی. تَیٞی ثطٍطاض ٝی ثبقسف٤ٞٝبً ٝیبٟ ضطیت ١ي٤ش ثی٦ٞ ٣ زضآٝس ؾطا٦١ ّك٤ض٧ب ضاثغ٦ ٝؽ

. ٕيت ٦ّ ت٤ؾق٦ ٣ ثی٦ٞ ٝٚع٣ٛ یْسیٖط١س

 عولیبت شطکت ثیوِ 

ضا زض ثطاثط ح٤ازث ( یب ث٦ ع٤ض ّٚی شی٢يقبٟ)٧ب  ٧بی ثی٦ٞ ای٠ اؾت ٦ّ اىطاز ٣ قطّت ّبضّطز ا٣ٙی٦ قطّت

ثی٦ٞ،  ث٦ اظای زضیبىت حٌ ٢ّس ٦ّ ث٦ فجبضتی قطّت ثی٦ٞ تق٨س ٝی. ز٢٧س ١بٝغ٤ٚة ٤ٝضز حٞبیت ٍطاض ٝی

                                                 
 
. Technical Reserves 



 

 http://MarketingArticles.ir  

 ,Saunders & Cornett) .ضخ زاز رجطاٟ ٢ّس 2ٕصاض زضن٤ضتی ٦ّ اتيبٍبت ١ب٤ٕاض ذبنی ثطای ثی٦ٞ

٧ب ٧ٞبٟ  ٧بی ١َسی ٣ض٣زی آٟ ٧بی ٝبٙی ٧ؿت٢س ٦ّ رطیبٟ ٧بی ثی٦ٞ زض ٣اٍـ ٣اؾغ٦ قطّت. (2001

 ,Smith)ز٧س ٦ٝ اؾت ٦ّ ث٦ اىطاز ٝی٧ب ٣ ٝعایبی ثی ٧ب ٧ٞبٟ حٞبیت ٧بی ذط٣ری آٟ ٧ب ٣ رطیبٟ ثی٦ٞ حٌ

1993) .

قطاضزاز ثیوِ 

ثی٢ی ١ؾیط  ٧بی ٝبٙی ١بقی اظ ٣ٍبیـ میط ٍبث٘ پیف ٍطاضزازی اؾت ٦ّ اىطاز ضا زض َٝبث٘ ظیبٟ 3ٍطاضزاز ثی٦ٞ

آ٣ض اؾت، یق٢ی  ای٠ ٍطاضزاز یِ ٍطاضزاز اٙعاٛ. (Smith, 1993)٢ّس حٞبیت ٝی... ؾ٤ظی ٣  ٝطٓ ٣ آتف

ٕب٧ی ا٣ٍبت . ٢ّس ٢ّس ٣ ث٦ ف٤٢اٟ ؾپط زض َٝبث٘ ح٤ازث ١بٝغ٤ٚة فٞ٘ ٝی قطّت ضیؿِ ىطز ضا تضٞی٠ ٝی

٣ٍتی ٍطاضزاز ٢َٝقس قس، ای٠ ٍطاضزاز . ز٧س ٍج٘ اظ ٍطاضزاز، قطّت قطایظ زا٣عٚت ضا ٤ٝضز ثطضؾی ٍطاض ٝی

٧ب ضا  ثی٦ٞ ٕصاض ١ت٤ا١س حٌ إط ثی٦ٞ. آیس ثطای قطّت یِ ثس٧ی ث٦ حؿبة ٝی ثطای ٝبِٙ آٟ یِ زاضایی ٣

ای اظ عطه ىطز زضیبىت   ثی٦ٞ زض ای٠ ن٤ضت قطّت ثی٦ٞ زیٖط حٌ. ق٤ز ١ب٦ٝ ٢َٝضی ٝی ثپطزاظز ثی٦ٞ

ٕصاض اظ حٞبیت  ٕصاض ١ساضز ٣ ثی٦ٞ ٢ّس ٣ زض َٝبث٘ قطّت ثی٦ٞ ٧ٜ زیٖط اٙعاٝی ث٦ حٞبیت اظ ىطز ثی٦ٞ ١ٞی

. (Fabozzi, Modigliani & Ferri, 1998)ق٤ز  ١ب٦ٝ ٝحط٣ٛ ٝی ثی٦ٞ

 عولیبت شطکت ثیوِ 

٧بی ثی٦ٞ اظ  ای شّط ای٠ ١ْت٦ حبئع ا٧ٞیت اؾت ٦ّ ٧ط چ٢س ٦ّ قطّت ٧بی ثی٦ٞ زض ٤ٝضز فٞٚیبت قطّت

٢ّس ٦ّ فٞٚیبت ترههی ٝكرهی  ٕطی ایزبة ٝی ر٨بت ٝرتٚو ثب یْسیٖط تيب٣ت زاض١س ٣ٙی ٝب٧یت ثی٦ٞ

٧بی ٝبٙی ٣  ، ىقبٙیت(ت٢ْیْی)ای  ٧بی حطى٦ ٧بی ثی٦ٞ زض ؾ٦ ظٝی٦٢ ىقبٙیت فٞٚیبت قطّت. رطا ق٤زا
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٧ب ٣ زض فی٠ حبٗ  ثركی ٦ّ ٣ر٦ انٚی تٞبیع ای٠ ٤ٝؾؿبت یب ؾبظٝبٟ. ثبقس ذسٝبت ازاضی ٍبث٘ تيْیِ ٝی

ؾپؽ تب حس٣زی  ٧بی ت٢ْیْی ٣ آیس زض ثس٣ اٝط، ىقبٙیت ای ث٦ حؿبة ٝی ٣ر٦ ٝكتطُ ثی٠ ٤ٝؾؿبت ثی٦ٞ

ای ذ٤ز زض پیف  ٧بی ثی٦ٞ ىطآی٢س٧بی ٝرتٚيی ضا ثطای فٞٚیبت حطى٦ قطّت.٧بؾت ٧بی ٝبٙی آٟ ىقبٙیت

 (١1381بزض،ٝؾ٤ٚٝی، )ٕیط١س  ٝی

 یب تکٌیکی صٌعت ثیوِ  ای ّبی حطفِ فعبلیت

 4تقیی٠ ١طخ .1

 5ت٤ٙیس .2

 6ٕطی ثی٦ٞ .3

 7ذؿبضت تؿ٤ی٦ .4

 (١1381بزض،ٝؾ٤ٚٝی، )8ٕصاضی ؾطٝبی٦ .5

: تعییي ًطخ

ضؾس ٣ ٝب٢١س ٧ط ثی٦ٞ زیٖطی، تبثقی اظ ٧عی٦٢  ای اؾت ٦ّ ث٦ ىط٣ـ ٝی ١طخ ثی٦ٞ ٍیٞت ٧ط ٣احس اظ ثی٦ٞ

ٕصاضی زض ثی٦ٞ ٣ تقیی٠ ٍیٞت تٞبٛ قس٥  ١ْت٦ حبیع ا٧ٞیت ای٠ اؾت ٦ّ ٍیٞت. آیس ت٤ٙیس ث٦ حؿبة ٝی

. ق٤ز تقیی٠ ٝی٧ب  ثی٢ی ٧بی آٝبضی ٣ پیف ّبلای ثی٦ٞ ثط ذلاه ؾبیط ٝحه٤لات ثط ٝج٢بی ترٞی٠

: تَلیس
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ٕصاضاٟ ث٦ تقساز ّبىی اؾت زض میط ای٠ ن٤ضت ازاض٥ ىقبٙیت  ٧بی ثی٦ٞ رصة ثی٦ٞ اظ ٣ؽبیو حیبتی قطّت

ق٤ز ٣ ٝتطازه ثب فٞٚیبت ىط٣ـ زض  قطّت َٝس٣ض ١ر٤ا٧س ث٤ز ای٠ ّبضّطز ٝق٤ٞلا ت٤ٙیس ١بٝیس٥ ٝی

ای ث٦ ىط٣ـ ١طؾس ن٤ضت  ١ب٦ٝ ظٝب١ی ٦ّ ثی٦ٞثی٦ٞ ّبلایی ١بٝطئی اؾت ٣ تب . ای اؾت ٧بی میط ثی٦ٞ ؾبظٝبٟ

. اظ ای٠ ض٣ افغبی ١بٛ ت٤ٙیس ث٦ فٞ٘ ىط٣ـ ظیبز ٧ٜ ثی ٝق٢ی ١یؿت. ٢ّس ذبضری پیسا ١ٞی

 :گطی ثیوِ

( ٝغبثٌ ثب ا٧ساه ف٤ٞٝی قطّت)٧ب  ث٢سی ضیؿِ ٧بیی ٦ّ زض ىطآی٢س ذ٤ز ث٦ ا١تربة ٣ عج٦َ تٞبٛ فٞٚیبت

٧بی ثی٦ٞ زاضز  ٧بی قطّت ٕطی ١َف ثؿیبض حؿبؾی زض ىقبٙیت ثی٦ٞ. ق١٤س ٕطی ١بٝیس٥ ٝی ٢ٝزط ٕطز١س ثی٦ٞ

ای ث٦ ١بٛ ٕعی٢ف ١بٝغ٤ٚة ٦ّ ث٦ ع٤ض ّٚی ث٦ ٝق٢بی ث٦ ٧ٜ ذ٤ضزٟ تقبزٗ پ٤ضتي٤ی  ٣ اظ پیسایف پسیس٥

. ٢ّس ٧بی ثس اؾت ر٤ٕٚیطی ٝی ٕطاٟ ث٦ ١يـ ضیؿِ ثی٦ٞ

: تسَیِ ذسبضت

ٕصاضاٟ اؾت ٦ّ قبٝ٘ اضظیبثی  ٥ فٞ٘ آٝس٥ اظ ؾ٤ی ثی٦ٞای٠ ىقبٙیت ث٦ ٝي٤٨ٛ ازاض٥ ا٤ٝض زف٤ی ذؿبضت ة

. ق٤ز ٕصاضاٟ ٝی ٧ب ٣ ح٘ اذتلاه ثب ثی٦ٞ ٧بی ٕعاضـ قس٥، تؿ٤ی٦ ذؿبضت ذؿبضت

: گصاضی سطهبیِ

ق١٤س ٣ ثؿت٦ ث٦ ٤١ؿ  ٧ب ٝهطه ١ٞی ٕصاضاٟ ثلاىبن٦ٚ ر٨ت پطزاذت ذؿبضت ٧بی زضیبىتی اظ ثی٦ٞ ثی٦ٞ حٌ

٧ب ث٦ ٝجبٙل ّلا١ی ثبٙل  ثی٦ٞ ٝز٤ٞؿ ای٠ حٌ. ٝب٢١س ٧بی ثی٦ٞ ثبٍی ٝی ثی٦ٞ ثطای ٝست ظٝب١ی ١عز قطّت

. ق١٤س ٕصاضی ٝی ٧بی ثی٦ٞ ؾطٝبی٦ ق١٤س ٦ّ ٧ٞطا٥ ثب شذبیط رٞـ آ٣ضی قس٥ ٣ زیٖط ٢ٝبثـ ٝبٙی قطّت ٝی

ای٠ زضآٝس اظ یِ ؾ٤ اظ ٝتنیط٧بی . آیس ٕطاٟ ث٦ قٞبض ٝی ٕصاضی فبٝ٘ ٨ٝٞی زض ٤ٝىَیت ثی٦ٞ زضآٝس ؾطٝبی٦
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ٕطاٟ ث٦ ٣یػ٥ زض ظٝی٦٢  ق٤ز ٣ زض فی٠ حبٗ ت٤ا١ٖطی ٝبٙی ثی٦ٞ ٛ زض ىطآی٢س تقیی٠ ١طخ ٝحؿ٤ة ٝی٦ٝ

. ٧ب ثؿت٦ اؾت ٧بی فٞط ث٦ آٟ ثی٦ٞ

( 1984)ثٌسی ٍة ٍ زیگطاى  زستِ

٧بی ثی٦ٞ ضا زض قف ٕط٥٣ ظیط زؾت٦  ای قطّت فٞٚیبت ثی٦ٞ( 1984)ث٢سی زیٖط ٣ة ٣ زیٖطاٟ  زض یِ زؾت٦

: ٢٢ّس ث٢سی ٝی

 عطاحی ٣ ت٤ؾق٦ ٝحه٤ٗ .1

 ت٤ٙیس ٣ ت٤ظیـ ٝحه٤ٗ .2

 ٝسیطیت ت٤ٙیس .3

 اضائ٦ ذسٝبت .4

 ٝسیطیت ازاضی قطّت .5

 .ا٤ٝض ٝبٙی ٣ ؾطٝبی٦ ٕصاضی  .6

 (.1387ٝحٞس نبزً ظاضؿ،  ،حٞیسضضب،حؿ٠ ظاز٥ )

 جطیبى ٍجَُ عولیبت یک شطکت ثیوِ 

ٕطی ٝبٙی اؾت ظیطا چطذ٦ ت٤ٙیس زض آٟ ٝق٤ْؼ قس٥  اؾت ث٦ فجبضتی زیٖط اىطاز  ثی٦ٞ یِ ىطآی٢س ٣اؾغ٦

حٌ ثی٦ٞ ١بذبٙم ثطای پطزاذت ّبضٝعز . پطزاظ١س ٍج٘ اظ ای٦ْ٢ ذسٝبتی زضیبىت ٢٢ّس ث٨بی آٟ ضا ٝی

ی٦ٞ زض ظٝبٟ ق٤ز ٣ ذسٝت ضؾب١ی ٨١بیی قطّت ة ٧بی ازاضی قطّت پطزاذت٦ ٝی ٧ب ٣ ٧عی٦٢ ١ٞبی٢سٕی

٧ب ٣ن٤ٗ قس٥ اؾت اتيبً  ٕیطز اظ آٟ رب ٦ّ ذؿبضت٨ب ٙع٣ٝبً زض ٧ٞبٟ ؾبٙی ٦ّ حٌ ثی٦ٞ ذؿبضت ا١زبٛ ٝی
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قطّت زض چ٢ی٠ ٤ٝاضزی ثطای اؾتيبز٥ .ی ١كبٟ ز٢٧س٥ تق٨سات قطّت ثی٦ٞ ٕصاضاٟ اؾتٟاىتس، شذبیط ه ١ٞی

 :ٕیطز اظ ای٠ ٣ر٥٤ یْی اظ ز٣ ضا٥ ظیط ضا ث٦ ّبض ٝی

ذی اظ حٌ ثی٦ٞ ضا ضزض ای٠ ض٣ـ قطّت ثطای حيؼ ت٤ا١بیی ذ٤ز زض ثطاثط تق٨سات آی٢س٥ ة: ضیؾطٝبی٦ ٕصا

. ٢٢ّس شذیط٥ ٝی

٧بی ٧ٞبٟ ز٣ض٥ ثْبض  ٧بی ٕطزآ٣ضی قس٥ ضا ثطای پ٤قف ى٤ضی ذؿبضت قطّت حٌ ثی٦ٞ: رجطاٟ ذؿبضت

ز٥ اؾت ٣ ٢ٝزط ث٦ ٧بیی اؾت ٦ّ زض ٧ٞبٟ ؾبٗ ٝبٙی پطزاذت ١ف ث٦ فجبضتی شذبیط قطّت ذؿبضت. ٕیطز ٝی

. ایزبز شذبیط ٤ّتب٥ ٝست قس٥ اؾت

 هشبضکت صٌعت ثیوِ زض اقتصبز هلی 

٧بی ٝبٙی ٣  ٕصاضی شذبیط ى٢ی زض ّٚی٦ اٍلاٛ زاضایی ٝكبضّت ن٢قت ثی٦ٞ زض اٍتهبز ٝٚی اظ عطیٌ ؾطٝبی٦

٧ب  اؾت قطّت٧بی ثی٦ٞ  ٧ب ٢ٝجـ ٨ٜٝ زیٖطی ثطای قطّت ٕصاضی ثبظز٥ ای٠ ؾطٝبی٦. یبثس ٣اٍقی تحٌَ ٝی

٣ یب ّ٘ ف٤ایس حبن٘ اظ فْٞٚطز ٧ط ؾبٗ قطّت، اضظـ  یٕصاضی ٝزسز ثرف ت٤ا٢١س اظ عطیٌ ؾطٝبی٦ ٝی

یبثس ٦ّ زضآٝس حبن٘  ای زض ن٤ضتی تحٌَ ٝی ف٤ایس حبن٘ اظ فٞٚیبت ثی٦ٞ. ٧بی ذ٤ز ضا اىعایف ز٢٧س زاضایی

٧ب ثبقس ٣ شذبیط ٢ٝبؾجی ١یع  ضاٟ ذؿبضت٧ب ٣ رت اظ حٌ ثی٦ٞ، ثیف اظ ٣ر٤ز، لاظٛ ثطای پطزاذت ّٚی٦ ٧عی٦٢

ٝحٞس نبزً ظاضؿ،  ،حٞیسضضب،حؿ٠ ظاز٥ )ثطای ایيبی تق٨سات زض ٍجبٗ ثی٦ٞ ٕصاضاٟ ٣ر٤ز زاقت٦ ثبقس

1387.) 

 قبًَى  اعساز ثعضگ 
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٢ّس ٦ّ ضیؿِ ٝطتجظ  ای٠ ان٘ ثیبٟ ٝی. ث٦ ٣ر٤ز آٝس٥ اؾت 9«ٍب٤١ٟ افساز ثعضٓ»ن٢قت ثی٦ٞ ثط ٝج٢بی 

ثی٢ی ظٝبٟ ٣ ْٝبٟ ٤ٍ٣ؿ ای٠ ح٤ازث ٣ اضظـ ظیبٟ ١بقی اظ  ت٤اٟ پیف ثی٢ی ّطز چ٤ٟ پیف ١ٞیثب یِ ىطز ضا 

ت٤اٟ ای٠ ضیؿِ ضا ثب زٍت ثبلا ت٤ؾظ ٕط٥٣ ظیبزی اظ اىطازی ٦ّ ٣یػٕی یْؿب١ی  آٟ میط ٠ْٞٝ اؾت، ٣ٙی ٝی

٢ّس اٝب ثب  ى٤ت ٝی ٕصاض چ٦ ظٝب١ی ثی٢ی ٢ّس ٦ّ یِ ثی٦ٞ ت٤ا١س پیف ٝخلاً قطّت ثی٦ٞ ١ٞی. زاض١س ترٞی٠ ظز

ت٤ا١س ای٠ ظٝبٟ ضا ثب زٍت ثبلایی  ٕصاضاٟ ٝی ٧بی آٝبضی زض ٤ٝضز تقساز ظیبزی اظ ثی٦ٞ اؾتيبز٥ اظ ترٞی٠

 (.Rose & Marquis, 2006)ترٞی٠ ثع١س 

 چطاافطاز ثِ زًجبل ثیوِ ّستٌس؟

٧بی  اضظـ ٝز٤ٞؿ ظیب٢ّٟس اظ  ٧بیی ٦ّ قطّت زضیبىت ٝی ثی٦ٞ ثطای پبؾد ث٦ ای٠ ؾؤاٗ ثبیس ٕيت چ٤ٟ حٌ

إط ترٞی٠ قطّت زضؾت ثبقس ٣ ثطای ىطز . ثط١س ٧بی ثی٦ٞ ٝق٤ٞلاً ؾ٤ز ٝی احتٞبٙی ثیكتط اؾت، ٙصا قطّت

ثب ای٠ حبٗ چطا اىطاز ث٦ ثی٦ٞ . ا١س ثطز ٣ اىطاز زض َٝبث٘ پ٤ٗ ذ٤ز ضا اظ زؾت زاز٥ اتيبٍی ١یيتس قطّت ؾ٤ز ٝی

آ٣ض١س؟  ض٣ی ٝی

ث٦ ن٤ضت اظ پیف تقیی٠ قس٥ ت٤ؾظ ّبضىطٝبی  ای  ت٤اٟ ثیبٟ ّطز ٦ّ فس٥ ٝی ٦١٤ٕ پبؾد ای٠ ؾؤاٗ ضا ای٠

٢ّس؛ ٝخلاً ثی٦ٞ ات٤ٝجی٘، ٣ زلای٘  ٢٢ّس چ٤ٟ ٍب٤١ٟ ایزبة ٝی ذ٤ز ضا ثی٦ٞ ٝی ای  فس٥. ق١٤س ذ٤ز ثی٦ٞ ٝی

اىطاز اظ ثبظز٥ زض ٣اٍـ ای٠ . ٕطیع ٧ؿت٢س آ٣ض١س چ٤ٟ ضیؿِ اظ اىطاز ث٦ ثی٦ٞ ض٣ی ٝی ای  فلا٥٣ ثط ای٠ فس٥. زیٖط

ث٦ ف٤٢اٟ ٝخبٗ اضظـ . ٢٢ّس تب ر٤ٚی ظیبٟ ثیكتط ضا ثٖیط١س ٣ ضیؿِ آٟ ضا ّٜ ٢٢ّس ا١سُ نطه ١ؾط ٝی

ٙصا ظیبٟ احتٞبٙی آٟ . اؾت 002/0ؾ٤ظی آٟ زض ؾبٗ ربضی  زلاض اؾت ٣ احتٞبٗ آتف 200000ای  ذب٦١

: ثطای قطّت ثطاثط ذ٤ا٧س ث٤ز ثب

[ ] [ ] [ ]nn xpxxpxxpx ......μ 2211 +++= 

                                                 
 
.Law of Large Number 
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]زض ای٠ ٝقبز٦ٙ  ]ixp  ،احتٞبٗ ٤ٍ٣ؿ یِ حبٙتxi  ظیبٟ ١بقی اظ ٤ٍ٣ؿ آٟ حبٙت ٣μ ظیبٟ احتٞبٙی ١بقی اظ

: زض ١تیز٦. ثبقس ٝی( ثطای قطّت)ذطیس ثی٦ٞ 

( ) ( ) ( ) $400002/0-10002/0200000μ =×+×= 

٣ٙی ىطز ث٦ ٧ط حبٗ . زلاض اؾت 750 ثی٦ٞ قطّت زض َٝبث٘ حٌ. زلاض ضطض ٢ّس 400ٙصا احتٞبٗ زاضز قطّت 

إط زض ای٠ ؾبٗ . زلاض ضا ّب٧ف ز٧س 200000زلاض ثپطزاظز تب ضیؿِ اظ زؾت زازٟ  750ق٤ز  حبضط ٝی

ای٠ ٦ّ چطا قطّت حبضط اؾت چ٢ی٠ . زلاض ث٦ ىطز ثپطزاظز 200000آتف ؾ٤ظی اتيبً ثیيتس قطّت ثبیس 

ٙی٘ اؾت ٦ّ قطّت اىطاز ظیبزی ضا ث٦ ای٠ ١ح٤ ثی٦ٞ ضیؿْی ضا ثپصیطز؛ ٧ٞبٟ ع٤ض ٦ّ ثیبٟ قس ث٦ ای٠ ز

ث٦ فجبضتی ثی٦ٞ . ت٤ا١س تب حسی ترٞی٠ ثع١س ٦ّ چ٦ تقساز اظ ای٠ اىطاز زچبض حبزح٦ ذ٤ا٢٧س قس ٢ّس ٣ ٝی ٝی

٧ب  ثطای آٟ ای  یق٢ی ؾ٤ز حبن٘ اظ اّخطیت اىطازی ٦ّ حبزح٦. رٞـ ّطزٟ ضیؿِ تقساز ظیبزی اظ اىطاز اؾت

٧ب حبزح٦ اتيبً اىتبز٥ ضا  زض ٨١بیت ظیبٟ ١بقی اظ ثبظپطزاذت ذؿبضت ث٦ اىطازی ٦ّ ثطای آٟاىتس،  اتيبً ١ٞی

ت٤ا١س ضیؿِ یِ ىطز ضا زض  ٢ّس ث٦ْٚ ٝی ثی٦ٞ ٦١ ت٨٢ب ضیؿِ ضا ٝیبٟ اىطاز تَؿیٜ ٝی. ٢ّس ذ٢خی ٝی

٧ب ثیيتس، ٙصا  ٦١ آٟزا٢١س چ٦ ظٝب١ی احتٞبٗ زاضز اتيبٍی ١ب٤ٕاض ثطای ذب اىطاز ١ٞی. ٧بی ٝرتٚو پرف ٢ّس ظٝبٟ

٢٢ّس تب زض ن٤ضت ٤ٍ٣ؿ یِ حبزح٦ ثس  ثب ذطیس ثی٦ٞ ٝؿتٞطی، ٝجٚل ٍبث٘ ت٤ر٨ی ضا عی ؾبٙیب١ی پطزاذت ٝی

زض یِ ظٝبٟ، ظیبٟ ١بقی اظ آٟ ضا رجطاٟ ّطز٥ ثبق٢س 

 (Smith, 1993; Rose & Fraser, 1989) .

ز اىطاز ت٨٢ب ضیؿِ میطؾیؿتٞبتیِ قطّت اٙجت٦ ١ْت٦ ٍبث٘ ت٤ر٦ زض ای٠ ٍؿٞت ای٠ اؾت ٦ّ ظیبز قسٟ تقسا

ٝخلاً اْٝبٟ زاضز ثب آتف ٕطىت٠ یِ ذب٦١ . ٢ّس ٦١ ضیؿِ ؾیؿتٞبتیِ ضا ثطز ٣ یب ّٜ ٝی ضا اظ ثی٠ ٝی

٧بی ٝزب٣ض آٟ ١یع آتف ثٖیطز ٣ یب ای٠ ٦ّ ثب ثیٞبضی یِ ىطز، اٝیس ث٦ ظ١سٕی ثطای ىطز  ٝؿ١٤ْی ذب٦١
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 ,Smith)یطؾیؿتٞبتیِ ٝس١ؾط اؾت ٦١ ؾیؿتٞبتیِ زض ت٤ضیحبت ثبلا ضیؿِ ك. زیٖطی ّٜ ق٤ز

1993) .

:  1گعیٌش ًبهطلَة

٧ب ٍبزض ث٦  ث٦ زٙی٘ ای٠ ٦ّ ثقضی اظ قطّت. ق٤ز ٧ب ٝق٤ٞلاً ثط اؾبؼ احتٞبلات ترٞی٠ ظز٥ ٝی ثی٦ٞ حٌ

٧بی ٝرتٚو  تقیی٠ اىطاز پط ضیؿِ ٣ ّٜ ضیؿِ ث٦ ن٤ضت زٍیٌ ٣ ّبٝ٘ ١یؿت٢س، ٙصا ث٦ اىطاز ثب زضر٦ ضیؿِ

٧بی ثی٦ٞ زض ٝقطو ای٠ ضیؿِ ٧ؿت٢س ٦ّ اىطازی ٦ّ ثبلای  قطّت. ز٢٧س ثی٦ٞ یْؿب١ی اذتهبل ٝی حٌ

ث٦ ای٠ تيْیِ . ٧ب ثی٦ٞ رصاثیت ١ساضز ؾغح ٝت٤ؾظ ضیؿِ ٧ؿت٢س ّٞتط ث٦ ثی٦ٞ ض٣ی ثیب٣ض١س چ٤ٟ ثطای آٟ

٧ب زض ٤ٝضز  ض ٕط٥٣اعلافبت ثیكتطی ١ؿجت ث٦ ؾبی ای  زض ٣اٍـ ٢٧ٖبٝی ٦ّ فس٥. ٤ٕی٢س ٕعی٢ف ١بٝغ٤ٚة ٝی

ظ٢١س ٦ّ ثطای ٕط٥٣ زیٖط ٦ّ اعلافبت ّٞتطی زاضز ١بٝغ٤ٚة  یِ ٍطاضزاز زاض١س ث٦ ض٣قی زؾت ث٦ ٕعی٢ف ٝی

. آیس ث٦ حؿبة ٝی

 ،٧بی ثی٦ٞ ت٤اٟ ث٦ ای٠ ن٤ضضت ثیبٟ ّطز ٦ّ ٝق٤ٞلاً اىطاز ١ؿجت ث٦ قطّت ای٠ ٝغٚت ضا زض ٤ٝضز ثی٦ٞ ٝی

زاض١س، ٙصا إط قطّت ١ت٤ا١س اىطاز ؾبٜٙ ضا اظ اىطازی ٦ّ اظ ؾلاٝتی  اعلافبت ثیكتطی زض ٤ٝضز ؾلاٝتی ذ٤ز

ٙصا ای٠ ٍطاضزاز . ثی٦ٞ یْؿب١ی ثطای ٧ط ز٣ٕط٥٣ زض ١ؾط ثٖیطز ّٞتط ثطذ٤ضزاض١س ٝتٞبیع ٢ّس ٝزج٤ضاؾت حٌ

٢٢ّس ٦ّ زض  تط ذ٤ا٧س ث٤ز ٣ ث٦ ن٤ضتی ٍطاضزاز ضا ٕعی٢ف ٝی ثطای اىطازی ٦ّ ؾلاٝتی ّٞتطی زاض١س رصاة

ثی٦ٞ ثبیس ثب زض ١ؾط ٕطىت٠  زض ٣اٍـ تقیی٠ حٌ. (Smith, 1993)ٕیطز ٧بیت قطّت زض ٝضی٦َ ٍطاض ٝیٟ

ف٤اٝٚی ن٤ضت ثٖیطز، ٝخلاً ٤ٍٝقیت رنطاىیبیی، ٣ضقیت آة ٣ ٤٧ایی، ٣ضقیت آ٤ٙزٕی ٤٧ا ٣ ٝحیظ ٣ 

ٙصا ... ؽبٝی ٣ف٤اٝٚی ٝخ٘ ظٙع٦ٙ ذیع ث٤زٟ ٢ٝغ٦َ، زض ٝقطو آتكيكبٟ ث٤زٟ ٣ حتی ا٢ٝیت ٢ٝغ٦َ اظ ١ؾط ٟ

. ثی٦ٞ اعلافبت ٝرتٚيی ث٦ ّبض ٕطىت٦ ق٤ز لاظٛ اؾت ثطای تقیی٠ حٌ

                                                 
  

. Adverse Selection 
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: 11هسبئل اذلاقی

٠ْٞٝ اؾت . ٧بی ثی٦ٞ ٠ْٞٝ اؾت ثب آٟ ٤ٝار٦ ق١٤س فجبضتؿت اظ ٝؿبئ٘ اذلاٍی ٝكْ٘ زیٖطی ٦ّ قطّت

ؾ٤ز ٢ّس ٣ ث٦ عطه  تنییط ز٧س ٦ّ زض ٨١بیت ای  ىطزی ٦ّ ٍطاضزازی ضا ت٢ؾیٜ ّطز٥، ضىتبض ذ٤ز ضا ث٦ ٦١٤ٕ

ث٦ ف٤٢اٟ ٝخبٗ ىطزی ٦ّ ذ٤ز ضا زض َٝبث٘ زظزی ثی٦ٞ ّطز٥ اؾت زض ٍي٘ ّطزٟ . َٝبث٘ ظیب١ی ضا تحٞی٘ ٢ّس

حتی اْٝبٟ زاضز ىطزی ث٦ ن٤ضت ّبٝلاً میط اذلاٍی ؾبذتٞب١ی ٦ّ آٟ ضا ثی٦ٞ . ٢ّس زض٧ب ؾ٨٘ ا١ٖبضی ٝی

٧بیی  ٧ب ث٦ ز١جبٗ ضا٥ قطّت. ثی٦ٞ زضیبىت ٢ّسً ّطز٥ اؾت ّبٝلاً ذطاة ٢ّس تب ث٦ ای٠ ث٨ب٦١ اظ قطّت ح

٢٢ّس تب ث٦ اظای ثی  ٕصاض ضا ٝزج٤ض ٝی ٝخلاً زض ثقضی اظ ٤ٝاضز ثی٦ٞ. ٧ؿت٢س تب اظ ای٠ ٝؿبئ٘ ر٤ٕٚیطی ٢٢ّس

زض . ا١س ا١سیكی ّطز٥ ٧بی ثی٦ٞ ثطای ر٤ٕٚیطی اظ ای٠ ٝؿبئ٘ چبض٥ اٝب قطّت. زٍتی ذ٤ز ٝجٚنی ضا ثپطزاظز

ضا٥ زیٖطی ٧ٜ ٦ّ ثطای ر٤ٕٚیطی اظ . ٕصاض ٝٚعٛ اؾت ٝجٚل ٝكرهی ضا ذ٤ز ثپطزاظز ٧ب ثی٦ٞثقضی اظ ٍطاضزاز

٧ب ٣ اٍساٝبتی ث٦ اٝضبی عطىی٠  ثی٢ی ١ب٦ٝ پیف ای٠ ٝكْ٘ زض ١ؾط ٕطىت٦ قس٥ اؾت ای٠ اؾت ٦ّ زض ثی٦ٞ

ٕصاض  ی٦ٕٞصاض زض ضىتبض ذ٤ز زٍت ثیكتطی زاقت٦ ثبقس؛ ث٦ ف٤٢اٟ ٝخبٗ ة ق٤ز ثی٦ٞ ضؾس ٦ّ ثبفج ٝی ٝی

. (Smith, 1993)ق٤ز زظزٕیط ١هت ٢ّس  ٝزج٤ض ٝی

: تعییي سَز

٧بیی اؾت ٦ّ زض ع٤ٗ ؾبٗ ثسؾت  ثی٦ٞ ق٤ز ا٣ٗ حٌ زضآٝس قطّت ثی٦ٞ زض ؾبٗ ٝبٙی اظ ز٣ ٢ٝجـ تأٝی٠ ٝی

٧بی زضیبىتی ٠ْٞٝ اؾت ثطای آٟ ؾبٗ ٝبٙی ١جبقس، ٙصا ثبیس ت٨٢ب  ثی٦ٞ ت٤ر٦ ق٤ز ٦ّ تٞبٛ حٌ)آ٣ضز٥ اؾت

٧بیی  ٢ٝجـ ز٣ٛ زضآٝس قطّت ٧ٜ زاضایی(. ٧بی پطزاذت قس٥ ثطای ٧ٞبٟ ؾبٗ ٝبٙی ٝحبؾج٦ ق٤ز ثی٦ٞ حٌ

. ٧ب اظ زضآٝس ّٜ ق٤ز ثطای ٝحبؾج٦ ؾ٤ز لاظٛ اؾت ٧عی٦٢. ٕصاضی ّطز٥ اؾت اؾت ٦ّ قطّت ؾطٝبی٦

                                                 
  

.Moral Hazards 
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ت ث٦ ق٤ز ٣ زؾت٦ ز٣ٛ ٝطث٤ط اؼ زؾت٦ ا٣ٗ ٝجبٙنی اؾت ٦ّ ث٨ب١س٣ذت٦ اضبى٦ ٝی: ٧ب ز٣ زؾت٦ اؾت ٧عی٦٢

ق٤ز  إط ؾ٤زی زض پی ث٤ز ثس٣ٟ ت٤ظیـ ثی٠ ٝبْٙبٟ ث٦ ٝبظاز ٍب١٤١ی اضبى٦ ٝی. ٧بی ىط٣ـ ٍطاضزاز ثی٦ٞ ٧عی٦٢

. (Fabozzi, Modigliani & Ferri, 1998)ق٤ز  ٣ إط ضطض ٣ر٤ز زاقت اظ ٝبظاز ٍب١٤١ی ّٜ ٝی

:  ّبی ثیوِ اًَاع شطکت

 ٧13بی ثی٦ٞ ا٤ٝاٗ ٣ ح٤ازث ٣ قطّت 12ثی٦ٞ فٞط٧بی  ث٢سی ّٚی ث٦ قطّت ٧بی ثی٦ٞ زض یِ تَؿیٜ قطّت

ق١٤س ٦ّ زض ازا٦ٝ ث٦ آٟ اقبض٥  ٦ّ ای٠ ز٣ زؾت٦ ١یع ث٦ ٤١ث٦ ذ٤ز ث٦ ا٤١اؿ ٝرتٚيی تَؿیٜ ٝی. ق٤ز تَؿیٜ ٝی

یق٢ی ثب ى٤ت . ٢ّس، ٝطٓ اؾت تطی٠ ض٣یسازی ٦ّ ثی٦ٞ فٞط، اىطاز ضا زض َٝبث٘ آٟ ثی٦ٞ ٝی انٚی. ذ٤ا٧س قس

٧بیی زض ع٤ٗ  ا یب ث٦ ن٤ضت پطزاذت٢ّس ٦ّ ٝجٚنی ضا ث٦ ن٤ضت یْذ ٕصاض قطّت ثی٦ٞ فٞط ت٤اىٌ ٝی ثی٦ٞ

اٝب . ٢ّس اٙجت٦ قطّت ثی٦ٞ فٞط اىطاز ضا زض ثطاثط ثبظ١كؿتٖی ١یع ثی٦ٞ ٝی. ظٝبٟ ث٦ شی٢يقبٟ ٍطاضزاز ثپطزاظز

ث٦ ف٤٢اٟ ٝخبٗ . ٕیطز قطّت ثی٦ٞ ا٤ٝاٗ ٣ ح٤ازث زا٦٢ٝ ٣ؾیقی اظ اتيبٍبت ٣ ضذساز٧بی ١بٝغ٤ٚة ضا زض ثط ٝی

٢٢ّس،  ٧ب اىطاز ضا زض ثطاثط آٟ ثی٦ٞ ٝی ٧طچ٢س ث٦ زٙی٘ ٝب٧یت ضذساز٧بیی ٦ّ قطّت ...ثی٦ٞ ات٤ٝجی٘، ذب٦١ ٣ 

٧بی ثعضٓ ٝق٤ٞلاً ٧ط ز٣ ثرف ضا زض ذ٤ز زاض١س  ٢ّیٜ اٝب قطّت ای٠ ز٣ ٤١ؿ ثی٦ٞ ضا اظ یْسیٖط ٝتٞبیع ٝی

 (Fabozzi, Modigliani & Ferri, 1998) .

 

 (1387زاًشَض،) 2-2ًوًَِ ای اظ فعبلیت شطکت ثیوِ ًوَزاض

 

                                                 
  

. Life Insurance Company 
  

. Property Casualty Insurance Company 
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 ثبظاضیبثی

پصیط٥  

 ٤١یؿی

 ١طخ ؾبظی 

 ٝبٙی 

 حؿبثساضی
 

 فزوش
(ثی٦ٞ ٕصاضاٟ )  

(ا١تربة ظیبٟ آ٣ض)  ذ٤ٟ حیبت ثی٦ٞ 

 درآمدٌای حق بیمً

(جزیان ورودی وقدی)  

 ؾطٝبی٦ ٕصاضی 

رطیب٨١بی ٣ض٣زی ٣ 

 ذط٣ری

 بزگشت

ؾطٝبی٦ ای٧عی٦٢ ٧بی   

 رطیبٟ ذط٣ری

ٝٚع٣ٝبت زىتطی-1  

اربض٥ -2  

ّبٝپی٤تط٣ تز٨یعات -3  

 ٝبٙیبت 

 رطیب ٟ ذط٣ری

زضآٝس-1  

 ٝبٙیبت حٌ
 

ذؿبضت٨ب ٣ ٧عی٦٢ ٧بی 

 ّبضق٢بؾی 

رطیب٨١بی ذط٣ری 

 ١َسی

٧عی٦٢ ٧بی ١یط٣ی ّبض 

(رطیبٟ ذط٣ری)  

ّبض٢ٝساٟ-1  

ٝسیطاٟ -2  

١ٞبی٢سٕبٟ -3  

٣ّلا -4  

٧عی٦٢ ثبظضؾی -5  

 

 

 حق بیمً ٌا قبل اس پزداخت

 خسارت جمع آوری می شود بىابزایه

 بیمً گز

مایً گذاری میکىدمبلغی اس وجوي رامجدا سز   

 

 ٢ٝجـ زاضایی٨ب 

 قطّت ثی٦ٞ

 تٞسیس ثی٦ٞ ١ب٦ٝ ٧ب 

رطیبٟ ٣ض٣زی -حٌ ثی٦ٞ  

رطیبٟ ذط٣ری -ذؿبضت٨ب  

 ؾطٝبی٦

 ٝبْٙبٟ

 ؾ٨بٝی -1

 تقب١٣ی -2

زازیٍطاض -3  

پیٞب١ی-4  

 

 ؾ٤ز ؾ٨بٛ
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 ًتیجِ گیطی 

ن٢قت ثی٦ٞ یْی اظ ثرف ٧بی ذسٝبتی ٝی ثبقس ث٦ ف٤٢اٟ ؾیؿتٞی رجطاٟ ٢٢ّس٥ ٣ ٝحبىؾتی زض اٍتهبز 

٧ط ّك٤ضفٞ٘ ٝی ٢ّس ،ثغ٤ضی٦ْ فٞٚیبت ٤ٝىَیت آٝیع ای٠ ن٢قت ،ا١ٖیع٥ ٣ ٝحطّی ثطای زیٖط ن٢بیـ ٣ 

یطاٟ ٕصاقت ٣اظ عطىی ن٢قت ثی٦ٞ ٦ّ ٍطیت ثط یِ ٍطٟ ثیف پب ث٦ ا. ت٤ؾق٦ آٟ اٍتهبز ایزبز ٝی ٢ّس 

ّٞبّبٟ ن٢قتی ٤١پب ٝحؿ٤ة قس٥ ٣ فٚی اٙطمٜ ظحٞبت ٣ تلاـ ٧بی ىطا٣اٟ ٝؿئ٤ٙی٠ ٣ زؾت ا١سضّبضاٟ اٝط 

ر٨ت افتلای آٟ ٣ اىعایف ض٣ظ اىع٣ٟ آحبز ٝطزٛ اظ ذطیس ا٤١اؿ ثی٦ٞ ١ب٦ٝ ٧ب اظ قطّت ٧بی ثی٦ٞ، ٧ٞچ٢بٟ 

ظیط ؾبذت ٧بی ٢ٝبؾت ث٦ ٢ٝؾ٤ض  ١یبظ٢ٝس ث٦ اعلاؿ ضؾب١ی ٕؿتطز٥ ٣ ىط٢٧ٔ ؾبظی ر٨ت ىطا٧ٜ ٤ٞ١زٟ

ث٨ط٥ ٕیطی ّٚی٦ اٍكبض ربٝق٦ اظ ٝعایبی ثی ١ؾیط ا٤١اؿ ثی٦ٞ ١ب٦ٝ ٝی ثبقس زض حبٗ حبضط ن٢قت ثی٦ٞ ایطاٟ 

٣اظ .  زض َٝبیؿ٦ ثب ثرف ٧بی ٝكبث٦ زض ّك٤ض٧بی ض٣ ث٦ ت٤ؾق٦ اظ ّٞج٤ز ٧بی ضا٧جطزی ثطذ٤ضزاض اؾت

اٛ ثطای  اضائ٦ ضقس اٍتهبزی ث٢ٚس ٝست ّك٤ض ثؿیبض ؾط٤١قت عطىی ، ت٤ؾق٦ ؾیؿتٜ ٧بی ٝبٙی ٤ٍی  ٣ ثب ز٣

.  ؾبظ اؾت 

 Insuranceتعطیف ثیوِ

ا٤ٍ٤ٙفی ٦ّ ٠ْٞٝ اؾت ثطای زاضائی ـ ىقبٙیت یب ربٟ ىطزی پیف  ثی٦ٞ فَسی اؾت ٦ّ عی آٟ ذغط ٍطیت

یب ث٦ فٞ٘ اظ ثی٠ .٢ّس تب عی آٟ ظیبٟ ٝبزی ١بقی اظ ذغط ضا رجطاٟ ١ٞبیس آیس ضا ث٦ قطّت ثی٦ٞ ٢ٝتَ٘ ٝی

ٝحبؾجبت ثی٦ٞ ثطزٟ یب حيبؽت زض َٝبث٘ ذغطاتی ٦ّ احتٞبلا پیف ٝی آیس،اظ عطیٌ ا١زبٛ زازٟ 

ثی٦ٞ ١ٞی ت٤ا١س ر٤ٚ ثط٣ظ ضطض ضا ثٖیطز،٣ٙی ٝی ت٤ا١س ٢ٝبثقی ضا رب١كی٠ ٢ٝبثـ اظ .ٕيت٦ ٝی ق٤ز«ثی٦ٞ»ٕطی

زؾت ضىت٦ ث٢ٞبیس   

 Premiumحق ثیوِ 

ثی٦ٞ ٕط زض ن٤ضت   زض َٝبث٘ث٦ ن٤ضت ١َس یب ث٦ اٍؿبط ث٦ ثی٦ٞ ٕط ٝی پطزاظ١س تب  ٦ّ ثی٦ٞ ٕصاضاؾت  ٝجٚنی 



 

 http://MarketingArticles.ir  

ٝك٤ٞٗ ثی٦ٞ ٣ایزبز ذؿبضت ،ظیبٟ ٣اضز٥ ضا رجطاٟ ٢ّس٣یب ٝجٚنی ث٦ ثی٦ٞ ٕصاض یب شی ١يـ اظ ٤ٍ٣ؿ حبزح٦ 

حٌ ثی٦ٞ ضا ث٨بی ذغط ٝی ١ب٢ٝس ٣ٝجٚل آٟ ث٦ ف٤اٝٚی اظ آٟ ر٦ٚٞ اضظـ . ٍطاضزازا یب اقربل حبٙج ثپطزاظ١س

   .ثی٦ٞ ،ٝست ثی٦ٞ، ٣قست ٣ت٤اتط ٤ٍ٣ؿ ذغط زاضز

ٕط زض َٝبث٘ ى٤ت ،حیبت ،ثیٞبضی ،اظ ّبض اىتبزٕی ١٣َم فض٤ ثی٦ٞ قس٥  ثی٦ٞ:چ٢بچ٦ ٤ٝضز ثی٦ٞ قرم ثبقس 

  Personal Insurance.ٝتق٨س ذ٤ا٧س ث٤ز ٣ای٠ ٤١ؿ ثی٦ٞ ١ب٦ٝ ضا ثی٦ٞ اقربل ٤ٕی٢س

Property  افٜ اظ ٤َ٢ٝٗ )ثی٦ٞ ٕط زض َٝبث٘ ذؿبضت ٣اضز ث٦ آٟ قی ء:زض ن٤ضتی ٦ّ ٤ٝضز ثی٦ٞ قی ئ ثبقس

 Property Insurance ز ث٤ز ای٠ ٤١ؿ ثی٦ٞ ١ب٦ٝ ضا ثی٦ٞ ا٤ٝاٗ یب اقیبء ٤ٕی٢سٝتق٨س ذ٤ا٥( ٣میط ٤َ٢ٝٗ

٤ٝضز ثی٦ٞ ٝی ت٤ا١س ٝؿئ٤ٙیت ثی٦ٞ ٕصاض زض َٝبث٘ زیٖطی ثبقس ٦ّ زض ای٠ ن٤ضت ثی٦ٞ ٕط ٝتق٨س اؾت  

چ٢ب١چ٦ زض ١تیز٦ حبزح٦ ای ٦ّ ثی٦ٞ ٕصاض ٝؿئ٤ٗ آٟ ثبقس،ث٦ قرم حبٙخی ذؿبضات ٣اضز ٕطزز،ذؿبضات آٟ 

 .ای٠ ٤١ؿ ثی٦ٞ ١ب٦ٝ ضا ثی٦ٞ ٝؿئ٤ٙیت ٤ٕی٢س. قرم ضا رجطاٟ ١ٞبیس

  Liability Insuranceهست ثیوِ 

 ٍیس ١ب٦ٝ ثی٦ٞ  قط٣ؿ تبضید  ف٤٢اٟ ث٦ ٦ّ ؽ٨ط ض٣ظی 12 ٝست ثی٦ٞ  یْؿبٗ  تٞبٛ  قٞؿی اؾت  ٣ اظ ؾبفت

ٖٝط آ٦ْ١ ثی٠ عطىی٠ ث٦ ١ح٤ . ؽ٨ط ض٣ظ ا١َضبء ثی٦ٞ ١ب٦ٝ ذبت٦ٞ ٝی یبثس 12 ؾبفت زض ٣ آمبظ ، اؾت ٕطزیس٥

  .ضا ٝست ثی٦ٞ ٤ٕی٢س( اثتساز ٣ا١ت٨ب )یب ىبن٦ٚ ظٝب١ی ثی٠ تبضید قط٣ؿ ٣پبیبٟ ٍطاضزاز  زیٖطی ت٤اىٌ قس٥ ثبقس

 :  Period of Insuranceتبضید صسٍض ثیوِ ًبهِ 

تبضید ض٣ظی اؾت ٦ّ ثی٦ٞ ٕط ث٦ زضذ٤اؾت ٝتَبضی ثی٦ٞ ،ثی٦ٞ ١ب٦ٝ ضا نبزض ٝی ٢ّسای٠ تبضید ضط٣ضتب ثب 

 . تبضید قط٣ؿ ثی٦ٞ یْی ١یؿت

 Case of Insuranceهَضَع ثیوِ یب هَضز ثیوِ  

زض ٝجبحج ح٤ٍَی  ٤ٝضز ثی٦ٞ آٟ چیعی اؾت ٦ّ ٦ّ ثی٦ٞ ثطای آٟ ذطیساضی ٝی ق٤ز اٝب ٤ٝض٤ؿ ثی٦ٞ  

 .٣پیبٝس ٧بی ٤ٍ٣ؿ آٟ اؾت اٝبزض ٍب٣ٟ ثی٦ٞ آٟ چ٦ ٦ّ ثی٦ٞ ٝی ق٤ز ضا ٤ٝض٤ؿ ثی٦ٞ ای ٝی ٤ٕی٢س ،ذغط



 

 http://MarketingArticles.ir  

 

 ٢ٝبثـ 

 

 

 

،١َف ن٢قت ثی٦ٞ زض اٍتهبز ٝٚی ٣ ثبظاض ؾطٝبی٦ ثطضؾی تزطثی ثطذی ّك٤ض٧ب ٣ فْٞٚطز ایطاٟ 1382احٞس١٣سٝحٞس ضحیٜ 

٤ٝض٤ؿ ثی٦ٞ -١،22كطی٦ پػ٧٣ك٨ب ٣ ؾیبؾت٨بی اٍتهبزی قٞبض٥   

.١كط ١ی: ، ت٨طاٟٝسیطیت ف٤ٞٝی؛ (1380)ا٤ٙا١ی، ؾیس ٨ٝسی  -  

اضظیبثی ققت ثی٦ٞ ثب ض٣ـ تحٚیٚی پ٤قكی زاز٥ ٧ب ، ىه٢ٚب٦ٝ ن٢قت ثی٦ٞ ،  آشض،فبزٗ ٣زا١ك٤ض ،ٝطیٜ ،ٝط٣ضی ثط ض٣ـ ٧بی-

152تب 123، نيحبت 86،قٞبض٥ ٝؿٚؿ٘ 86، ز٣ض٥ تبثؿتبٟ 22ؾبٗ  

 ٝجب١ی ١ؾطی ٣ فٞٚی ثی٦ٞ ٧بی ا٤ٝاٗ آیت ّطیٞی چبح ؾ٤ٛ ا١تكبضات پػ٧٣كْس٥ ثی٦ٞ

١ب٦ٝ  ، پبیبٟ«ای ٧بی ثی٦ٞ ٝقیبض٧بی اضظیبثی فْٞٚطز قطّت ضاثغ٦ ٝقیبض٧بی اضظیبثی ٝت٤اظٟ ٣»؛ (1386)پ٤ض ض٢ّی، رٞبٗ ٣ٙی 

(ض٥)زا١كٖب٥ فلا٦ٝ عجبعجبیی : ّبضق٢بؾی اضقس، ت٨طاٟ  

پ٤ضفی٢ی ،ٝطیٜ ،ذٚیٚی فطاٍی ،ٝطیٜ ،اّجطی َٝسٛ ،ثیت الله ،اضائ٦ یِ ٝسٗ تطّیجی اظ 

FANP&PROMETHEE ر٨ت اضظیبثی فْٞٚطز قطّت ٧بی ثی٦ٞ ای ٣ا٤ٙیت ث٢سی آ٨١ب زا١كٖب٥ آظاز اؾلاٝی ٍع٣ی٠ 

٧بی ثی٦ٞ ذه٤نی ثب اؾتيبز٥ اظ  ٧بی اضظیبثی فْٞٚطز قطّت تجیی٠ قبذم»؛ (1387)ظاز٥، حٞیسضضب؛ ظاضؿ، ٝحٞسنبزً  حؿ٠

.91 -92، قٞبض٥ ىه٢ٚب٦ٝ ن٢قت ثی٦ٞ، «ض٣ـ اضظیبثی ٝت٤اظٟ ثب ١ؾط ذجطٕبٟ  

ؾ٠ ظاز٥ ،فٚی ٣ فؿٖطی ، ٝحٞس ٨ٝسی ٣ّبؽٜ ١ػاز،٨ٝسی ، ثطضؾی ربیٖب٥ ن٢قت ثی٦ٞ زض اٍتهبز ٣ ثبظاض ؾطٝبی٦ ایطاٟ ح

199تب  165، نيحبت 98، قٞبض٥ ٝؿٚؿ٘ 2،قٞبض٥ 89،تبثؿتبٟ 25ىه٢ٚب٦ٝ ن٢قت ثی٦ٞ ،ؾبٗ   

،ا١تكبضات زا١كٖب٥ آظاز اؾلاٝی ٣احس ٍع٣ی1387٠ذ٤ار٤ئی ضاز ،حٞیس٥   

١ب٦ٝ  ، پبیبٟ«DEAعطاحی ٣ تجیی٠ ٝسٗ اضظیبثی فْٞٚطز ققت ثی٦ٞ زا١ب ثب اؾتيبز٥ اظ ت٢ْیِ »؛ (1387)ٝطیٜ زا١ك٤ض، 

 .زا١كْس٥ ٝسیطیت ن٢قتی، زا١كٖب٥ تطثیت ٝسضؼ: ّبضق٢بؾی اضقس ٝسیطیت ن٢قتی، ت٨طاٟ

  

ض٧بی اضظیبثی فْٞٚطز قطّت ٧بی ؾیس ٝغ٨طی ،ؾیس ٨ٝسی ، ٣ٙی پ٤ض ض٢ّی ،رٞبٗ ،ضاثغ٦ ٝقیبض٧بی اضظیبثی ٝت٤اظٟ ٣ ٝقیب-

، قٞبض٥  3٣4، قٞبض٥ 1387،ز٣ض٥ پبییع ٣ ظٝؿتبٟ 23ثی٦ٞ ٤ٝضز ٦١٤ٞ١ ای اظ قطّت ثی٦ٞ ایطاٟ ،ىه٢ٚب٦ٝ ن٢قت ثی٦ٞ ،ؾبٗ 

  229تب  191، نيحبت 92-91ٝؿٚؿ٘ 

،ثطضؾی تبحیط ٝتنیط ٧بی ّلاٟ اٍتهبزی ر٤٨ٞضی اؾلاٝی ایطاٟ ثط تَبضبی ثی٦ٞ ىه٢ٚب٦ٝ  ٝیطؾزبزی،ؾیس رقيط ٣ملاٝی، ا-

 86، قٞبض٥ ٝؿٚؿ٘  2،قٞبض٥ 86، تبثؿتبٟ 22ن٢قت ثی٦ٞ، ؾبٗ 

ا اضظیبثی فْٞٚطز ٣ ضتج٦ ث٢سی قطّت ٧بی ثی٦ٞ ایطا١ی ثب ، فبزٗ ،آشض ٣ ٝحٞس ٨ٝسی ،فؿٖطی  ٣٣حیس ،ّٞبٙیبٟ ٨ٝطیعی 

 ٝبٛ نبزًپبیبٟ ١ب٦ٝ ّبضق٢بؾی اضقس زا١كٖب٥ ا BSCت٢ْیِ MADMٟ تهٞیٜ ٕیطی چ٢س قبذه٦ اؾتيبز٥ اظ ى٤٢
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(ض٥)ا١تكبضات زا١كٖب٥ فلا٦ٝ عجبعجبیی : ، ت٨طا٧ٟبی ثی٦ٞ ٧ب ٣ قطّت ؾبظٝبٟ؛ (1381)ٝؾ٤ٚٝی، ١بزض -  
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